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«Хоккейный клуб «Динамо» 
«Динамо – сила в движение и единстве!»

ООО «Хоккейный клуб «Динамо» -профессиональный хоккейный клуб из города Москвы, выступающий 
в Контенитальной хоккейной лиге.

Это команда из  профессионалов в области спорта, маркетинга, дизайна, информационных технологий 
производства рекламной продукции, медиа. 

Домашней ареной является «ВТБ Ледовый дворец», построенный в 2015 году к Чемпионату мира по 
хоккею 2016 и способный вмещать на хоккейных матчах 12 100 зрителей.

Партнеры:



Instagram

Facebook

Анализ социальных сетей ХК 



VK

Анализ социальных сетей ХК 



Ошибки в социальных сетях
Instagram

Vkontakte



Предложенные мероприятия для 
привлечение аудитории

1)Снятие видеороликов
Обращение к болельщикам ( это могут быть поздравление с праздниками
Информировать о жизни игроков ( как проходят  тренировки , бизнес завтраки, 
прямые трансляции
2)Участвовать в благотворительности 
Рассказывать об этом в социальных сетях
3)Сделать рублику «История Динамо».
Оповещение людей о музее «Динамо»
4) Проведение мероприятий.
К праздникам ( например: у ВТБ ледовый дворец устраивать ярмарку с конкурсами )
Что бы принимали участие партнеры 
5) В Социальных сетях выставлять короткие видео ролики для оповещения 
информации 
Так делают например РИА Новости, ТОК и т.д)




