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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 
Программа вступительного испытания (собеседования) в магистратуру по 

направлению 42.04.01 – «Реклама и связи с общественностью», магистерская 
программа «Медиатехнологии в современной коммуникативной индустрии»), 
составлена на основе требований последнего поколения государственного 
образовательного стандарта к минимуму содержания и уровню подготовки 
бакалавра (специалиста) по направлению 42.03.01 – «Реклама и связи с 
общественностью». 

Программа включает основные разделы связей с общественностью, 
соответствующие уровню подготовки бакалавриата, знание которых необходимо 
для последующего освоения дисциплин магистерской программы. В процессе 
собеседования поступающие должны показать свою подготовленность к 
продолжению образования в магистратуре. 
 
 

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ПРОГРАММЫ 
Поступающий в магистратуру должен продемонстрировать: 
- знание практик социальной коммуникации; 
- понимание технологической основы и возможностей практического 

использования социальных медиа; 
- знание методов изучения социальных коммуникаций, а также основных 

направлений в изучении социальной коммуникации; 
- владение техникой и технологиями массовых, деловых и 

профессиональных коммуникаций. 

ФОРМА ПРОВЕДЕНИЯ ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ 
Программа для вступительного испытания содержит основные темы 

собеседования по практикам социальной коммуникации. 
Вопросы для собеседования для поступающих в магистратуру охватывают 

все темы, приведенные в программе. 
 
 

СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ 

Понятие о социальной коммуникации: феномен коммуникации и 
возможности его изучения. Общая характеристика феномена коммуникации, 
предпосылок становления и развития социальной коммуникации. Определения 
социальной коммуникации. Основы исследования социальной коммуникации, 
классификация и содержание основных моделей коммуникации. 
Коммуникативные науки как научная дисциплина и область знания. Изучение 
социальных коммуникаций: теоретический и эмпирический уровни. Основные 
направления в изучении социальной коммуникации: концепции, идеи, 
персоналии. Исследования в коммуникативной индустрии. 
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Коммуникативная практика как форма действенности коммуникации. 
Основные виды социальных коммуникаций: межличностная, коммуникация в 
малых группах, организационная, политическая, межкультурная. Перспективы 
развития профессиональных коммуникативных проектов. Практики социальной 
коммуникации: общая характеристика, возможности интеграции и 
комплексирования. 

PR-деятельность, реклама, информационная деятельность как 
профессиональные коммуникативные практики. Социальный заказ на рекламу и 
связи с общественностью: актуальные проблемы и тенденции развития. 

PR-деятельность (связи с общественностью): определение, цели, задачи, 
отличительные особенности. Связи с общественностью как отрасль 
коммуникативной индустрии. Актуальные направления и проекты PR- 
деятельности. 

Рекламная коммуникация: определение, цели, задачи, отличительные 
особенности. Реклама в современной коммуникативной индустрии. 
Современные рекламные кампании и проекты. Реклама, связи с 
общественностью и маркетинг: общее и особенное. 

Социальные коммуникации и социальные коммуникативные технологии. 
Понятие социальной. технологии. Социальные технологии в информационно- 
коммуникативном социуме. Понятие о брендинге. Современные технологии 
брендинга. Понятие об имидже. Имиджевые технологии в прагматических 
коммуникациях. Интернет-технологии в рекламе и PR. Социальные медиа: 
технологическая основа и возможности практического использования. 
Концепции медиа в социальной коммуникации. Современные медийные 
технологии. 

Интегрированные коммуникации: понятие, современное состояние, 
тенденции развития. Коммуникационные кампании и программы: 
предназначение, основы построения и реализации. Коммуникативные 
программы и проекты в основных сферах жизни общества (экономика, политика, 
социальная и социокультурная сфера). Коммуникации в проектах корпоративной 
социальной ответственности. 

Перспективы развития рекламы и связей с общественностью. 
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Вопросы для самоподготовки 
1. Понятие о социальной коммуникации: феномен коммуникации и 

возможности его изучения. 
2. Виды социальных коммуникаций. Перспективные виды 

коммуникаций. 
3. Практики социальной коммуникации: общая характеристика, 

возможности интеграции и комплексирования. 
4. PR-деятельность в системе профессиональных коммуникативных 

практик. 
5. Реклама в современной коммуникативной индустрии. 
6. Интегрированные коммуникации: понятие, современное состояние, 

тенденции развития. 
7. Социальные медиа: технологическая основа и возможности 

практического использования. 
8. Интернет-технологии в рекламе и PR. 
9. Коммуникационные кампании и программы: предназначение, 

основы построения и реализации. 
10. Современные технологии брендинга. 
11. Внутрикорпоративные коммуникации. 
12. Социальный заказ на рекламу и связи с общественностью: 

актуальные проблемы и тенденции развития. 
13. Концепции медиа в социальной коммуникации. Современные 

медийные технологии. 
14. Социальная ответственность в коммуникативной профессии. 
15. Моделирование и модели в социальных коммуникациях: понятие, 

классификация, прикладное значение. 
16. Изучение социальных коммуникаций: теоретический и 

эмпирический уровни. Исследования в коммуникативной индустрии. 
17. Основные направления в изучении социальной коммуникации: 

концепции, идеи, персоналии. 
18. Коммуникативные программы и проекты в социальной сфере: 

примеры, предназначение, перспективы. 
19. Коммуникативные программы и проекты в социально-культурной 

сфере: примеры, предназначение, перспективы. 
20. Коммуникативные программы и проекты в производственной сфере: 

примеры, предназначение, перспективы. 
21. Коммуникативные программы и проекты в политической сфере: 

примеры, предназначение, перспективы. 
22. PR-коммуникации в кризисных и сложных ситуациях. 
23. Понятие об имидже и репутации. Имиджевые и репутационные 

технологии в прагматических коммуникациях. 
24. Коммуникации в проектах корпоративной социальной 

ответственности. Понятие о технологиях ESG. 
25. Перспективы развития рекламы и связей с общественностью. 
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Определение итоговой оценки: Критерии оценивания на собеседовании 
 

Требования к результатам освоения 
дисциплины 

Оценка 

Абитуриент глубоко и полно владеет 
содержанием учебного материала и 
понятийным аппаратом; умеет связывать 
теорию с практикой, иллюстрировать 
примерами, фактами, данными научных 
исследований. Ответы на поставленные 
вопросы излагаются логично, 
последовательно и не требуют 
дополнительных пояснений. Абитуриент 
демонстрирует умение рассуждать и 
аргументировать доводы, обобщать, делать 
выводы и обосновывать свою точку зрения, 
ссылается на источники. 

100 – 80 (отлично) 

Ответ абитуриента соответствует 
указанным выше критериям, но содержание 
ответа имеет отдельные неточности 
(незначительные ошибки) в изложении 
теоретического и практического материала, 
отличается меньшей обстоятельностью, 
глубиной, обоснованностью и полнотой; 
допущенные ошибки исправляются студентом 
после дополнительных вопросов 
экзаменатора. 

79- 60 (хорошо) 

Абитуриент обнаруживает знание и 
понимание  основных положений 
теоретического материала, но излагает его 
неполно, непоследовательно, допускает 
существенные ошибки в определении 
понятий, не привлекает для аргументации 
ответа основные  положения 
исследовательских, концептуальных и 
нормативных   документов,   не   умеет 
обосновать свои суждения; наблюдается 
нарушение логики изложения. 

59–30 
(удовлетворительно) 

Абитуриент демонстрирует 
разрозненные, бессистемные знания: по 
предмету; допускает ошибки в определении 
понятий, формулировки теоретических 
положений,  искажающие  их  смысл;  не 
ориентируется в нормативных, учебных, 
программно-методических, 

Менее 30 
(неудовлетворительно) 
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исследовательских материалах по предмету, 
беспорядочно и неуверенно излагает 
материал; не умеет соединять теоретические 
положения с практикой; не умеет применять 
знания для обоснования и объяснения фактов. 

 

 


