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ВВЕДЕНИЕ 

Программа вступительных испытаний в магистратуру по направлению 

подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» по 

магистерской программе: «Брендинг территорий» 

 

Магистерская программа «Брендинг территорий» нацелена на 

профессиональную подготовку магистров в области управления 

региональным брендом. 

В программу специализированной подготовки магистра включены 

следующие дисциплины: 

Обязательная часть: 

• Методологические проблемы современной науки 

• Методология исследовательской деятельности и академическая 

культура 

• Межкультурное взаимодействие 

• Иностранный язык в профессиональной деятельности 

• Информационно-технологические инновации в коммуникативной 

индустрии 

• Прикладные телекоммуникационные технологии 

• Технологии рекламы и связей с общественностью в различных сферах 

деятельности 

• Разработка и продвижение контента 

• Разработка и реализация коммуникационной стратегии 

• Планирование и реализация коммуникационных кампаний 

• Управление коммуникационными проектами 

 

II. Часть, формируемая участниками образовательных отношений: 

II.1. Обязательные дисциплины: 

• Технологии брендинга территорий 



• Актуальные тенденции семиосферы брендинга территорий 

• Геобрендинг 

• Региональные программы развития территорий 

• Креативные технологии продвижения территорий 

• Культурно-историческое наследие регионов России 

• Основные тренды развития индустрии туризма и гостеприимства 

• Инструменты привлечения инвестиций в регион 

I

I

2. Элективные дисциплины 

 Магистрант получает возможность выбора ряда дисциплин в 

зависимости от своей профессиональной направленности и 

исследовательского интереса: 

• Нейромаркетинговые технологии / Технологии эффективного 

управления. Самоменеджмент 

• Айдентика в туризме / Визуальные коммуникации в цифровой 

среде 

• Рекреационный туризм и туристские дестинации / 

Государственная и международная политика в области историко-культурного 

наследия 

• Деловой туризм MICE / Креативные технологии продвижения 

территорий 

Факультативы (по выбору). 

 

Подготовка обучающихся реализуется профессорами, доцентами и 

преподавателями РГГУ, ведущими специалистами-практиками 

исследовательских, консалтинговых, маркетинговых, рекламных, 

туристических агентств, членами Гильдии маркетологов, Ассоциации 

коммуникационных агентств России (АКАР), Центра социокультурных и 

туристских программ Российского НИИ культурного и природного наследия 

имени Д.С. Лихачёва, Научно-исследовательского центра Общенационального 

союза индустрии гостеприимства, Экспертного совета Комитета 



Государственной Думы по туризму и развитию туристической 

инфраструктуры. 

Выпускник магистратуры РГГУ по программе «Брендинг территорий» 

— это современный специалист в области брендинга и регионального 

развития, способный самостоятельно разрабатывать стратегии регионального 

брендинга в коммерческих компаниях и (или) государственных и 

муниципальных учреждениях. Выпускник магистратуры РГГУ по программе 

«Брендинг территорий» владеет способами и методами формирования 

территориального бренда, построения бренд-платформы, 

организации/учреждения и планирования маркетинговых коммуникаций, 

знает специфику позиционирования территориального бренда с целью 

развития экономики региона. 

Выпускник магистратуры получает преимущественное право на 

поступление в аспирантуру по выбранной научной специальности, а также 

возможность самостоятельно завершать работу над кандидатской 

диссертацией. 

Руководитель магистерской программы «Брендинг территорий» – 

кандидат исторических наук, доцент, доцент кафедры брендинга и визуальных 

коммуникаций факультета рекламы и связей с общественностью Института 

Массмедиа и рекламы РГГУ, эксперт научно-исследовательского центра 

Общенационального союза индустрии гостеприимства Горелова Светлана 

Игнатьевна. 

 

 

1. Пояснительная записка 

Программа вступительного собеседования по магистратуре, 

направление подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью», 

направленность «Брендинг территорий», составлена в соответствии с 

требованиями ФГОС ВО от 08.07.2017 за № 528 и учебного плана 2024 г. и 



предназначена для подготовки к вступительному испытанию в магистратуру 

по направлению подготовки «Брендинг территорий». 

Вступительные испытания проводятся в виде устного экзамена 

(собеседования). В основу собеседования положена программа 

междисциплинарного государственного экзамена бакалавриата по 

направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». 

 

ПРИМЕРНЫЕ ТЕМЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К ЭКЗАМЕНУ 

1. Понятие «бренд», его отличие от торговой марки. Основные цели и 

направления брендинга. 

2. Основные определения понятий «бренд» и «брендинг территории». 

Назовите три составляющие бренда по С.Анхольту. Какие задачи могут быть 

решены с помощью инструментов брендинга территории? 

3. Основные виды брендинга территории: городской, региональный, 

страновой, национальный брендинг. Приведите примеры. 

4. Направления брендинга территории: брендинг туристских дестинаций, 

культурный брендинг, event-брендинг, персонализированный брендинг, 

глобальный брендинг. Приведите примеры. 

5. Основные инструменты территориального брендинга в сфере В2В и 

В2С. Приведите примеры городов или других населенных пунктов, у который 

есть свой бренд. Обоснуйте ответ. 

6. Значение историко-культурного наследия при формировании бренда 

территории. Приведите примеры. 

7. Инструменты формирования позитивного восприятия имиджа 

территории. Значение визуальных коммуникаций в репрезентации территории. 

8. Облако ассоциаций как инструмент разработки бренда территории. 

9. Основные тенденции идентификации территории – от геральдики к 

айдентике. Система идентификации территории в современных 

корпоративных и медиакоммуникациях. 



10. Особенности управления территориальным брендом. Основные 

стратегии ребрендинга территории. Ребрендинг и рестайлинг. 

11. Функции ребрендинга и рестайлинга территорий. Приведите примеры 

качественного улучшения брендов территорий. 

12. Государственный контроль над рынком рекламы. Основные положения 

Закона о рекламе. 

13. Значение корпоративной культуры для эффективного управления 

организацией, роль и задачи структур по связям с общественностью в 

формировании корпоративной культуры. 

14. Инновации в коммуникационных практиках в сфере рекламы и связей с 

общественностью. Приведите примеры инновационных практик. 

15. Место и роль рекламы в экономической жизни общества. 

16. Понятие директ-маркетинга, его основные принципы и эволюция 

развития. 

17. Интернет как средство коммуникаций, виды и типы рекламных и PR-

коммуникаций в сети Интернет. 

18. Понятие коммуникационной кампании. Отличие коммуникационной 

кампании от других форм коммуникационной деятельности. 

19. Стратегический подход к планированию коммуникаций. Место 

коммуникационной кампании в общей коммуникационной стратегии. 

20. Оценка результатов коммуникационных кампаний и их эффективности. 

21. Имидж и репутация, роль рекламы и связей с общественностью в 

построении имиджа бренда и управлении репутацией. 

22. Реклама и связи с общественностью как инструмент продвижения 

территорий. 

23. Стратегическое значение процесса формирования и управления 

брендом. 

24. Основные каналы информационных коммуникаций: сущность, 

основные виды, принципы выбора для взаимодействия с целевыми 

аудиториями. 



25. Виды и принципы современных коммуникаций. 

 

2. Учебно-методическое и информационное обеспечение вступительных 

испытаний по направлению подготовки «Реклама и связи с 

общественностью», профиль подготовки «Брендинг территорий». 

 

Нормативные документы 
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