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1. Коммуникативные науки: современное состояние и перспективы прикладного использования. 
2. PR-деятельность и реклама в системе интегрированных коммуникативных практик.
3. Современные виды рекламной коммуникации. 
4. Структура бренда и его разновидности.
5. Основные направления брендинга в сфере культуры
6. Коммуникативный потенциал новых медиа в рекламе и PR
7. Коммуникативная индустрия: основные участники и их роли, возможности взаимодействия между ними. 
8. Профессиональные рекламные и PR-ассоциации, сообщества: перспективы взаимодействия с ними в практической деятельности.
9. Практики взаимодействия с медиа в коммуникативной профессии.
10. Инновационные технологии в современных коммуникативных практиках"
11. Коммуникационный менеджмент в интегрированных коммуникациях.
12. Коммуникативные инструменты в антикризисном управлении компанией.
13. Социальные сети в профессиональной информационно-коммуникативной деятельности. 
14. Практики взаимодействия с приоритетными общественными группами организации.
15. Основные подходы к определению целевой аудитории в интегрированных коммуникациях. 
16. Построение внутрикорпоративных коммуникаций организации: основные задачи, направления, инструменты.
17. Исследовательская деятельность в рекламе и связях с общественностью.
18. Документы в коммуникативной индустрии. Основные принципы документооборота в профессиональной деятельности.
19. Инструменты дополненной и виртуальной реальности в современных медиа.
20. Организация событий в рекламе и связях с общественностью.
21. Концепция интегрированных коммуникаций: основные варианты ее практической реализации. 
22. Планирование в коммуникационной деятельности.
23. Система социальных коммуникаций в политической сфере: возможности прикладного использования.  
24. Мировые коммуникационные процессы: особенности проявления в современном обществе и прикладное значение.
25. PR-деятельность и реклама в развитии территорий, городов, регионов: отечественный и международный опыт.
26. Профессиональная этика в деятельности специалиста по коммуникациям.
27. Основные виды имиджа: построение, структура, проблемы управления. 
28. Коммуникационное агентство: направления деятельности и специфика работы.
29. Корпоративная социальная ответственность: коммуникативный аспект.
30. Межкультурные коммуникации в рекламе и связях с общественностью.
31. Этические принципы современных цифровых медиа и платформ.
32. Принципы и технологии управления репутацией.
33. Государственные и общественные институты, ответственные за связи с общественностью.
34. Правовые аспекты PR-деятельности.
35. Особенности деятельности пресс-службы организации в практиках выстраивания коммуникаций со СМИ и общественностью.
36. Коммуникативные технологии репутационного менеджмента.
37. Технологии консалтинга в области рекламы и связей с общественностью.
38. Визуализация как элемент интегрированных коммуникаций.
39. Коммуникативная компетентность специалиста по связям с общественностью.
40. Историографические основания выпускной квалификационной работы.
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