
Мес

Пн 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 2 9 16 23 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 31

Вт 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 3 10 17 24 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25

Ср 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 4 11 18 25 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26

Чт 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 5 12 19 26 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27

Пт 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 6 13 20 27 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28

Сб 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 31 7 14 21 28 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29

Вс 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 1 8 15 22 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30

Нед 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53
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Сентябрь

Календарный учебный график на 2025-2026 учебный год 1 курса очной формы обучения 2025 года набора

Направление: 42.04.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность (профиль): Брендинг территорий

Октябрь Ноябрь Декабрь Январь Февраль Март Апрель Май Июнь Июль Август

ПП П

П П К К К К К К К К

Повторная, вторая повторная промежуточная
аттестация

Нерабочие праздничные дни (не включая
воскресенья)

П

П

Теоретическое обучение и практики

Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

Э К

П П П П П П

Экзаменационные сессии Производственная практика

Подготовка к сдаче и сдача гос. экзамена Каникулы



КУРС 1     Учебный план магистратуры '42.04.01 Реклама и связи с общественностью д-о 2025 Брендинг территорий (id 2535).plx', код направления 42.04.01, год начала подготовки 2025

з.е.

1080 30 1116 31 2196 61

1080 30 1044 29 2124 59

55.5 54 54.8

54 54 54

16.6 10.3 13.5

16.6 10.9 13.8

1080 300 106 194 708 72 30
ТО: 18

1/6
Э: 1 1/3

792 168 58 102 8 570 54 22
ТО: 13

2/3
Э: 1

1872 468 164 296 8 1278 126 52
ТО: 31

5/6
Э: 2 1/3

1 Б1.О.01 За 72 20 8 12 52 2 За 72 20 8 12 52 2 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

1

2 Б1.О.02 Эк 108 30 30 60 18 3 Эк 108 30 30 60 18 3 182 Иностранных языков 1

3 Б1.О.03 За 72 20 8 12 52 2 За 72 20 8 12 52 2 276
Теории и практики
общественных связей

1

4 Б1.О.04 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

1

5 Б1.О.05 Эк 108 30 10 20 60 18 3 Эк 108 30 10 20 60 18 3 285
Социально-экономической
статистики и демографии

2

6 Б1.О.06 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

1

7 Б1.О.07 За 108 30 10 20 78 3 За 108 30 10 20 78 3 276
Теории и практики
общественных связей

1

8 Б1.О.08 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

2

9 Б1.О.09 Эк 108 30 10 20 60 18 3 Эк 108 30 10 20 60 18 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

1

10 Б1.О.10 Эк 144 40 8 32 86 18 4 Эк 144 40 8 32 86 18 4 264 Маркетинга и брендинга 2

11 Б1.В.01 Эк 144 40 20 20 86 18 4 Эк 144 40 20 20 86 18 4 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

1

12 Б1.В.02 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

1

13 Б1.В.03 Эк 144 40 20 20 86 18 4 Эк 144 40 20 20 86 18 4 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

1

14 Б1.В.08 Эк 144 40 20 20 86 18 4 Эк 144 40 20 20 86 18 4 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

2

15 Б2.В.01(П) ЗаО 216 8 8 208 6 ЗаО 216 8 8 208 6 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

23

16 ФТД.В.ДЭ.01.01 За 72 20 10 10 52 2 За 72 20 10 10 52 2 2

17 ФТД.В.ДЭ.01.02 За 72 20 10 10 52 2 За 72 20 10 10 52 2 2

18 ФТД.В.ДЭ.01.03 За 72 20 10 10 52 2 За 72 20 10 10 52 2 2

19 ФТД.В.ДЭ.01.04 За 72 20 10 10 52 2 За 72 20 10 10 52 2 2

(План) 324 12 12 312 9 6 324 12 12 312 9 6

Б2.О.01(П) ЗаО 324 12 12 312 9 6 ЗаО 324 12 12 312 9 6 263
Интегрированных коммуникаций и
рекламы

2

(План)

1 8 4/6 9 4/6

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

ФОРМЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ Эк(4) За(3) ЗаО(3) Эк(3) За ЗаО(3) Эк(7) За(4) ЗаО(6)

КАНИКУЛЫ

Пр Конс СР

Современные тренды экономики
потребления

Социальное предпринимательство и
проектный менеджмент

Контроль

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА,
(акад.час/нед)

ОП, факультативы (в период ТО)

ОП, факультативы (в период экз. сес.)

Аудиторная нагрузка

Контактная работа

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) И РАССРЕД. ПРАКТИКИ

СеместрНаименование кафедрыКаф.

Всего
Недель

40 1/6

Академических часов

Семестр 2

Академических часов

Итого за курсСеместр 1

Академических часов

Кон
такт.

Лек Лаб

20 4/6

з.е. Недель
Всего

Кон
такт.

Лек
Контроль

Лаб Пр Конс СР
Контр
оль

Пр Конс СР
Контр
оль

Производственная практика
(Профессионально-творческая практика)

ПРАКТИКИ

Контроль
Всего

Недельз.е.Контр
оль

№ Индекс Наименование

ИТОГО (с факультативами)

ИТОГО по ОП (без факультативов)
19 3/6

Всего
Кон
такт.

Лек Лаб

Визуальная культура XX – XXI вв.: подходы
и интерпретации

Правовая безопасность в информационном
пространстве

Методология исследовательской
деятельности и академическая культура

Иностранный язык в профессиональной
деятельности

Межкультурное взаимодействие

Прикладные телекоммуникационные
технологии

Информационно-технологические
инновации в коммуникативной индустрии

Технологии рекламы и связей с
общественностью в различных сферах
деятельности

Разработка и продвижение контента

Разработка и реализация
коммуникационной стратегии

Методологические проблемы современной
науки

Планирование и реализация
коммуникационных кампаний

Технологии брендинга территорий

Стратегический маркетинг территорий

Актуальные тенденции семиосферы
рекламы

Инновации в продвижении территорий

Производственная практика (Научно-
исследовательская работа)



КУРС 2     Учебный план магистратуры '42.04.01 Реклама и связи с общественностью д-о 2025 Брендинг территорий (id 2535).plx', код направления 42.04.01, год начала подготовки 2025

з.е.

1080 30 1116 31 2196 61

1080 30 1116 31 2196 61

55.5 63.3 59.4

54 54 54

12.7 19.1 15.9

13.2 19.1 16.2

1080 238 90 20 120 8 770 72 30
ТО: 18

1/6
Э: 1 1/3

468 130 50 20 60 302 36 13
ТО: 6
5/6

Э: 2/3
1548 368 140 40 180 8 1072 108 43

ТО: 25
Э: 2

1 Б1.О.11 Эк 108 30 10 20 60 18 3 Эк 108 30 10 20 60 18 3 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

3

2 Б1.В.04 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 249
Общественных связей,
туризма и гостеприимства

3

3 Б1.В.05 Эк 180 40 20 20 122 18 5 Эк 180 40 20 20 122 18 5 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

3

4 Б1.В.06 Эк 108 30 10 20 60 18 3 Эк 108 30 10 20 60 18 3 255
Государственного и
муниципального управления

3

5 Б1.В.07 За 108 30 10 20 78 3 За 108 30 10 20 78 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

3

6 Б1.В.09 Эк 144 40 20 20 86 18 4 Эк 144 40 20 20 86 18 4 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

3

7 Б1.В.10 Эк 144 40 20 20 86 18 4 Эк 144 40 20 20 86 18 4 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

4

8 Б1.В.ДЭ.01.01 За 108 30 10 20 78 3 За 108 30 10 20 78 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

3

9 Б1.В.ДЭ.01.02 За 108 30 10 20 78 3 За 108 30 10 20 78 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

3

10 Б1.В.ДЭ.02.01 Эк 108 30 10 20 60 18 3 Эк 108 30 10 20 60 18 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

4

11 Б1.В.ДЭ.02.02 Эк 108 30 10 20 60 18 3 Эк 108 30 10 20 60 18 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

4

12 Б1.В.ДЭ.03.01 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

4

13 Б1.В.ДЭ.03.02 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 218
Брендинга и визуальных
коммуникаций

4

14 Б1.В.ДЭ.04.01 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

4

15 Б1.В.ДЭ.04.02 ЗаО 108 30 10 20 78 3 ЗаО 108 30 10 20 78 3 249
Общественных связей,
туризма и гостеприимства

4

16 Б2.В.01(П) ЗаО 216 8 8 208 6 ЗаО 216 8 8 208 6 263
Интегрированных
коммуникаций и рекламы

23

(План) 324 12 12 312 9 6 324 12 12 312 9 6

Б2.В.02(П) ЗаО 324 12 12 312 9 6 ЗаО 324 12 12 312 9 6 263
Интегрированных коммуникаций и
рекламы

4

(План) 324 16 16 308 9 6 324 16 16 308 9 6

Б3.01(Г) 108 0.5 0.5 108 3 108 0.5 0.5 108 3 263
Интегрированных коммуникаций и
рекламы

4

Б3.02(Д) 216 15.5 15.5 201 6 4 216 15.5 15.5 201 6 4 263
Интегрированных коммуникаций и
рекламы

4

1 8 5/6 9 5/6

Подготовка к сдаче и сдача
государственного экзамена

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ

Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работе 

ФОРМЫ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ Эк(4) За(2) ЗаО(2) Эк(2) ЗаО(3) Эк(6) За(2) ЗаО(5)

КАНИКУЛЫ

Пр Конс СР

Технологии эффективного управления и
самоменеджмент

Управление коммуникационными
проектами

Культурно-историческое наследие
регионов России

Современные тренды экономики
впечатлений

Взаимодействие с органами власти

Креативные технологии продвижения
региона

Event-маркетинг территории

Нейромаркетинговые технологии

Экскурсоведение

Геобрендинг

Айдентика в туризме

Визуальные коммуникации в цифровой
среде

Нейромаркетинг

Контроль

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА,
(акад.час/нед)

ОП, факультативы (в период ТО)

ОП, факультативы (в период экз. сес.)

Аудиторная нагрузка

Контактная работа

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) И РАССРЕД. ПРАКТИКИ

СеместрНаименование кафедрыКаф.

Всего
Недель

39

Академических часов

Семестр 4

Академических часов

Итого за курсСеместр 3

Академических часов

Кон
такт.

Лек Лаб

19 3/6

з.е. Недель
Всего

Кон
такт.

Лек
Контроль

Лаб Пр Конс СР
Контр
оль

Пр Конс СР
Контр
оль

Производственная практика
(Преддипломная практика)

Основы сценарного и режиссерского
мастерства в производстве медиаконтента
территории

ПРАКТИКИ

Туристские дестинации России

Производственная практика (Научно-
исследовательская работа)

Контроль
Всего

Недельз.е.Контр
оль

№ Индекс Наименование

ИТОГО (с факультативами)

ИТОГО по ОП (без факультативов)
19 3/6

Всего
Кон
такт.

Лек Лаб


