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Семест

р 1

Семест

р 2

Семест

р 3

Семест

р 4
Считать в 

плане
Индекс Наименование

Экза 

мен
Зачет

Зачет с 

оц.

Экспер 

тное
Факт

Экспер 

тное

По 

плану

Конт. 

раб.
Ауд. СР

Конт 

роль

Пр. 

подгот
з.е. з.е. з.е. з.е.

72 72 2592 2592 720 720 1656 216 31 19 22

37 37 1332 1332 370 370 854 108 28 7 2

+ Б1.О.01
Методология исследовательской деятельности и 

академическая культура
1 2 2 72 72 20 20 52 2

+ Б1.О.02
Иностранный язык в профессиональной 

деятельности
1 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.О.03 Межкультурное взаимодействие 2 2 2 72 72 20 20 52 2

+ Б1.О.04 Методологические проблемы современной науки 1 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.О.05 Коммерческие виды текста 1 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.О.06 Инструменты для создания контента 1 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.О.07 Основы продакт-менеджмента 2 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.О.08
Информационно-технологические инновации  в 

коммуникативной индустрии
1 4 4 144 144 40 40 86 18 4

+ Б1.О.09 Digital-маркетингв сфере культуры 1 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.О.10 Медиавоздействие и конструирование повестки дня 1 4 4 144 144 40 40 86 18 4

+ Б1.О.11 Проектный семинар 23 4 4 144 144 40 40 104 2 2

+ Б1.О.12 Сторителлинг 1 3 3 108 108 30 30 78 3

35 35 1260 1260 350 350 802 108 3 12 20

+ Б1.В.01 Основы контент-маркетинга 2 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.В.02 Лидерство и управление командой 2 4 4 144 144 40 40 86 18 4

+ Б1.В.03 Дистрибуция и монетизация контента 1 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.04 Методология и методика медиаисследования 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.В.05 Клиентоцентричность и дизайн мышления 2 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.В.06
Методика и технологии научно-исследовательской 

работы
23 4 4 144 144 40 40 104 2 2

+ Б1.В.ДВ.01 Элективные дисциплины (модули) 3 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.ДВ.01.01 Создание сетевых медиапродуктов 3 3 3 108 108 30 30 78 3

- Б1.В.ДВ.01.02 Цифровое искусство 3 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.ДВ.02 Элективные дисциплины (модули) 3 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.ДВ.02.01 Продвижение цифровых проектов 3 3 3 108 108 30 30 78 3

- Б1.В.ДВ.02.02 Нейросети для творческих задач 3 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.ДВ.03 Элективные дисциплины (модули) 3 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.ДВ.03.01 Фестивальный менеджмент 3 3 3 108 108 30 30 78 3

- Б1.В.ДВ.03.02 Геймдизайн 3 3 3 108 108 30 30 78 3

+ Б1.В.ДВ.04 Элективные дисциплины (модули) 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.В.ДВ.04.01 Создание аудио- и видеоконтента 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

- Б1.В.ДВ.04.02 Продакт-менеджмент продвинутый 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.В.ДВ.05 Элективные дисциплины (модули) 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

+ Б1.В.ДВ.05.01 Виды и проектирование визуального контента 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

Курс 2

Блок 1.Дисциплины (модули) 

Обязательная часть 

Курс 1

- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 



- Б1.В.ДВ.05.02 Правовые аспекты медиа 3 3 3 108 108 30 30 60 18 3

39 39 1404 1404 52 1352 1404 12 6 21

18 18 648 648 24 624 648 12 6

+ Б2.О.01(П)
Производственная практика (Научно-

исследовательская работа)
23 9 9 324 324 12 312 324 3 6

+ Б2.О.02(П)
Производственная практика (Технологическая 

практика)
2 9 9 324 324 12 312 324 9

21 21 756 756 28 728 756 21

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика (Преддипломная 

практика)
4 21 21 756 756 28 728 756 21

9 9 324 324 16 308 9

+ Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного 

экзамена
3 3 108 108 0.5 107.5 3

+ Б3.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита 

выпускной квалификационной работы
6 6 216 216 15.5 200.5 6

2 2 72 72 20 20 52 2

2 2 72 72 20 20 52 2

+ ФТД.В.ДВ.01 Факультативы по выбору 2 2 2 72 72 20 20 52 2

+ ФТД.В.ДВ.01.01
Правовая безопасность в информационном 

пространстве
2 2 2 72 72 20 20 52 2

- ФТД.В.ДВ.01.02
Визуальная культура XX – XXI вв.: подходы и 

интерпретации
2 2 2 72 72 20 20 52 2

- ФТД.В.ДВ.01.03 Современные тренды экономики потребления 2 2 2 72 72 20 20 52 2

- ФТД.В.ДВ.01.04
Социальное предпринимательство и проектный 

менеджмент
2 2 2 72 72 20 20 52 2

Часть, формируемая участниками образовательных отношений блока ФТД 

Блок 2.Практика 

Обязательная часть 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 

Блок 3.Итоговая аттестация 

ФТД.Факультативные дисциплины (модули) 
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