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Связи с общественностью и коммуникативные технологии

факультет рекламы и связей с общественностью
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подгот
з.е. з.е. з.е. з.е. з.е. з.е. з.е. з.е.

204 204 7344 7344 2918 2918 3868 558 26 33 31 23 32 20 27 12

134 134 4824 4824 1994 1994 2434 396 24 29 31 20 11 4 9 6

+ Б1.О.01 История России 2 1 4 4 144 144 116 116 10 18 2 2

+ Б1.О.02 Всеобщая история 2 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.03 Философия 1 2 2 72 72 42 42 12 18 2

+ Б1.О.04 Иностранный язык 2 1 6 6 216 216 84 84 114 18 3 3

+ Б1.О.05 Безопасность жизнедеятельности 2 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.О.06 Основы российского права 2 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.О.07 Русский язык и культура речи 2 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.О.08 Экономика 2 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.О.09 Менеджмент 1 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.О.10 Физическая культура и спорт 12 2 2 72 72 68 68 4 1 1

+ Б1.О.11 Основы российской государственности 1 2 2 72 72 60 60 12 2

+ Б1.О.12 Социология 1 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.13 Психология 2 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.14 Культурология 1 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.15 Политология 1 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.16 Математика 2 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.17 Основы теории коммуникации 1 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.18 Теория коммуникации 2 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.19
Информационные технологии и базы данных в 

прикладных коммуникациях
2 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.20 Русское и мировое искусство в коммуникациях 3 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.21 Теория и практика маркетинга 4 3 6 6 216 216 84 84 114 18 3 3

+ Б1.О.22

Маркетинговые исследования и 

ситуационный анализ в рекламе и связях с 

общественностью

3 4 7 7 252 252 98 98 136 18 4 3

+ Б1.О.22.01
Маркетинговые исследования и ситуационный 

анализ
3 4 4 144 144 56 56 70 18 4

+ Б1.О.22.02 Исследования в связях с общественностью 4 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.23 Психология рекламы и связей с общественностью 3 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.24 Социология рекламы и связей с общественностью 3 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.25 Визуальные коммуникации 4 4 4 144 144 56 56 70 18 4

+ Б1.О.26 Русская и зарубежная литература в коммуникациях 4 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.27 Теория и практика связей с общественностью 4 3 4 8 8 288 288 84 84 186 18 3 5

+ Б1.О.28 Теория и практика рекламы 4 3 5 5 180 180 70 70 92 18 3 2

+ Б1.О.29
Правовое регулирование рекламы и связей с 

общественностью
3 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.30
Этическое регулирование рекламы и связей с 

общественностью
3 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.31 Цифровые коммуникации 5 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.32 Интегрированные коммуникации 6 5 5 5 180 180 70 70 92 18 3 2

+ Б1.О.33
Речевые коммуникации в связях с общественностью 

и рекламе
5 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.34 Теория и практика медиакоммуникаций 6 5 4 4 144 144 56 56 70 18 2 2

+ Б1.О.35 Теория и практика переговоров 8 3 3 108 108 42 42 66 3

Курс 2 Курс 3 Курс 4

Блок 1.Дисциплины (модули) 

Обязательная часть 

Курс 1

- - - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов



+ Б1.О.36 Менеджмент в рекламе и связях с общественностью 8 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.37
Организация и проведение 

коммуникационных кампаний
77 6 6 216 216 84 84 96 36 6

+ Б1.О.37.01
Организация и проведение коммуникационных 

кампаний в рекламе
7 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.37.02
Организация и проведение коммуникационных 

кампаний в связях с общественностью
7 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.О.38
Основы управления проектами в рекламе и связях с 

общественностью
7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.О.39 Перевод профессиональных текстов 3 3 3 108 108 42 42 48 18 3

70 70 2520 2520 924 924 1434 162 2 4 3 21 16 18 6

+ Б1.В.01 История рекламы и связей с общественностью 2 2 4 4 144 144 28 28 98 18 4

+ Б1.В.02 Копирайтинг в современных медиа 4 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.03 Межкультурная коммуникация 5 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.04 Брендинг 5 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.05
Организация работы отделов рекламы и связей с 

общественностью
5 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.06 Внутрикорпоративные коммуникации 5 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.07 Культурное проектирование средствами PR 5 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.08
Интернет-технологии и новые медиа в  связях с 

общественностью
5 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.09 Коммуникационный менеджмент 6 6 4 4 144 144 28 28 98 18 4

+ Б1.В.10 Теории медиа и социальной коммуникации 6 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.11 Имиджевые технологии 6 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.12 Геобрендинг 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.13 Репутационный менеджмент 7 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.14 Связи с общественностью в органах власти 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.15 Кризисные коммуникации 8 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.16 PR-консалтинг 8 3 3 108 108 42 42 48 18 3

+ Б1.В.ДЭ.01 Элективные дисциплины (модули) 1 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.В.ДЭ.01.01 Основы профессиональной деятельности 1 2 2 72 72 28 28 44 2

- Б1.В.ДЭ.01.02 Введение в коммуникационные специальности 1 2 2 72 72 28 28 44 2

- Б1.В.ДЭ.01.03 Адаптация к профессиональной деятельности 1 2 2 72 72 28 28 44 2

- Б1.В.ДЭ.01.04
Адаптивные информационно-коммуникационные 

технологии в профессиональной деятельности
1 2 2 72 72 28 28 44 2

+ Б1.В.ДЭ.02 Элективные дисциплины (модули) 5 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.02.01 Международный опыт в PR 5 3 3 108 108 42 42 66 3

- Б1.В.ДЭ.02.02
Анализ профессиональной литературы на 

иностранном языке
5 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.03 Элективные дисциплины (модули) 6 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.03.01
Медиатехнологии управления массовым сознанием 

и поведением
6 3 3 108 108 42 42 66 3

- Б1.В.ДЭ.03.02
Конструирование информационной повестки дня в 

мировой медиаиндустрии
6 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.04 Элективные дисциплины (модули) 6 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.04.01
Мастерство публичной речи (реализуется на 

английском языке)
6 3 3 108 108 42 42 66 3

- Б1.В.ДЭ.04.02 Контент- менеджмент медиатекстов 6 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.05 Элективные дисциплины (модули) 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.05.01 Современный корпоративный дизайн 7 3 3 108 108 42 42 66 3

- Б1.В.ДЭ.05.02 Организация работы коммуникационного агентства 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.06 Элективные дисциплины (модули) 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.06.01 Политический PR и реклама 7 3 3 108 108 42 42 66 3

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 



- Б1.В.ДЭ.06.02 PR и реклама в шоу-бизнесе 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.07 Элективные дисциплины (модули) 7 3 3 108 108 42 42 66 3

+ Б1.В.ДЭ.07.01 Мировые коммуникационные процессы 7 3 3 108 108 42 42 66 3

- Б1.В.ДЭ.07.02
Социокультурный дизайн международной 

информации
7 3 3 108 108 42 42 66 3

27 27 972 972 108 864 972 6 9 3 9

9 9 324 324 36 288 324 6 3

+ Б2.О.01(У)
Учебная (профессионально-ознакомительная) 

практика
4 6 6 216 216 24 192 216 6

+ Б2.О.02(П)
Производственная (научно-исследовательская 

работа) практика
7 3 3 108 108 12 96 108 3

18 18 648 648 72 576 648 9 9

+ Б2.В.01(П) Производственная (преддипломная) практика 8 9 9 324 324 36 288 324 9

+ Б2.В.02(П)
Производственная (профессионально-творческая) 

практика
6 9 9 324 324 36 288 324 9

9 9 324 324 16 308 9

9 9 324 324 16 308 9

+ Б3.О.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного 

экзамена
3 3 108 108 0.5 107.5 3

+ Б3.О.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита 

выпускной квалификационной работы
6 6 216 216 15.5 200.5 6

328 328 156 156 172

328 328 156 156 172

+ Б4.В.ДЭ.01
Элективные дисциплины по физической 

культуре и спорту

12345

67
328 328 156 156 172

- Б4.В.ДЭ.01.01 Общая физическая подготовка
123456

7
328 328 156 156 172

+ Б4.В.ДЭ.01.02 Спортивные игры
123456

7
328 328 156 156 172

- Б4.В.ДЭ.01.03 Адаптивная физическая культура
123456

7
328 328 156 156 172

4 4 144 144 36 36 108 4

4 4 144 144 36 36 108 4

+ ФТД.В.01 История религий России 2 2 2 72 72 36 36 36 2

+ ФТД.В.ДЭ.01 Факультативные дисциплины (модули) 2 2 2 72 72 72 2

+ ФТД.В.ДЭ.01.01 Интермедиальность художественного произведения 2 2 2 72 72 72 2

- ФТД.В.ДЭ.01.02
Медиаэкология и современное информационное 

пространство
2 2 2 72 72 72 2

- ФТД.В.ДЭ.01.03
Работа со спонсорами в проектах гуманитарной 

сферы
2 2 2 72 72 72 2

- ФТД.В.ДЭ.01.04
Цифровая культура: мир и человек в новой 

реальности
2 2 2 72 72 72 2

Часть, формируемая участниками образовательных отношений блока ФТД 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 

Блок 2.Практика 

Обязательная часть 

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 

Обязательная часть 

Блок 4.Элективные дисциплины по физической культуре и спорту 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений блока Б4 

ФТД.Факультативные дисциплины (модули) 
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