MMHOBGP!

HAVKH POCCHH
)

5‘\(})\‘\ /-"LI/AC)&%

% PPy &

%,

Va1
DenepaabHOE FOCY1apCTBEHHOE aBTOHOMHOE 00pa30BaTebHOE YUPEKICHHE
BBICIIEr0 00pa30BaHMSA
«Poccuiickuii rocy1apcTBeHHbINH 'YMAHHTAPHBIN YHHBEPCUTET»
(®I'BOY BO «PI'TY»)
HUHCTUTYT MACCMEIUA 1 PEKJIAMBI
®AKYJIBTET PEKJIAMBI M CB3E C OBII[ECTBEHHOCTBIO
Kadenpa nnrerpupoBaHHbIX KOMMYHHUKALUH U PEKIaMbl

HWHTEI'PUPOBAHHBIE KOMMYHUKAIIMA

PABOYAS ITPOT'PAMMA JUCHUIIMHbBL

42.03.01 «Pexama ¥ CBSI3H C OOIIECTBEHHOCTHIO)
MapKeTHHIOBbIe KOMMYHHKALMH 1 MAPKETHHT
YpoBeH»b BhICIIEro 00pa3oBaHus: bakaiaspuam

<DopMa 06y'-leHl/I5[: OYHas, OYHO-3A04YHAs, 3A0HYHAS

PITJ] anantupoBana Juis JIALL
C OTPaHUYCHHBIMU BO3MOKHOCTAMU
310pOBbS U UHBAJIMJIOB

Mocksa 2025



I/Ilzmeapuposamtble KOMMYHUKayuu

PaGouast mporpamMma JAMCLHILIMHBI

CocraBuTenb:

K.COILH., noueHT, A.I'. ['ooBa

YTBEPXJIEHO
ITporokon 3aceanust Kadeapbl HHTErPUPOBAHHBIX KOMMYHHKAIMI M PEKJIaMbl

Ne6 ot 30.10.2024



OI'JIABJIEHUE

1. losicHnTeILHAS 3aNIMCKA

1.1 Llens v 3aqa9u AUCIUATUTHHBL

1.2. ®opmupyeMble KOMIETEHIIMH, COOTHECEHHBIE C IUIAHUPYEMbIMU Pe3y IbTaTaMK 00ydYeHHs M0 IUCLUILTHHE
1.3. MecTo AMCHUILUTHHEL B CTPYKTYpe 00pa30BaTeNbHON MPOrpaMMBbl

2. .CTpyKTYpa JHCHMILIHHBI

3. Copep:xkaHue AUCHMILIMHBI

4. Odpa3zoBaTe/bHbIe TEXHOJIOTHH

5. OueHKa IVIAHUPYEMBIX Pe3yJIbTATOB 00y4YeHHsl

5.1. Cucrema oleHHBaHHUS

5.2.Kputepun BBICTABICHUS OLIEHOK

5.3. OueHouHbIe cpesicTBa (MaTepUaIbl) 11 TEKYILEro KOHTPOJIS YCIIeBaeMOCTH, IPOMEXKYTOUHOM aTTecTaluy 00y4alouXcs 0 JUCLIHUILIMHE (MOOY110)
6. YueOHO-MeTOqH4eCKOe H HHPOPMALHOHHOE 00ecneyeHHe JUCIUILIMHBI

6.1. CIIMCOK HCTOYHMKOB U JIMTEPATYpPhl

6.2. IlepeueHnb pecypcoB HHOPMALIOHHO-TEIEKOMMYHHKAIIMOHHOM ceTn «HTepHe»

6.3. IIpodeccroHabHbIe 0a3bl JAHHBIX U HHPOPMAIIMOHHO-CIIPABOYHBIE CUCTEMBI

7. MatepHa/ibHO-TeXHHYeCKOe ofecreueHne T CHUILTHHBI

8. O6ecneyenne 00pa3oBaTeJLHOIO NpoLecca ISl JIHI ¢ OrPAHHYEeHHBIMH BO3MOKHOCTSIMH 3/10POBbSI
9. MeToanvecKkne MaTepuaibl

9.1. ITnanpl MPaKTHYECKUX 3aHATHI

Ipunoxenus

IIpunoxkenue 1. AHHOTALMS AUCHHUILTHHBI



1. TosicHuTeNLHASA 3aMIHCKA

Leab 1 3272490 THCHUTIIIAHBI

Lens aucuumimveel - JlaTb  CUCTEMHOC MPEJICTABICHUEC 00 UHTCTPUPOBAHHBIX KOMMYHMKaUMAX, KakK BHJIA l'[p()(i)eCCHOHaJILHbIX TEXHOJIOTUH M  dJJIEMEHTa

MeI[HaKOMMyHHKaL[I/IOHHOﬁ CHUCTEMBI, O6”I>CI[I/IH$[]0H.[I/IX HUHCTPYMCHTBI PEKIaMbl U CBsI3eil ¢ O6H_ICCTBCHHOCTBIO; CqJOpMI/IpOBaTL KOMHCTGHHI/Iﬁ B obOnactu aBTOpCKOﬁ u

OpFaHHSaHHOHHOﬁ JEATEJIBHOCTH IPHU paspaﬁoTKe UHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHHUKAlIHOHHBIX KaMITaHWH.

3amauu AUCLMILIMHEL

C(t)()pMPIpOBaTL TIPE/ICTABJICHUE O (bOpMaX M BUJIaX KOMMYHUKaIMOHHBIX TEXHOJIOTUH C Pa3sHBIMU TpynIIaMu 0OIECTBEHHOCTH;

OBNAJETh NPEIMETHOI 00JaCTbIO AUCUUILTHHBI U IPO(eCcCHOHANBHOI TepMHHOTIOTHEI! B chepe HHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHHUKALIHIA;

OCBOMTH KOMIIETEHIMH, HEOOXOANMBIE npu pa3pa60’rl<e U CO3/IaHUM MEIMA-TEKCTOB, MPOEKTOB, U Jp. (1)OpM aBTOpCK()fI JCATEIIBHOCTH ISl MHTEIPUPOBAHHBIX

KOMMYHHUKAITUOHHBIX KaMHaHHﬁ;

OCBOHMTH KOMIIETEHI[MH HEOOXOIMMbIE npu pa3pa60T1<e, TUIAHUPOBAHUU U peain3allui UHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHUKAIITMOHHBIX KaMITaHUH M OLICHKH HX Ppe3ynbTaToB

1.2. IlepeyeHs NIaHHPYEMBIX Pe3yJIbTATOB 00YUYEeHHsI MO0 THCIUIIINHE, COOTHECEHHBIX ¢ HHANKATOPAMH A0CTHKEHHS] KOMIeTeH Ui

Komnerenuus

(KO 1 HANMEHOBAHUE)

HNHaukaTopsl KoMNeTeH il

(K01 1 HANMEHOBAHHE)

Pesyabrarsl 00yuenus

VK-1
Cnocoben ocywecmensims NOUCK,
Kpumudeckuil anaaus u cunmes ungopmayuu,

NPUMEHSIMb CUCMEMHBII NOOX0O OISl P

VK-1.2. @opmupyem u apeymeHmuposano
omcmausaem CO6CWI6€HHy70 nos3uyuro no

PAzIUYHBIM PUAOCOPCKUM npodreman,

000CHO! u ao ) 0

4

3HaTh: cospeMeHHble NPOYecchl U AGTIeHUS OOUECNEEHHOTL JICUSHU
YMeTh: 060cHo8bI8amb COOGCMEEHHYIO NO3UYUIO U NOOOUPaAMb
apaymenmol

BHaZleTb: HABBLIKOM CUCMEMHO20 AHAAU3Ad COBPEMEHHbIX SA6IeHUll U

Met)uaxommynuxauuot—mbzx cucmem  pe2uona,
cmpansl U mupa, UCX00s1 U3 NOIUMUYECKUX U
IKOHOMUHECKUX MEXaHusmMos8 ux

zj)ynkuuouupoeauuﬂ, npaeoevix U SMuuecKux

HOPM Pe2yupo6aHus

PA3HbIX Me()uako%uyt—tukauuonnbtx cucmem Ha
2ﬂ06[1ﬂbHOM, HAYUOHATIbHOM U Pe2UOHATITbHOM

VPOBHAX,

NOCMABLeHHBIX 340aY cospeMeHHble ABNEHUS U NPOYECChl 8 npoyeccos 00ecmeeHHOU HCUIHIL U A0EKEAMHOU UX OYEeHKU U
00UjeCmBeHHO HCU3HU HA OCHOBE CUCTEMHO20 CnOCOBHOCMbIO YOPMUPOBAMb COBCMBEHHYIO NO3UYUIO HA
nooxooa. paziuunsie gunrocogckue npodaemul

OIIK-5 Cnocoben yuumoleamy 6 | OIIK-5.1 3naem co8oKynHocmb noaumu4eckux, 3HATb: COBOKYRHOCMb NOIUMUYECKUX, IKOHOMUUECKUX PAKMOPOS,

npogheccuonanvoi OesmenbHOCmU | IKOHOMUUECKUX (PAKMOPOB, NPABOELIX U NPABOBBIX U IMUUECKUX HOPM, DEYTUPYIOUUX PAZGUMILE DASHBIX

menoenyuu passumusi | dMUYEcKux HOPM, pecyIupyIouux pazeunue MeOUAKOMMYHUKAYUOHHBIX CUCTEM HA

2100a1bHOM, HAYUOHATLHOM U PECUOHATLHOM YPOGHAX

VMeTb: yuumvieame 6 npogheccuonarbHol OesmenbHoCmu
MeHOeHY UL PA3GUMUSL MEOUAKOMMYHUKAYUOHHBIX CUCTEM PecUOHA,
CMpanvl U MUpa, UCX00s U3 NOTUMUHECKUX U IKOHOMUYECKUX
MEXAHUZMOB UX PYHKYUOHUPOBAHUSA, NPAGOGLIX U IMUUECKUX HOPM
Pe2ynuposanus

Brademu.: norumuieckumu u SKOHOMUHECKUMU, NPABOGLIMUL U

OMUYECKUMU _HOpMAMU

OIIK-5.2 Ocywecmensem ceou
npogeccuonanvHoie Oelicmaus 6 cghepe pekiamvl
u ceszell ¢ 00UeCmBeHHOCTbIO C YHemoM
cneyupuKy KOMMYHUKAYUOHHBIX NPOYECCO8 U
MeXanuzMo8 YHKYUOHUPOBAHUSA KOHKPEMHOTL

M@()ullKO.MMyHMKauMOHHOlZ cucmemaul

3HaTh: MexaHusMbl QYHKYUOHUPOBAHUS KOHKPEMHOUL
MeOUAKOMMYHUKAYUOHHOU CUCEMbL

YMeTh: ocyujecmensamy c6ou npogeccuoHabHble Oelicmsus 6
chepe pexnamvl u ceszell ¢ 0OWECMEEHHOCHbIO

BrnazieTs: cneyupuxoii KOMMYHUKAYUOHHBIX NPOYECCOB U
MEXAHUBMOB (PYHKYUOHUPOBAHUS KOHKPENHO

Meduakowwyuukauuonuoﬁ cucmembl

OIIK-7 Cnocoben yuumvieams 3¢hghexmut u
nocneocmaus ceoell NPogeccuonanrbHoil
OesmenbHoCmu, Ciedys NPUHYUNAM

COYUATLHOU OTBEMCTNEEHHOCIIU

1IK-7.2 Ocywecmensem ombop ungopmayuu,
npogeccuonanbHbix cpedcms u npuemos
PeKnamel u cesizell ¢ 00UecmeeHHOCMbIO 6

[eefe meuu ¢ MU

Uty

COMMMbHOﬁ C ocmu u Kumu
HOPMAMU, NPUHAMBIM NPOGECCUOHATLHBIM

coobwecmeom

3HaTh: nPUHYUNbL

COYUATLHOU OMBEMCIMBEHHOCIIU U SMUUECKUE HOPMbL, NPUHAMbBIE
npopeccuoHarbHbIM coobwecmeom, yuumoléams sgghexmeol u
nocnedcmaus ceoetl NPogheccuoHanrbHol OessmenbHoCmu, c1edys
NPUHYUNAM COYUATLHOL OMEEmCMBEeHHOCMU

VYMeTb: yuumvieams s¢pgexmut u nocredcmaus céoeti
NpopeccuoHanbHo OesimenbHOCmuU, ciedys NPUHYURAM
COYUANbHOU OMEENCMBEHHOCTIU

Bragets: cnocobamu oméopa ungpopmayuu, npogheccuonanoHbimu

CPeoCcmeamu u npUeMamil_peKiambl U cssell ¢ 00uecmeeHHoCcnbio




1.3. MecTo JHCUMILIHHBI B CTPYKTYpe 00pa30BaTe/IbHOii NporpaMMbl
JIMCIMIUIMHA OTHOCUTCS K 0053aTelbHOM YacTH 6a30BbIX JUCIUILIMH y4eOHOIO IIaHa.
2. CTpyKTYpa AMCUHILTHHBI

O6mast TPYA0EMKOCTb AUCIUUILTMHBI COCTABIIsIET 7 3.€., 252 akaJaeMH4YecKHX yaca (0B).

CTpyKTYpa IHCIMILIMHBI 1J151 04HOH opMBI 00yUeHHst

OOBeM IUCUHUILIMHBI B ()OpME KOHTAKTHOW PabOTBI 00YydYaOIMXCS ¢ MEAarornyecKUMH PabOTHHKAMM U (WIM) JIMIAMH, NPUBIEKAEMBIMH K pealu3aluH oOpa3oBaTeNbHON

IIpOrpaMMbl Ha UHBIX YCJIOBHUSIX, IIPU IPOBCACHUN y‘[eGHLIX 3aHATHIL:

Cemectp Tun y4eOHbIX 3aHATHH KonnuecTBo yacoB
5 Jlexuun 16
5 CemuHapbl 26

Bcero: 42

OGbeM AMCUIUIHHEBI (Mozy1st) B HOPME CAMOCTOSTENBHOM PAGOTE OOYYAIOIIMXCS COCTABIICT 66 aKaJeMHUYECKHX daca.

Cemectp Tun y4eOHbIX 3aHATHI

KonnuecTBo yacoB

6 Jlexkuuu 12
6 CemuHapsbl 16
Bcero: 28

OO6BeM TUCIHUILTHHBI (MOZYJIsT) B (hOpME CAMOCTOSATENIbHOM PabOThl 00YYAIOIIUXCS COCTABISIET 96 aKaAeMHYECKHX daca.

CTpyKTypa AMCHMIUIHHBI VISl 04HO-3204HO¥i (POPMBI 00yUeHHs

O0beM MUCHMIUIMHEL B (JOpME KOHTAKTHOM paboThl 0OyHaromMXCs C MEJAaroruyecKMMH paboTHMKaMH M (WIM) JMIAMM, HPUBIEKAeMBIMU K peaju3aluu o0pa3oBaTelbHON

TIIpOrpaMMbl Ha UHBIX YCJIOBHUSX, IIPU NIPOBEACHUN y‘{CﬁHLIX 3aHATHIL:

Cemectp Tun y4eOHbIX 3aHATHI KonugectBo
4acoB
6 Jlexiuun 8
6 CeMmuHapbI 16
Bcero: 24

O6bem aucuumInHEbL (MOJyI1s) B GopMe camMocTosTebHOlM paboThl 00yyaromXcs COCTaBseT 84 aKaJeMHYECKHX Yaca.

Cemectp Tun y4eOHbIX 3aHATHH KonmuaectBo yacos
Jlexuuu 8
CeMmuHapBbI 8
Bcero: 16
OO6beM AUCHHUILTHHEBI (MOZLYIIst) B hOpME CaMOCTOSITENbHOI paboThl 00yUaroIkxcs cocraBisier 108 akajgeMu4ecKux yaca.
CTpyKTYpa IHCIMILINHBI IS 3204HOM (OpPMBbI 00yUeHHs!
O6Bvem JUCHUIUIUHBI B (j)opMe K!!HTQKTHQﬁ !ﬂf OThIL 06y‘laIOH_II/IXC$l C neaaroru4eCKuMu paGOTHI/IKaMI/l n (I/IHH) JIAIIaMH, TIPUBJICKACMBIMUA K peajin3aliiu O6pa3OBaTeHBHOﬁ

TIPOrpaMMbl Ha UHBIX YCIIOBHSIX, MIPH IPOBE/ICHUHN YYCOHbIX 3aHATHII:

Cemectp Tun y4eOHbIX 3aHATHH KosmuectBo yacos
3 Kype Jlexuuu 8

Jletnsast ceccust | CemuHapsl

Bcero: 8

O0beM AuCHUIUIHEB (MOJTYIIs) B (JOpME caMOCTOsTebHOM PaboThI 06YYAIONIMXCSI COCTABIISIET 64 aKaJeMHUYECKHX Yaca.

Cemectp Tun y4eOHbIX 3aHATHH KomnuecTBo yacoB
4 kype Jlexkuuu 8

3umusist ceccust | CeMuHApBI

Bcero: 8

O0beM McHUIIIHEBL (MOJTYIIsT) B JOpME caMOCTOosTebHOM PaboThl 0OYYAIONIMXCSI COCTABIISIET 64 aKaJeMUYECKHX Yaca.

Cemectp Tun y4eOHBIX 3aHATHI

KonmuectBo yacos

4 xypc Jleximu

Jletnsist ceccust | CemuHapbl




Bcero:

O0BbeM TUCIHUILTHHBI (MOZYIIsT) B ()OPME CAMOCTOSTENIBHOM PabOThl 00YUAIOIIMXCS COCTABIIIET 93 aKageMHUECKHX Jaca.

1
CopnepixaHne TUCHUILTHHBI

HaumeHoBaHue pasjiena

JUCHHUILIHHbI

Conepxanne

HnTerpupoBaHHble KOMMYHHKALMH
Kak Npo()ecCHOHANbHAS

TEXHOJIOTHUS U IPAKTHUKa

VK kak crienduueckuii mpogyKT npodecCHOHANBHOMN JCsTeTBHOCTH B 00JIACTH PEKIaMBbl M CBSI3CH ¢ 0OIIECTBEHHOCTBIO: XapaKTePHCTHKA

TPO/IKTa (MaTePHAILHOTO H HEMATEPHATBHOIO) ppeneHHOro B obopot peirka. MK kak coluabHas TEXHOIOTHS H IPodeccHOHaTbHAs

npakruka. Onpenenenns noustus MK, npeamernas o6nacts VK. Ipunuunsl, Merosl, B3anmoseiictsus. MK — kak KOMIOHEHT NPOIBIKEHHS
MaTpHIBI MHKC MapkeTHHTa (4P) 1 cpeacTBo popMHpOBaHHs MAPKETHHIOBOTO MPOCTPAHCTBA. MeKINCLUILTHHAPHbIE Y1eMenT UK,
(opMupyIOIIIE METOA0NOrHYECKYI0 6a3y /Ul KOMMYHHKAIMOHHOTO MeHeukMenTa. [punnune! gpynkimonuposanus MK kak npodeccronanbHoi
TIPAaKTHKH. AHTpOl'lOHOI‘H'{CCKMC, COLHAJIBHO-KYJIBTYPHBIC, MOJIMTHYCCKUEC, SKOHOMHUYCCKHEC U TCXHOJIOTHYCCKHE (bal(TOpr, BJIMSIFOIIMC HA

(hopMHpoBaHHe NPOdeCcCHOHATBHBIX MPAKTHK B 00JACTH KOMMYHHKALHIT M HX KaTETOPH3ALHIO, CO3IaHNs HHIYCTPHI U PhIHKA KOMMYHHKALIIIA.

Pexmnama u cBsi3u ¢
0O0IIECTBCHHOCTBIO Yepe3 MPU3MY
TEOPUU KOMMYHHUKAIIUU U KaK
MEKIUCIMTITHHAPHBIN 00BEKT

HCCJICOOBAHUA

OBOMOLHUS MOX0I0B K KOMMYHHMKALMOHHBIM MOJIENIAM (JIMHElHAs, HHTEPaKIMOHHAs, TPAaHCAKIIHOHHAS, KOHCTPYKIMOHHAS K HP-)’ MX pOIlb B
MOHHMAHHH HHTETPHPOBAHHBIX KOMMyHHKAIMH. THIH3aHs KOMMyHHKaui. CeMb HaydHBIX T10JIeif B TeopHH KoMMyHHKamn Pobepra T. Kpeiira.

PUTOPHKA, CEMHOTHKA, (PEHOMEHONOT s, KHOEPHETHKA, COLMONCUXOJIOTHSI, COLMOKY/ILTYPHAs TEOPHS, U KPUTHUECKUH 10X/ IPH

XapaKTEPHCTHKE 2JIEMEHTOB HHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHHKALMH

CTpyKTypa HHIYCTPUN PEKIIaAMBI K

KOMMYHHUKAITHOHHBIX IIPAKTUK

CTpyKTypa NpakTHK B 00J1aCTH KOMMYHHUKALHH, IPHHIUIB] 1 OCHOBBI MX TUIM3AIMK B PEKJIAMHON MHIyCTpHH. XapaKTepHCTHKA MEMIHHOro 1
HeMeuitHoro cermenToB MIK: OCHOBHBIC U JIONOTHUTEIBHEIC TPH3HAKH. PeKilamMa i CBA3H C 0OIIECTBEHHOCTHIO KaK COIMAIbHAS TEXHOJIOTHS M KaK
KOMIOHEHT MHTErPUPOBAHHBIX KOMMYHHKalHii. KoMMyHHKalMK KaK KOMILIEKC, KOMMYHHMKAIMK KaK HHTErpalys B KAMIaHHAX.

OMHHMKaHAJIbHOCTh, MYJIbTHKAHAJILHOCTh H MYJIbTHIUIEKCHOCTh B KOMMYHHKaiusiX. PESO Moziesb B KaTeropusaiui KOMMYHHKALMA.

KpCaTHBHaﬂ cTparerus

HMHTErPUPOBAHHBIX KAMIIAHUH.

CrpaTernu B MapKeTHHIe, MEHEIUKMEHTE H KOMMYHHKAaTHBHOI cepe. MexaHH3M H METO/IbI BO3ACHCTBHS Ha moTpebutens. MHTerpamms
COLMATBHO-ICUXONOTHYECKHX, TEXHOTOTHYECKHX, (PMHAHCOBBIX M OPraHH3ALHOHHBIX METOJIOB H HX OTPAKEHHE B MAPKETHHIOBBIX, KPEATHBHBIX H
MEJHITHBIX CTPATErHsiX 1 KOMMYHHKALMOHHBIX IIporpaMmax. Mepapxusi cTpaTeruii B KOMMYHHKALIMOHHBIX PAKTHKaX. B3auMoCBsI3b KpeaTHBHOIT
CTpPATErHH C a/[pecaToM KOMMYHHUKAIKH. TpaIHIHOHHEIE OIXO0/IbI CErMEHTHPOBAHUIO TTOTPEOUTEIe H a1pecaToB KOMMYHHKAIHI
(reorpadyuyeckuid, ieMorpadueckuii, SJKOHOMHYECKHUHA, conuanbHblif). [Tcuxorpaduueckoe mkanuposanue. Mojemu AIO (actions, interests,
opinion), VALS (valio and Life style). OGpa3 »u3H1 ¥ CTHIIb )KH3HN KaK JOMHHAHTBI B Tapretuposannn. ITosenendeckuii tapreTunr. TeHueHImn
B NIOTPEOUTENHCKOM MOBECHHH M HX OTPA/KEHHE KOMMYHHKAIHOHHBIX NTpakTHKax. CTPYKTypa u 2JIeMEHTHI KpeaTHBHOTo Opuda (mousTs
uHcaiita, 6apbepa, reason to believe, benefit u 1p.) PopmyHpoBaHie 0OCHOBHOIO IPeIOKeH s (Haen) pekiamHoro mpoaykra (Single Minded
Proposition). Pa3paboTka cucTeMbl aprymeHTaiuy 1 anessmun: (Support unn Point of different (POD), Benefit mu RTB (reason to believe).
Onpenenenne noOyaNTEIbHBIX MOTUBOB PEKIAMHOTO COOOIIEHH)s. PalMoHaTbHAS K YMOLHOHANbHAS apTyMEHTAINA. AKTHBH3AIHS TO3HTHBHBIX

JMOLMIT Y TIOTpeOuTeNs: IoMOp, Urpa, 3arajka (Tpusep). M HMHTEPAKTUBHOTO B3aHMOJICHCTBHSI C TOTPEOUTETIEM.

MennatekcTsl KOMMYHUKAIUH 1

MHTCIPUPOBAHHBIX KaMIaHUi

TlonsTne Meama-TeKcTa B peKJIaMHOH KoMmMyHHKarmu. CeMHMOTHKA TeKCTa KOMMyHMKaiuu. Toprosas Mapka Kak eIMHHMIA PEKJIAMHOrO
coobuienns. Hanmenosanue (MMs) KakK NPOAYKT NPOPECCHOHANLHOE AEATEIHOCTH M DJIEMEHTapHas €IMHMIA KOMMYyHHKAlMH. I[IpHHIMIIBI
HEHMHMHIra TOProBBIX 3HAaKOB. JIOroTHN M TOBapHbIH 3HAK, TOPropuiii 3Hak u Opena. Ilpuuuunsl GopmupoBanus noprdens OpeHgOB M UX
otpakenue B Heiimuure. IlpaBuna paspaGotku norotumna. ITOHSTHE KOHCTPYKIHH, SKCHO3HIHMOHHOM IUIOCKOCTH, H300paxenus. OcobeHHOCT
puCyHKa, cHMBONa, mpudTa. Pomb 1BeTOBOro pemenus M (akTypbl B DKCHOZMLIMOHHOM MIOCKOCTH. IToHATHE KOMMO3HIHMH M €€ CPEeaCTBa.
CrpykTypa u coaepxanne 6penn-6yka n 6pen-raiina. TpaanmuonHas popMa pekIaMHOro 0OpaIeHns: BUBI, (HOPMBI, COJCpXKaHue, CTPYKTypa i
KOMIO3HIHS, TBOPYECKOE BoOIUIONIHHE. CTHIMCTHKA MEIMATCKCTOB; Crelu(pUKa S3bIKAa ayAWalbHOM, BH3yalbHOIl M IEUATHOH PEKIaMbI.
Jlexchueckue Xy10/KeCTBEHHO-H300pasuTeNbHbIe cpeicTBa. OCOOEHHOCTh peKkIaMHOro oOpasa. Ponk (poTorpauueckux MaTepiaios B peKIaMHO#
koMMyHHKaimu. Mcnone3oBanue TpeXMepHbIX (GopM Kak BeIpasuTenbHOro cpencrsa. TpeGosamus Kk meamatekcram B MK. XKypuanmerckuit

HozIXoz1 K sxanpam Meua-Tectos B MK. KomGunuposannbie TekctoBble penenns: commercial u advertorial.

CBs131 ¢ OOIIIECTBEHHOCTHIO, KaK
KOMITOHCHT HHTCIPUPOBAHHBIX

KaMOaHuit

XapakTepUCTHKH BHJI0B U (JOPM MACCOBBIX KAHAJIOB KOMMYHHKAIMil. KOMMyHHKAIMH C TOMOLIBIO TEICBH3HOHHBIX TEXHOJIOTHH, PajHo, mpecca,

OOH (out of home)- HapyxHast 1 TpaH3uTHas PEKIAMA, Pexsama B kuHOTEAT-pax M B noMelueHusx (in dore): BUIbI, KOHCTPYKTUBHbIE

0COOEHHOCTH, TEXHONOTNYECKHE BO3MOKHOCTH. FIHTEPHET KaK CPe/ICTBO KOMMYHHKALMH U CIICHH(pUIECKHH NPOIYKT HHTETPUPOBAHHBIX
KOMMyHHKalun. Menmitnbii n Hememitneii cerment (WEB1 1 WEB2.0): anextponnsie CMU, caiitel, mouckoBas ontumusarms (SEO),
GaHHepHas U KOHTEKCTHas pekiama. IIpecc-kapra u mpecc-J0che Kak ocHOBa B3aumozeicTsus co CMU B pexiame 1 cBA3sX ¢
obmecTBeHHOCTRI0. Pa3paboTka MeuitHoit cTparerun. @opMaThl MEpPONIPHATHI B MEJMa- b1 e TTTH3: OnpeiesicHUe CPEICTB PACTIPOCTPAHCHHS

PEKIIaMbl M MECT pasMelleHus. AanTalHs «MAeH» 1is BBIOPaHHBIX MEIUAHOCHTENEH HIIM HHTErPAllusl B Pa3IMIHbIC HHbIE M HEMEIHiTHbIE

M

CpPECTBA KOMM, TaHMPOBAHUE PEKIAMHOMU K Tlousitne Meauabaiinr. OcOGEHHOCTH He KOMMEPYECKHX OTHOLICHHUIA CO

CMU, hopmaTs! BCTPEY C )KYPHATHCTAMH.

IlepconanusupoBaHHbie

KOMMYHUKAIMK U JINpexT

Tunuzauus Gopm JupekT MapkeTrnra. OCHOBHbIE IIPMHIMIIB M TIpaBHIIa opranusauuu. [Toura — kak cpencto koMmyHukaiuu: of line u on line
nouroBbie cucremsl. IIpsivbie pacceuiki (Direct mail) u cnam. Crienpiuka opraHu3allid pacChUIKH, 0COOCHHOCTEH KOHTEHTa COOOIICHHS.

JIuHble MPOJIaki KAK CPEACTBO KOMMYHHKAIIMH. DBOJIOLHUS TEXHOIOTHH IMPEKT MAPKETHHIa: OT OECILIATHBIX TAJIOHOB M JIMYHBIX Mpojax K CRM

Pazzen MoxeT OBITH NPECTABICH KaK B TEKCTOBOI (hopMe, Tak U B TabnuIe




mapxkerunr (Direct Marketing) B nporpammam. Tenedonus kax komrnonent UK. AKTHBHBIH 1 accHBHBIH TesleMapkeTHHT. PerpocniekTusa npueMos Jlupekr-mapkerunra. Padora ¢
Gasamu, crienMduka KOHTeHTa npeiokenus. OueHka >pgexrnBHOCTH. MIHTErpaiys JUpPeKT MapKeTHHra B JIPYrHe CPeJCTBAa KOMMYHHKAIHIA.
HWHTETPUPOBAHHBIX KaMITaHUAX
Brusnue up¢posusanun Ha pasBUTHE NEPCOHATM3MPOBAHHBIX KOMMYHUKalHH. Poib kBanupuKkamu u komreTenimii cybbekta KOMMYHHKALMK B

pe3ysIbTaTe KOMMYHMKATUBHOIO ITPOLIECCa.

7 UHTerpupoBaHHbBIE KOMMYHHKAIHH Ponb MecTa (IIIOIA/IKK) pealn3alii B CHCTeMe KoMMyHHUKauit. [TonsTie pureiina u horeca. [TpHHIMIBI MepUaHaii3uHra Kak HHTETPHPOBAHHOM
. . CHCTeMbl KOMMYHHMKaLmii pereiina. Buabt u dopmbl Mepuanaiisunra, martepuansl no opopmienuio nponax (POS). Crumymnuposanue cObita -
B pureiine u sales promotions

JIOMUHaHTHas 3ajiladya KOMMyHHKE\I[Mﬁ B MecTax llp()}la')l(. BMIlbI 4 q)Oprl KOMMyHMKallVIﬁ IlpVI C'I'MMyJIVIpOBaHVIM Ilpo}la)l(, llpOMO-MepOllpM)ﬂ'Hﬂ
(Aerycrauuy, CEMIIMHIH) CHELMANbHbIE COOBITHS B MECTaX MpoJak (event). 3amax Kak cpeacTBO KOMMyHMKarmu: apomamapketunr (Olfactive

marketing) u ceHCOpHBIH MapKeTHHT. PeTeiln kak 0co60e KOMMYHHKATHBHOE MPOCTPAHCTBO. YTAKOBKA — OCHOBHAS KOMMYHHKALIHS BEHIOpA H
l'lO'I'pCGHTCJ]ﬂ B TOProBOM 3aie. q)yHKLU/lH YIIAKOBKH W Tapsl, KT]aCCHCI)PlKﬂUHﬂ BHUOB, MOAXOAbI K paSpaGOTKe' I/IHHOBaLlHH B TBOPYCCKHX U
TEXHOJIOTMYECKHX PEIICHHAX ynakoBKH. CHHEprus Bcex KOMMYHHKAIIHOHHBIX KaHAIOB. Hosble cuctembl npojaxk (pereinredMenT) Kak

C1oco6 HHT IMd KOMM! YHHBIX ITPOLICCCOB.

9 KoMIiekcHbIe Cross promotion, co-6peHIHHT, KOLIa00PALMHK — 3a]1a4H 10 ONTHMH3AIHH OI0/UKETOB KOMMYHHKATHBHBIX nporpamM. Koopauuauums of line i on
line leOI paMM. HOHS“'HC ((HH'I'epaK'I'HBHOI'O llpO[lBM)KCHMﬂ)). CIIOHCOpC’I BO KaK Cpe}lCTBO KOMMyHMKallVIVI, CIIOHCOPCKOC upe[ulo)xel-me H

KOMMYHHKAIlTHUOHHBIC
3JIEMEHTBI CIIOHCOPCKOTo Naketa.  MH(popMalMoHHO-peKIaMHbIe TEXHOJIOIUH CIIOHCOPCTBA U 000CHOBaHHE Y deKTa OT yJacTus B aKIMAX U B
MEpOIPUATHS, CHOHCOPCTBO U
crioncoperse.  Product placement - coBpeMeHHbIE BO3MOKHOCTH HCTIOJIB30BaHMS Xy10/KECTBEHHBIX Npou3BeieHuii (B kuno, TB, n3narenscrae,
TapTHCPCKUE MHTCTPALMH. apT- Ou3Hece U B KOMIBIOTEPHBIX MIPaX) KaK CPEICTBO KOMMYHHKAIMH K MHTErPUPOBaHHbIe TexHoIoruu. [IpaBoBoe obeceuenne CrioHCOpCTBa U

PR akuuu. [T0HSITHS THICH3HPOBAHHE, KHHOMCPYAHIAN31HT, CIrOSs-promotions.

10 Me,[ll/lal/lHBeHTapb Cpeucrsa XapakTepHCTHKY BUAOB U ()OPM MACCOBBIX KaHAIOB KOMMYyHHKaluil. KOMMyHHKaIMK C IOMOIIBIO TEICBU3HOHHBIX TEXHOJIOTHIA, Paayo, npecca,

PACTIPOCTDAHEHHS MACCOBOH OOH (out of home)- Hapy»Has 1 TpaH3uTHas PEKIaMa, Pexsiama B kuHOTEaT-pax M B noMeneHusX (in dore): BUIbI, KOHCTPYKTHBHbIE

OCOﬁeHHOCTI/I, TEXHOJIOTHYECKHUE BO3MOKHOCTH. I/IHTCPHCT KakK CpeACTBO KOMMYHHUKALUH 1 cneumbwiecxuﬁ TIPOAYKT HHTEIrPHPOBAHHBIX
HUHGOPMALINK U PEKIAMbI B

M =

KOMMYHHKALIH 17871 itubrii cerment (WEB1 u WEB2.0): anexrponnsie CMU, caiitsl, nonckosast onrumusanst (SEO),
HHTETPUPOBAHHBIX KaMITIaHUAX

GaHHepHas ¥ KOHTEKCTHasi pekiama. IIpecc-kapTa M mpecc-10che Kak 0CHOBa B3auMoseiictsus co CMHU B pexiame U CBA3SX ¢
00111ecTBEHHOCTBIO. Pa3paboTka MeamitHo# crpaternn. PopMaThl MCPONPUSATHIL B MCRHA- by e fAITH3: OmnpesieneHne CPeJCTB PaCIpOCTPAHEHHS

PeKIIaMbl M MECT pasMellleHust. AIanTalus «MAen» Uls BLIOPaHHBIX MEIMAHOCHTENCH HIIM MHTErPallksl B Pa3IM4HbIE HHbIE M HEME/IHiTHbIE

M.

CPENCTBA KOMMY] JIAHMPOBAHNE PEKJIAMHOI K Tonstre Meanabaitar. OcOGEHHOCTH He KOMMEPYECKUX OTHOLICHHIT CO

CMU, dhopmaThl BCTpeH € JKypPHATUCTAMH.

11 [ubpoBH3ALIS 1 HHHOBAIIMH B HelipoceTy u anropuT™bl HCKYCCTBEHHOIO HHTEJLUIEKTA B CO3/IaHHH MEJIMATEKCTOB U KOMMYHHMKALIMOHHBIX NPOyKTOB. L{udpossie TexHonoruu B
cucreme c6opa u 06paboTku MHpopMmaruu o norpeburene. Luppossie B CPE/ICTBAX PACTPOCTPAHECHHS H B TIPOJIAXKAX.
HMHTCTPUPOBAHHBIX P P bop P bp Texwosnoruu ® P PacHpocP P
I'e010KALOHHBIC CHCTEMbI B HHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHHKALHX. CHCTEMBI «IOMOTHEHHOH peanbHocTi» (AR) 1 BupTyansHoii peansroctn (VR)
KOMMYHHKaLUAX.
B Pa3HBIX BUJAX KOMMYHHKALMI (YTIaKOBKA, MEPUYaH/IQif3HHT, PE3CHTALs, IPOMO - AKLIUH, CyBCHHPHAs IPOYKIUS, BBICTABKH, HAPYKHAs
pexiaama u T.11.). Bupycusiit mapketnsr nmm WOM (Word of Mouth) mapkeruar: BUZ marketing, influence marketing, virus marketing.
KoMIIbIOTepHbIC HIPbI KAK cpeicTBO KoMmyHuKawmn. Wi-Fi, Bluetooth MapkeTHhr.
12 Pa3paboTka KOMMYHHMKAIIMOHHBIX AmanuTHYecKuii ¥ KpeaTHBHbII 3Tan B paspadorke UK. ITpenomieHne KOMMYHHKALIMOHHO# TIaT(hopMbl OpeH/ia yepes Npru3My KOHKPETHBIX 3aj1au

. PEKJIAMHOTO COOOIICHHS, MOHATHE «HUACH» B KpeaTHBHOM mpornecce. CHocoObl MPEe3eHTALNN «HAeH»: synopsis (cuuorncuc), Brand manifesto,
KaMIIaHUM U OLICHKa

npumepsl (references), ackuspl, cioransl. PaspaboTka ujen, CTHINCTHYECKHX PeleHHit, MeTo bl ipesenTanuu: brand manifesto, npumepsr
s pexTHBHOCTH. .
(references), ackn3bl, cnoransi (tag lines). Onpenenenne BEIPa3UTEIbHBIX CPECTB U HHCTPYMEHTOB PEaln3aliii. DMOLHOHAIbHEIH KOHTEHT.
Creunduka oopmIeH s MPE3EHTAMOHHBIX MATEPHAIIOB, METO/IbI BU3yaTH3ALMU H IPE3eHTalHH: cHHONCHE, mood boards (kommax Ha KapToHe),
cnaiixg, Bugeo (mood video). AHanM3 TEXHOIOrHMYECKUX acrekToB. ONpe/iesieHne MoApsIYNKOB Ha BUbl pabot. Apt GauHr (Art buying).
CebecToMMOCTh KOMMYHHKAaTHBHBIX porpaMM. Biojukernposanne. IIpon3Bo/ICTBEHHBIE H MEIHITHbIE COCTABIISIONINE OrOIKEeTa
KOMMyHVIKaILHOHHOI:] KaMITaHUH. OIIpe,‘leJleHVIE LEHBI peaJll’l3al1Hlfi KOMMyHHKaIlMOHHOﬁ Ilp()l'paMMbl, COS}laHMe lleHOBOﬁ KOHKypeHILHH IIpVI
paspabotke nporpammsl UK. Criernduka TeHaepHbIX yCIoBHH. AHAIN3 KOHKYPEHTHBIX NIpeuIokeHHii. KOHKypeHTHBIe perMyIecTsa

KOMMYHHKAaTHBHBIX IporpamMm. KoMMyHHKaTHBHBIC H 9KOHOMIYecKne 9 ekTsI, KiIodeBbie nokasarenu. Onpenenenue s(GhexrnBHOCTH

KOMMYHHKATHBHBIX porpamMm. Metobt onenky dddexrnsuocty. Kimouebie oKa3aTen 1 cnoco0bl miaHupoBanus 3G HeKTHBHOCTb

4. O0pasoBare/bHbIE TEXHOJIOTHH

Jlnst mpoBeIeHNsT y4eOHBIX 3aHATHI 110 TUCIMILIMHE MCIIONB3YIOTCS Pa3IiMdHble 00pa3oBaTe/IbHBIC TEXHONOIUH. [ opraHMs3ayy y4eGHOro mporecca MOXeT ObITh

HCIIOJIB30BAHO IEKTPOHHOE 00yUeHHE U (MJIN) AUCTAHIHMOHHbIE 00pa30BaTE/IbHBIC TEXHOIOTHH.

5. OueHKa INIAHUPYEMbIX Pe3yJbTATOB 00yYeHUst

5.1 Cucrema oneHUBaHHUS

®opmMa KOHTpOJIs Makc. KoJIH4ecTBO 6a/1510B

3a onny padory Bcero

Tekymuii KOHTPOJIb:



- npesenmayusi pezyabmamos cam. pab no AKC unu npoexmmnomy memooy 10 6annos 30 6annos
- yuacmue 8 OUCKYCCUU HA CeMUHApe 1 6ann 5 bannos
- yuacmue 8 peuteHuu Ketic-cmaou 5 bannos 10 6annos
- yuacmue 8 0en08oii uzpe 5 6annos 5 bannos
TIpomexyTOuHas aTTECTAlMs EPBOH JacTH 40 6ann06
3ayeT ¢ OLEHKOM — 3aIUTa CaMOCTOSTEIBHON paboThI 110 MCCIIEIOBATEIbCKOMY IIPOCKTY
TIpomexyTouHas aTTecTalus BTOPOH yacTu 40 6annos
OK3amen —omeemul Ha 60nPOChL NO 8CEMY KYPCY
Hroro 3a cemecTp 100 b6annos
3auém ¢ OYeHKOU/IK3aMeH

INomy4eHHbli COBOKYNHBII Pe3ybTaT KOHBEPTUPYETCS B TPAJAULIMOHHYIO IIKaTy OLUEHOK U B IIKaly OlleHOK EBponeiickoii CCTEMbI IEPEHOCa M HAKOIJIEHUS KPETUTOB

(European Credit Transfer System; nanee — ECTS) B cooTBeTCTBUH ¢ TabnuIeii:

100-6ayubHas mKana TpaauiMOHHAs ILIKajIa Illkana ECTS
95 - 100 A
OTIINYHO
83 -94 B
68 — 82 XOpOIIO 3a4TEHO C
56 —67 D
YIOBJIETBOPHTEILHO
5055 E
20-49 FX
HEYIOBJIETBOPUTEIILHO HE 3aYTEHO
0-19 F
5.2 Kputepuu BoIcTaB/IeHUsI OLEHKH MO0 AUCHHUILIHHE
Bauibl/ Ouenka no KpuTepun oleHKH pe3yJibTATOB 00y4YeH s 110 JHCIHILIHHE
xanxa ECTS JUCHHITHHE
100_83/ OTH""[HO/ BeicTaBnsercs 06yqarou.(eMycsz, €CJIi OH l‘ﬂy60!(0 W IPOYHO YCBOMUII TCOPETHYCCKUH U MPAKTHYCCKHH MaTEpHaJl, MOXKET MPOJAEMOHCTPHPOBATE 3TO Ha
A B 3 €HO 3aHATHAX U B XO/1C ﬂpOMe)KyTO'“lHOﬁ aTTCCTalUH.
YTCH!
>
OO0yuaroluiics HCYEPIIBIBAIONIE M JIOTHYECKH CTPOHHO M3jlaraeT yu4eOHblii MaTepual, yMeeT yBA3bIBaTh TEOPHIO C NPAKTHKOMH, CIIPABIISETCs ¢
peuICHUEM 3a/1a4 npo(beccuor—lanhﬂoﬁ HaIpaBJICHHOCTH BbICOKOI'O YPOBHsI CJIOKHOCTH, IPABHIBHO 000CHOBBIBaET TIPUHATBIC PCIICHHUS.
CB060/1HO OpHEHTUPYETCs B yu4eOHOH 1 NPOdecCHOHANLHOM InTepaType.
Ol.le]-ﬂ(ﬂ 110 JUCLHUIIIMHE BBICTABJIAKOTCS 06yt{a|0meMycﬂ C y‘]éTOM PE3YJILTATOB TeKylﬂCﬁ pis l'[pOMe)l(yTO"lHOljl aTTeCTalluu.
Komnerenuuu, 3akpeniéHHble 3a TMCUUIUTMHOMN, COPMUPOBAHBI HA YPOBHE — KBBICOKHIl».
82_68/ XOpOLH()/ BeicraBinsieTcs 06yqar0u.(eMycs{, €CJIM OH 3HACT TCOPCTUYCCKHUH M NMPAKTHYCCKUHM MATEPHAJI, TPAMOTHO M 110 CYIICCTBY HU3JIaracT €ro Ha 3aHiATHAX U B
xone npoMex(yTquoﬁ aTTeCcTallly, HE J0MMyCKas CYIIECTBCHHBIX HETOYHOCTEH.
C 3a4TEHO
Oﬁy‘lalOﬂJHﬁCﬂ TIPaBUIIBHO MPUMEHAET TEOPETHYECKHUE TTOJIOKEHUS IPU PEIICHUH NTPAKTHYECKHUX 3a/1a4 l'[qu)eCCI/IOHaHLHOﬁ HarpaBJICHHOCTH pasHOro
YPOBHS CIIOKHOCTH, BJIaJIeeT HBOGXOHI/IMLIMH JUISL 3TOTO HaBBIKAMHU M HpI/IeMaMI/I'
J10CTaTO4HO XOPOLIO OPHEHTHPYETCS B y4eOHOH 1 MpoheCcCHOHANBHOI InTepaType.
OueHKﬂ 110 JTUCLIUIIJIMHEC BBICTABJIAOTCS o6yqalol.ueMycﬂ c y‘léTOM Pe3yIbTaTOB TeKyll]eﬁ " ITpOMe)KyTO‘lHOﬁ arTecTaluuu.
KomIeTeHInH, 3aKperIEHHbIC 3a THCUHITMHON, CHOPMHUPOBAHEI HA YPOBHE — «XOPOLIHii».
67-50/ YIOBJIETBO-PUTEIBHO/ BeicTapisiercst 00ydaronieMycsi, €cliu OH 3HaeT Ha 6a30BOM yPOBHE TEOPETHUECKHIT M MPAKTHYECKHiT MaTepUaJl, J0IyCKAaeT OT/AeIbHbIC OLMOKH MpU
D E e —— €r0 U3JIOKCHUH Ha 3aHATHAX U B X0/1€ l'lpOMe)KyTO'-lHOﬁ aTTeCTalluH.
B
06)"{3]0“1!4!405{ MCHBITBIBACT OHpC}IeHeHHLIe 3aTPY/IHCHUS B IPUMEHECHUHN TEOPETUYECKUX NTOIOKEHUH NIPU PELICHUH NIPAKTHYECKHUX 3a7a4
npO(beCC"OHaJTBHOﬁ HanpasJICHHOCTH CTaHJAAPTHOI'O YPOBHs C/IO)KHOCTH, BJIA/JICET HeO6X0}1HMHMI/l JUIsL 3TOro 6a30BBIMU HaBBIKAMH 1 I'lpl/léMaMH,
HeMOHCTppreT IlOCTaTO‘lHLIl?/l YPOBCHb 3HaHUs y'JeGHOﬁ JIATEpaTypel 1O JAUCIHUILIHHE.
OulieHka 1o MCUHMIUIMHE BHICTABIIAIOTCS 00y4alomeMycs ¢ y4ETOM pe3yJ/IbTaToB TeKyIeH H NPOMEKYTOUHOI aTTecTaluy.
KOMHCTSHL[HH, SaKECl'lJ'léHHLIe 3a HHCL[HHHHHOﬁ, Cd)OpMPIpOBaHbI Ha YPOBHE — «}ZlOCTaTO'-lHLIf"I».
49_0/ HeyL[OBJ'IeTBOpI/ITeIIBHO/ BeictaBnsercs 06y=[a!0u.(eMycs{, €CJIM OH HE 3HAaeT Ha 0a30BOM YPOBHE TCOPETUYECKUH U IIPAKTHYCCKUHN MaTEpHaJl, I0IyCKAaeT rpyﬁme OIHOKH npu
F FX He 32YTEHO €r0 M3JI0KCHUH Ha 3aHATHUAX U B XO/1€ ﬂpOME)KyTO'-lHOﬁ aTTeCTalluH.
>
Oﬁyqﬂlomﬂﬁcﬂ HCIIBITBIBACT CepLé3HLle 3aTPyAHCHHUA B IPUMECHCHHUH TEOPETHYCCKHUX TIOJIOKEHUH TIpH PEIICHUH NIPAKTHYECKHUX 3a/1a9
npocbeccnowmbﬂoﬁ HAIpaBJICHHOCTH CTaHIapTHOI'O YPOBHS CII0KHOCTH, HC BJIaJCCT HCD6XO}1HMHMH JUIS OTOr0 HaBbIKAMH M ﬂpl/léMaMH.
JleMoHCTpHPYeT (parMeHTapHble 3HAHUS Y4EOHOH JIMTEPaTypPhl 10 JIMCLMILINHE.




Baniabl/ OneHKa 1Mo KpuTepnu oueHKH pe3yJbTaTOB 00yYeHHs 10 THCHHILIHHE

Hlxana ECTS JHCHHUIIIHHE

O1eHKa [0 JUCLNILUINHE BBICTABISIIOTCS 00y4al0MeMyCs ¢ yIETOM pe3y IbTaTOB TEKyIIEi U IPOMEXKYTOYHON aTTECTALINN.

Komnerenuun Ha ypoBHE «10CTATOYHBIIY, 3aKPEIIEHHbIE 3a IMCIHILIMHOM, He CHOPMUPOBAHEI.

2
5.3 OueHouHbIe cpeCcTBA (MATEPHAJIBI) JIsl TEKYIEr0 KOHTPOJIs YCIIeBaeMOCTH, IIPOMEKYTOYHOM aTTecTAlMH 00y4aloIuXCcs 110 AMCHHILIHHE

1. Umumayuonnas modens - Komnnekcnulil ananus 102omund.

Cumyayus: KpeaTHBHOE areHTCTBO MpeIaraeT yCayr 1Mo OpeHANHTY, KOTOPOe BKIIIOYAET, Yallle BCEro, MoA00p Wik COYNHEHHEe HAaMMEHOBAaHHE TOBapa WM HMMEHH TOPrOBOH
Mapke (HeMHHT) M pa3paborTky aiineHTHKH. HeoOX0IuMMO «IpoiaTh» KIMEHTY KOHKPETHOE pELICHHE, JUlsi TOro  O0OOCHOBaTh NMPHMEHEHHBIC JIMHIBUCTHYECKUE M
XY/I0KECTBEHHO-BBIPA3UTENbHBIE CPEICTBA U KAUECTBO HTOTOBOTO PE3YIIbTATA.

Auroput™ paGoThl: BBIOpaTh JIF0OOOI TOBApHBINA 3HAK (TOProBYI0 MapKy) W HPOBECTH €ro aHalu3, B pe3yJbTaTe KOTOPOro HEOOXOAMMO MOJIYYHTh OTBETHI Ha CIEIYIOLIHE
BOIIPOCHI:

Ananu3 BepOaJIbHOr0 KOMIIOHEHTa — IMEHH:

Llenb — onpeiesnieHne Ka4eCTBEHHBIX XapAKTEPUCTHK JIOTOTHIIA, KAK €IMHULIBI MEHATEKCTA.

3anaun:

OIpejie/ieHHe COOTBETCTBUE BU3YAIBHOTO PELICHHs JIOTOTHIIA - TOBAPY, HAMMEHOBAHUIO, IOTPEOUTEITIO, CUTYALIMH MCIIONb30BAHMUS HIIH TIOKYIIKH,

ofecrieueHne acCOIMATUBHOM CBSI3H C Ka4eCTBAMHU TOBapa M LIEHHOCTSMHU BEHJI0pa,

OIIpe/IeTIEeHUE COOTBETCTBHIO KPUTEPHUSIM.

IlpeamertHas 06macTh:

1. JIMHrBUCTUYECKUT TIPUHITATL O6p3.30BaHI/[$I Ha3BaHWs, UCMOJIB3YEMBIC IIPUEMBI.

2. KoHuenus Ha3BaHus (CBSI3b C MacTep OPEHIOM, C IIEHHOCTSIMHU BEHJ10Pa)

3. COOTBETCTBHE KAUECTBEHHBIM KpUTEpUsm HEWMHHTA:

4. AHanu3 rpauyecKoro KOMIIOHEHTa: IpPU(TOBOE pelieHHe (HauepTaHue), Haiuuue oOpasa M IpaUuyecKMX 3JIEMEHTOB, IIBETOBOE PENICHHE, KOMIIO3HIIUS

(COOTHOIIEHHE IPOCTPAHCTBA U (POPMBI).

Hrtor — 000CHOBaHHE BBITIOJHEHHEM JIOTOTHIIOM OCHOBHBIX (byHKIH/Iﬁ

Memoo ananusa keiicos. Ananus pekiammo2o 6UOeopoIUKa u pekoHCmpyKyus opugha na e2o paspabomky (no o6pasyy, yKazanHom 8 Memoouyeckux
PEKOMEHOAYUSIX,).

Drarbl BBIIOIHEHUS 3aIaHHs:

1. BbIOpath 00BEKT HCCIICOBAHNS - BUICOPOIIHK, HMCIOLIHIT SICHYIO PEKIAMHYIO LEe/Ib H 00BEKT PEKIaMUPOBAHHSL.

2. OxapakTepr3oBaTh 00bEKT PEKIaMbl PEKIAMHOTO IIPOJYKTa.

3. OnpeenuTs HeneBylo ay IMTOPHIO

4. OnpeiesuTh IEMEHTbI KPeaTHBHOM (PeKIaMHO#T) HieH

5. OueHuTb 3P(HEKTHBHOCTB CIOCOOOB (TEKCT, BU3YaNbHOE PEIICHHE, DKCTEPhep, My3bIKaIbHOE 0(OPMIICHHE) BOIUIOLIECHHS KPEaTUBHON HJICH.
6. OmnpeieNuTh KaKne COIMAIbHO-NICHXO0JIOINYECKHE MEXaHI3MBbI HCIIOJB30BaINCh B BUICOPOIIHKE.

7. BoccTaHoBHTH BO3MOXKHOE TBOpUecKOe 3a1anue (6pud) Ha ee pa3paboTKy.

3. Memoo ananusza konkpemuuix cumyayuii (AKC).

Hccnedosanue s¢pghekmueHocmu KpeamueHoix pewieHutl Oisk peKIamMHO20 NAAKama — (Kak KOMMYHUKAYUOHHO20 NPOOYKMA).

Ilens: Onpenenurh KauecTBEHHbIE KPUTEPUH (BBIOOP JIMHTBUCTHYECKUX H XYJI0XKECTBEHHO-H300Pa3UTEIBHBIX CPEICTB) VISl XapAKTEPHCTHKH IUIAKaTa (JUIs HAPYXKHOH PEKJIaMbl
WJIM TIPECCHI) U OLIEHKH €T0 ICUXOJIOTNYeCKOi (KOMMYHHKATHBHON) () (EeKTHBHOCTH.

Ynpascuenue 1. Jlyanasm N0oIX0/10B K aHATU3Y OJHO PEKJIAMHOTO TIPOJIyKTa (IIaKaTa)

Cumyayusi — PEKIAMOJATENb 3aKa3all y PEKIAMHOTO areHTCTBA PEKIAMHYIO KaMIIAHHIO, UL 9er0 ObUI BHECCH aBAHCOBBI IUIAaTeX. PeKIaMHOE areHTCTBO CAEIAI0 MaKeT
PEKIaMHOTO IUIaKaTa Ul pasmenienus. IIpobiaemMa — KIMeHT (PeKIaMoJaTenb) OTKA3hIBACTCSA HPUHATH BBINOJNHEHHYIO paboTy (BO3MOKHO B CBSI3M C KPU3HCOM Y HEro HET
CPECTB ISl PEKIAMHOM KaMITaHHUH), [IHIIET PEKIAMAliK Ha JAHHOE PEIICHHE U MBITACTCS BEPHYTh aBAHCOBBIN IUIATEXK.

Bapuanr 1- 3AIIUTA - oGocHOBaTh CO CTOPOHBI PYKOBOIMTENSI TBOPYECKOH TPYIIbI (apT-AMPEKTOpa WIIM aKKayHT-MEHe/pKepa) KauecTBO NMpEAIaraeMoro pelieHus JUis
KIIHCHTA, T0100paTh apryMEHTHI J0Ka3bIBatolee 9(G(eKTUBHOCTD JAHHOTO PEIIeHHs (1 BEIOPAHHBIX Xy I0)KECTBCHHBIX JINHIBUCTHICCKUX W H300Pa3UTEIBHBIX CPEACTB).
Bapuanr 2 — HAITAJIEHUE — HanvcaTh HEraTHBHYIO pEKJIaMalliio OT JIMIA «HEJ0BOJBHOTO KIMEHTa» Ha JIAHHBIN «PEKJIAMHBIN POIYKT».

Ynpasicnenue 2 Onpenenenne Hanbosuee (pHEKTUBHOTO peLIeHHs IUIAKATA I PEKIAMHBIX IPOAYKTOB 4-5 KOHKYPHPYIOLIHX TOPrOBBIX MApOK (B OJHOM CETMEHTE).

CDopMa oT4yeTa— MyJ'II:TPlMClIHﬁHaﬂ TIPE3CHTAlMA U aHAJIMTUYECKas CIIpaBKa.

TIpuBOATCS TIPUMEPBI OLICHOYHBIX CPE/ICTB B COOTBETCTBHH CO CTPYKTYPO#H JTHCIMILIMHBI B CHCTEMOH KOHTPOJIS: BAPHAHTBI TECTOB, TEMATHKa pabor, K IX OMJIETOB, TUIIOBBIE 3a/[a4H, KEHCHI M T.IT.

OueHOUHBIMH CPEICTBA JIOIKHBI ObITh oGecreuenbl Bce OPMBI TEKYIIETo KOHTPOJIS M MPOMEKYTOUHO# aTTecTaunn. OHHM NOJKHBI GBITH OPHEHTHPOBAHBI HE TOMBKO HAa MPOBEPKY CHOPMHPOBAHHOCTH 3HAHWH, HO TaKKe yMEHHMil W

BIIAJIEHUH.



4.

Memoo ananus reticog. Hzyuenue o MU KOMMYyHUKay 20 a mea.
Cumyauuﬂ peKHaMHLIﬁ Ou3HEC OYCHB KOHKypeHTHLIﬁ, U arcHTCTBam HCOﬁXOI{I/IMO TAKXKE «IIPOABUTATH» cebst Ha PBIHKE, HCIOJB3Yys pPa3jIM4HBIE CPEACTBA. OJZ[HI/IM u3
MHCTPYMEHTOB HPOJBUKCHHS ABJIACTCS YJacTHE B OTPACIEBBIX PEHTHHrax. Ar€HTCTBaM MPUXOIUTCS BBLICIATH PECYpChl, YTOOBI 3aHATH MeCTO B pelituHre. Ho He TOIBKO
peﬁ'er TIOMOTa€T areHTCTBaM IIPUBJIEKATH KIIMEHTOB, HO ¥ OTJACJIBHBIC ACTIEKThI camoit peKﬂaMHOI‘//I JACATENBHOCTH, & TAKIKE UX KOMMYHHUKAIITMOHHAS aKTUBHOCTb.

Llenb paGoThl — 060CHOBATH, ITOYEMY HPEJICTABICHHOE areHTCTBO, SBISICTCS HAnOOoJIee aBTOPUTETHBIM B OTPACIM U BXOJMT B 20-Ky Jydiiux areHTcTB Poccnu (peiitunr AKAP).

3agaun:

. u3yuuth caiT AKAP;

. U3y4uuTh NpaBuia GopMupoBanus peiitunra kpearusHoctn AKAP;
. H3YUYHTh JESTEIBHOCTh areHTCTBA;

. €O3/1aTh MPE3EHTALHIO TI0 CIEAYIOIIEi CTPYKTYpe:

1) Yupenurenu KOMIIAHHH, CTEIICHb €€ He3aBUCHMOCTH (B KAKOM XOJIJIMHI'€ COCTOMT) (CTPYKTYpa XOJIIHHIa)

2) CtpykTypa areHTcTBa

3) IlpesicTaBUTENBCKHE JINIA KOMITAHHH (TJI€ BHICTYIIAIOT B KAYECTBE SKCIIEPTOB, YWICHOB MPABJICHNS OOIIECTBEHHBIX OPraHN3allHii, COI030B)
4) Knuents! (00uwmit craiin)

5) Mecra B pectuBaisix (oOmmii ciaiin).

6) Slpkue paboThL.

7) Kakue kaHaiIbl KOMMYHHKAIIUU HCIIOJIb3YeT: CAliT, COIlMaIbHbBIC CETH, MECCCHIDKEPBL.

8) CobcTBeHHBIE MPOSKTHI: 00Pa30BaTENIbHBIC, MEUITHBIE, COLMAIBHBIC

Hror: 3amura npe3eHTanun
5.

b

Ilpoexmmuuiii 0. Pas npoexkm npa 20

/s

pong A U CHOHCOPCKO020 naKema

Cumyayus: Npa3AHIYHOE MEPOIIPHATHE — CJIOXKHBIH M MHOIr03a/1auHblil KOMMYHUKAIIMOHHBIH MPOJLYKT, IIPU €r0 CO3JIaHHH U TIOATOTOBKE COYETAIOTCS PasHbIe
KOMMYHHUKALHOHHBIE TEXHOJIOIUH (BBICTABOYHBIE, peKIaMHble, PR, IMpeKkT MapKeTHHra u 1p.), a NPeUI0KEeHNEe UIs CIIOHCOopa ( B BUJE CHIOHCOPCKOTO TaKeTa) IeMOHCTPHpPYET
MHTETPaInio BceX GOpM KOMMYHHKAIIHIA.

3&[[3.HI/IG BBIIIOJIHACTCSA B COOTBETCTBUU C IIPEATTOKECHHBIMUA METOANYCCKUMH PEKOMEHAAITUAMHU.

Bonpocs! k dk3aMeHy:
1. Onummre JHHEHHYI0 MOJENb KOMMYHHKaTHBHOrO mporecca. OOBSCHHTE, €€ pOlb IIPH XapaKTePUCTHUKE KOMIIOHEHTOB WHTEIPHPOBAHHBIX KOMMYHHKAIWH.

O60CHyI71TC TE3UC O TOM, 4YTO XapaKTCPUCTUKH JINHEHHOM MOJEIH MO3BOISIOT OXapaKTePU30BaTh HpOdJCCCHOHaHLHBIe KOMMYHHUKATHBHBIC MIPAKTUKHU.

2. PackpoiiTe CTpyKTYpHbIE OCOOCHHOCTH PEKJIAMHO- KOMMYHHKAIMOHHOTO PHIHKA C TIO3UIIMH JMHEIHOH KOMMYHHUKATHBHON MOzieiH. M NX TEHICHIMH Pa3BUTHSL.
3. Packpoiite Biusiue Makpo Tenaenunii (PEST) Ha MHAYCTPHIO KOMMYHHKALHIT X CTPYKTYPY PEKIAMHO- KOMMYHUKAIMOHHOTO PBIHKA.
4. PackpoiiTe NOHATHE TapreTUPOBaHHSA B KOMMYHHMKAIIMOHHBIX KAMIIAHUSAX M NPUHIMIIBI TAPreTUPOBAHUs. MeTO/Ibl H3yUeHHs aJpecaTa KOMMYHHKAIUHI, UX BIUSHHE

Ha pa3paboTKy KpeaTHBa.

5. OxapakTepu3yiiTe BUIbl 1 IPH3HAKH MEIUHHON peKiIaMbl, 000CHYITE e MECTO HHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHHKALISX.

6. OxapakTtepu3yiiTe BUbl 1 MIPH3HAKM HEMEIHITHOH PEKJIaMbl U MAPKETHHIOBBIX YCIyT. OOBSCHATE MPHYHHY CMELICHHS MOHSTHI.

7. PESO cermenTanusi KOMMYHUKaIHid. PackpoiiTe cerMeHTbl 1 000CHY#iTe MPEerMyIIeCTBa 110 OTHOIIEHHUIO K atl u btl.

8. OxapaKTepusyﬁTe «CBsA3HU C O6I_L[CCTBCHHOCTI)}O)) KaK KOMIIOHEHT HHTETPUPOBAHHBIX KOMMyHl/lKaI_lI/If/'Ii TIOHATHE, q)yHKL[I/Il/l, OTIINYHA OT PEKIIAMBIL.

9. Kakne n3MeHeHuUs: B OTPEOUTEIHCKOM TTOBECHHN BIMSIIOT HA Pa3BUTHE CHCTEMbI U IPUHIUIIOB KOMMYHHKAIMH. Kak 3T0 HaXOJUT OTpakeHHE B MCCIEIOBAHMAX
noTpeouTenei.

10. OOBSICHUTE BOJIONHIO [OJXOJ0B K CO3/IaHHIO MPOrPaMM IO PEKJIaMe U CBA3SIM C OOLIECTBEHHOCTBIO: OT KOMILIEKCHOM peKJIaMHON KaMmaHuu K 360 rpaxycHoit
HMHTErPHPOBAHHOM.

1. CorocTaBbTe POCCHIICKHE M 3apYOEKHBIC OIPEJIEIICHHS PEKIIaMBbl, KAKHE 3JIEMEHTBI ONPEJIeICHHT OTPaXKaroT CyLIECTBYIOLLYIO IPAKTHKY.

12. OHI/IHII/ITC TPUHIATIBL KHaCCI/IdJI/IKaLlI/II/I KOMMYHHUKAITHOHHBIX kammnanuii. Kakue TEHACHIMH B KOMMYHUKAllUOHHBIX KaMIIaHUAX HaGJ'HOJZ[aIOTCSl B COBPGMCHHOI‘/'I
MpaKTHKeE.

13. OxapakTepu3yiiTe MOHATHA: TOBAapHBI 3HAK, TOProBas Mapka M Openn. KpuTepunm OLEHKM KauecTBa HOBOIO TOBAapHOTo 3Haka. Kakue mpuHIMIBI pa3paGoTKH

TOProBOH MapKH B «IOPT(EITHHOM IIOX0/IE», B 3aBHCUMOCTH OT CBSI3H €€ C BEHIOPOM.

14. Wms kak 6a30BbIil KOMIIOHEHT KOMMEPYECKOW KOMMyHHKaiuu. TpeGoBaHHMS K HAaMMEHOBAaHHIO. PackpoiiTe M NMpOMIUIIOCTPUPYHTE NPHHUMIBI HeWMuHra. Yem
OTINYaeTCs pa3pabOTKa NMEHU TOProBOH MapKH IIPOJIyKTa OT TOProBOi Mapky KommanuH. OXapakTepusyiite cI0BO U UM (Ha3BaHKE) KaK MHUILY PEKIAMHOTO TEKCTa.

15. Kakne KauecTBEHHbIE XapaKTEPUCTHKH MOMKHO HCIOJB30BaTh HPU aHAIM3E COAEPIKAHHsA KpeaTuBa pexiaambl. Kakue TpeOOBaHHS MOXKHO IPENBSBUTH K
JINHTBUCTHYECKOMY KOMITIOHEHTY PEKJIAMHOI'O COOOIICHHS MM TeKCTa PeKIaMHON KOMMYHHKAIIHH.

16. Packpoiite npuHIHunel B3auMozneiicTBus co CMU B mpakTuke pekiaMbl M cBsi3eil ¢ obmiecTBeHHOCThI0. COBpeMEHHbIE MOAXOAbI K oueHke d¢dekTuBHocTH PR

KaMIIaHUX U €€ MECTO B UHTCIPUPOBAHHBIX KaMITAaHUAX.



17. Kakue 6a30Bble TEXHOJOTMH MOXHO BBIICINTh M3 HANPABJICHUS «CBS3U C OOIIECTBEHHOCTBIO», KaK OHM MHTEIPHPOBAHBI C JPYTMMH KOMMYHHKATHBHBIMH
PELICHUAMU.
18. PackpoiiTe IPHHINUITBI Pa3pabOTKN MAPKETUHIOBBIX M KPEaTHBHBIX CTPATEINid, PACKPONTE UX CBSI3h M PA3INUMs. DBOIIOLHS TI0X0JI0B B KPEATHBHBIX PEIICHUAX: OT

VYTII u no3urtmonuposanus Kk RTB (reason to believe) u POD (point of difference).

19. OxapakTepu3yiiTe HeCTaHIaPTHBIE BHIBI M GOPMbI KOMMYHHKAIMIA B TOPOJICKOM cpefie, mokasarenn S3Q()eKTHBHOCTH.

20. Oxapakrepu3yiite craniapTHbiii MHBeHTaph 411 OOH 1 mapaMeTps! [yt Meana IUTaHUPOBaHUs, MoKa3aTend 3G HeKTHBHOCTH.

21. OxapakTepu3yiiTe yHUBEpPCAIbHbIC KOIMYECTBEHHbIC II0KA3aTe N MaCC-MEIMHHBIX KOMMYHHKATHBHBIX KAHAJIOB KAK KOMIIOHGHTa KOMMYHHUKAIIMOHHbIH KaMIIaHUH.
22. OxapakTepu3yiite BH/Ibl KOMMYHHKAIIMOHHOTO (peKiiaMHoro) mpoaykra Ha TB. OcHOBHBIE XapaKTepUCTHKU U 0COOCHHOCTH paszmelenus. OueHka 3dhekTHBHOCTH

TIpHA pa3sMEIICHUHN PEKIIaMBbl.

23. Oxapakrepu3yiite BUIbl KOMMYHHKAIIHOHHOTO (PEKIAaMHOr0) HpoaykTa Ha paano. OCHOBHbIE XapakTepucTuku. OneHka 3(p(eKTHBHOCTH HpPH pa3MELICeHHH
PpeKIaMBbI
24. PackpoiiTe KONTMYECTBEHHBIC MAPAMETPhl M KAYCCTBEHHBIC XyI0KECTBCHHO-BBIPA3HTEIIBHBIC CPEACTBA PAIHO KAaK CPEACTBA KOMMYHHKALUU U PACIPOCTPAHCHHS
PeKIaMBL.
25. Oxapaxtepu3yiiTe BUIbl KOMMYHHKAIUOHHBIX (PEKIAMHBIX) HPOMYKTOB B HEYATHOI mpecce wiM moaurpaduaeckoro ncrnonHeHns. OCHOBHBIE XapaKTEPHCTUKH.

WHTerpupoBaHHbIe (POPMBI.

26. PaCKpOﬁTC KOJIMYECTBEHHBIC TAPAMETPHI U XYA0KECTBEHHO-BBIPA3UTEIIbHBIC CPEACTBA IIPECCHI KAK CPEACTBA KOMMYHUKAIIUN U PACTIPOCTPAHEHUS PEKIIAMBbI.
27. Oxapakrepusyiite Bubl 1 GOpMbI HECTaHIAPTHOM PeKIaMbl B rpecce, napamerpsl oG dextnBHocTr PR Memarekcra.
28. PaCKpOﬁTC KOJIMYECTBEHHBIC ITapaMETPhI U XYyJO0KECTBEHHO-BBIPA3UTEIIbHBIC CPENCTBA HE CTaHI[apTHBHpOBaHHOﬁ PEKIIaMBbI B FOpOHCKOﬁ Cpene Kak KOMMYyHHUKaIllnu

1 CPEJICTBA PACIPOCTPAHCHUS PEKIIAMBI.

29. ParonanbHast ¥ YMOLMOHATbHAS APTYMEHTAINs B KOMMYHHKAIIMOHHOI KAMITAHUH, UX HHTepIpeTanus B 6pude.

30. PackpoiiTe cBsi3b BBIPA3HTENBbHBIX (JIMHIBUCTHYECKUX U XYJI0XKECTBEHHO-M300Pa3UTENBHBIX) CPEJICTB B KOMMYHHKAIIHOHHOM IPOJIYKTE B 3aBUCHMOCTH OT KaHaja
KOMMYHHKALIH.

31. OxapakTepu3yiTe BUJIbl MEXaHHK IIPOMO-aKIIHH, OLIEHKA HX 3 eKTUBHOCTH.

32. PackpoiiTe NOHATHE TUPEKT-MAPKETUHTa, €ro BUABI U (hOpMbI. PackpoliTe IPUHIUIIBI AUPEKT MAPKETHHIA, PEATM3YIOIMXCS B MHTETPHPOBAHHBIX KAMITAHUSIX.

33. OxapakTepu3yiTe JINYHbIC ¥ AUCTAHIMOHHbIC IIPOJIAKH KaK 3JI€MEHT HHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHHKAIIHIA, OLIeHKa 3(DEKTHBHOCTH.

34. Lenmn u 3amaum mporpamMm JIOSUIBHOCTEH, OCHOBHBIE NapaMeTpbl Uil aHanmu3a U oueHku sd¢exruBHocTn. CRM mporpamMmsl — HX pecypc B obnactn

MHTET PUPOBAHHBIX KOMMYHHUKAIHI.

35. Oxapakrepu3yiite siBiIeHUs cross-promotion, co-branding, collaboration, kak HHTerpanbHble KOMMYHHKAaTHBHBIC TEXHOJIOTHH, packpoiite ux otianuus. O6ocHyiTe
NPUYNHBI AKTYAIU3aIUU TAPTHEPCKHX IIPOrPaMM.

36. PackpoiiTe MPUHIMIBI KIACCU(HUKALME MECT MPOJAX M MX KOMMYHHKALMOHHBIC 33/adi, B TOM 4YHCIC O NMOTPEOHTEIbCKOMY MOBEACHMIO. BmmsHue ¢opmbr

TOProOBJIM U MECTa MPOJAX HA MCp‘IaHHaﬂSI/IHI‘.

37. PackpoiiTe MeToBI peanu3anuii 3aa4 M0 CTUMYJIHPOBAHUS CObITa B KOMMYHHKAIIHOHHBIX KAMITAHUSIX.

38. Orinune trade-promotion n consume-promotion. KoMMyHHKaIMOHHBIE PEIICHHS.

39. PackpoliTe NPUHLHIBI M HIEMEHThl MEPYaHIAi3UHra Kak cpeacTBa KOMMyHMKauuu. OnuInTe BHIbI MH(POPMALMOHHBIX HOCHTENEH B MeCTax mpojax. Bumsl
POSM.

40. OO6ocHyiTe POJIb 1 MECTO «MHTETPHPOBAHHBIX KOMMYHHKALNIA» B YIPaBICHUH pemnyTanueil 1 GopMUpOBaHHU HMMKA KOPIOPALIH.

41. PackpoiiTe cBA3b M OTIIMYMS MOHATHI MMMIKA M PEITYTallMM B KOHTEKCTE KOMMYHHKAIIMOHHOM JIeATeIbHOCTH.

42. Packpoiite cBs3b MOHATHH «MH(OPMALMOHHBIN TOBOA» U PR- akiys kak 00BEKTHI TEXHOJOTHH «CBS3ed C OOLICCTBEHHOCTBIO», X MECTO B HMHTETPHPOBAHHOM

KOMMyHPIKaIlHOHHOﬁ KaMITaHUH.

43. IMapTHEPCTBO U HHTErPALHs — BHABI X (HOPMBI B KOMMYHHKALHOHHBIX IPAKTUKAX, OLCHKA 3(()EKTHBHOCTIL.

44. Packpoiite GakTopsl, BIMsIONHE HA 3QPEKTUBHOCTD IUPEKT-MAPKETHHIOBBIX POIPAMM.

45. IporpamMma JOsIIBHOCTH Kak 9BOMIOLs AupekT Mapkerunra: KPI u adpdexruroCTS

46. Kakue GpopMbI HHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHHKAIIHIT HCIIOJIB3YIOTCS B IPOIPAMMAX JIOSIBHOCTH?

47. Ob6ocHyiliTe 1 IPOMILTIOCTPUPYiiTe TeHaeHIuio nHTerpaun On- Line u Of-line koMMyHuKaImii (KOHBEPreHINH METUHHBIX KaHAJIOB).

48. Packpoiite cBs3b noHsATHH d¢hdekTa U dPPeKTHBHOCTH B KOHTEKCTe KOMMyHHKanuoHHO#H kammanuu. KPI (key performance indicator) a¢dexruBroCTH

HEMEUIHON pPeKIaMBbl.
49. PackpoiiTe cBsi3b Ka4yecTBa PEKJIAMHOTO MPOAYKTa ¥ 3(POEKTUBHOCTH HHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHHUKALMHA. MeTOIbI OpeieIeHus.

50. OxapakTepu3yiiTe Bubl KOMMYHHKAIIMOHHBIX MPOIYKTOB MEMHHBIX M HEMEIHITHBIX (M CIIOCOOOB MPOBIKEHHSI) B CETH HHTEPHET, OlleHKa d((HEKTUBHOCTH.

6. YyebHo-MeToAMYecKOe H HHOPMAIMOHHOE 00ecTeYeHHe AHCIUILIMHBI



6.1 CnMcoK MCTOYHHKOB H JINTepaTypbl

Hcmounuku

OcHostble

1. DeepalibHblii 3aK0H «O peKiiaMe»: TeKCT ¢ u3M. H Jo11. oT 28.04.2023 Ne 178-D3// TlopTain npaBoBoii HHGOpMaruu (311. pecypce)

URL://http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody=&nd=102105292

2. DejepalibHblii 3akoH «O cpelcTBax MacCoBOi HHOPMAIIHI» TEKCT ¢ M3M. U JIoIL. OT 29.12.2022 Ne 585-D3// IToprai npaBoBoii nH(Gopmaruu (1. pecype)
//http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody=&nd=102013812

Honoanumenshvie

Iocrareiinblii kommeHTapuii k enepanbHoMy 3aKkoHy 0T 13.03.2006 Ne 38-D3 "O pexname"//http://fas.gov.ru/documents/documentdetails.html?id=998

Jlumepamypa

OcHosnasn

1.I'punbepr T.D., EBcradbes B. A., Ky3smenkoBa M. A., MysbikanT B. JI. u np. Ctparernyecknue kommyHukauuu. Teopus u npakruka. M.: Acnekt IIpecc, 2023. 262 c.
https://znanium.com/catalog/document?id=429597

2.MysbikanT B.JI. MHTErprpoBaHHbIe MAPKETHHIOBbIe KOMMYyHHKaluu. M.: PIOP, 2022. 216¢.  https://znanium.com/catalog/document?id=399939

3.1lapkoB ®.U. NHTErpnpoBaHHBIC KOMMYHHKAIUH: peKiIama, abnuk puneins, Openaunr. M.: Jlamkos u K, 2020. 322 c. https://znanium.com/catalog/document?id=431490

Honoanumenshas

1.T'aBpa, /1. TT. OcHOBBI TEOPHH KOMMYHHKALIMH : Y4eOHHUK JUlsl akajemuyeckoro 6akanaspuata / 1. IT. FaBpa. — 2-e U3, ucnp. u gon. — Mocksa : M3narenscrso FOpaiir,
2018. — 231 c.

2 Ky3bmuna, O. I'. THTerpupoBaHHbIe MAPKETHHIOBbIC KOMMYHHKanK. Teopust U npakTuka pexiaamsl : y4ed. mocobue / O.I'. Kyssmuna, O.1O. ITocyxoBa. — Mocksa : PUOP :
HNH®PA-M, 2018. - 187 c. - (Boicuee obpasoBanue). - DOL: https://doi.org/10.12737/01756-2. - ISBN 978-5-369-01756-2. - Texct : anexkrponusiii. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/953324

6.2 Ilepeuyenb pecypcoB HH(POPMALUOHHO-TEIEKOMMYHUKALMOHHOI ceTu « UHTEpHET».

Haumonanshas anekrponnas 6ubnuorexa (HOB) www.rusneb.ru

ELibrary.ru Hayunas snextponsas 6ubnuoreka www.elibrary.ru

Dnextponnas 6GubmoTeka Grebennikon.ru WWW. gl‘ebennlkOH.l‘u
6.3 IIpodeccnonanbubie 6a3bl AAHHBIX H HHPOPMAIMOHHO-CNIPABOYHbIE CHCTEMbI

Joctyn k npodeccHoHanbHbIM 6a3am saHHbIX: https:/liber.rsuh.ru/ru/bases

l/lHq)OpMaLll/lOHHLIC CIIPABOYHBIC CHCTEMBI:

1. Koncynbrant ITintoc
2. TapanT
7. MarepHaibHO-TeXHHYECKOe o0ecneyeHue AHCHUILIMHbI

Jloctyn k npodeccnoHansHeiM 6a3am qaHHbIX: https://liber.rsuh.ru/ru/bases

l/lHq)OpMaLll/lOHHLIC CIIPABOYHBIC CHCTEMBI:

1. Koncyanbrant ITintoc
2. TapanT
8. ObecneyeHne 06pa30BaTeIHLHOTO MPoIECCa ISl JTHI C OTPAHHYEHHBIMHI HOCTSIMH 3710POBbsI H HHBAJIHI0B

B xone peajm3aly JUCHMINIMHBL MCIOJIB3YIOTCS CICAYIOLINUE JIOMOJHUTEIBHBIE METO/IbI O6y‘{6HI/[)I, TEKYWIEro KOHTPOJIA YCIICBAEMOCTH U l'[pOMC)I(yTO‘IHOﬁ arTecTalu
06y'{a101_uchsI B 3aBHCUMOCTH OT UX MHIAUBUyaJIbHBIX 0COOEHHOCTEI:

b JUISL CHETBIX M CIa0OBUIANIMX: JIEKIUH O(i)OpMIISl}OTC}I B BHUJC JJICKTPOHHOI'O JIOKYMEHTA, JOCTYIIHOI'O C IIOMOLIBIO KOMIIBIOTEpA CO CIEHHAIIM3MPOBAHHBIM
MIpOrpaMMHBIM OGCCHC‘ICHI/IGM; IIMCbMEHHBIC 3aJaHUS BBIOJHAIOTCSA HAa KOMIIBIOTEPE CO CIECUHATIU3UPOBAHHBIM IIPOrPAaMMHBIM obecrieueHneM WIH MOTyT OBITh 3aMEHEHBI
YCTHBIM OTBETOM; obecrieunBaeTcst WHJIMBUYaJIbHOC PAaBHOMEPHOC OCBECIICHHUEC HE MCEHEE 300 srokc; JUisl BBITOJHEHHS 3a/aHHs npu HEOOXOAUMOCTH TIPEIOCTABIIACTCS

YBEINYNUBAIOLIEES yCTpOﬁCTBO; BO3MOJKHO TAK)K€ HCIIOJB30BAHUE COOCTBEHHBIX YBEJIMYUBAIOIUX yCTpOi’ICTB; NUCbMCHHBIC 3aJaHUA Od)OpMHﬂIOTCﬂ YBEINYCHHBIM LHpI/[qJTOM;

9K3aMEH U 3a4ET IPOBOATCS B YCTHOH OpMe MM BBITIONHSIOTCS B ITHCHMEHHON (pOpMe Ha KOMITBIOTEpE.


http://www.grebennikon.ru/

JUIA TIYXHX M CIA0OCHBIIANMX: JEKIMH O(QOPMISIOTCS B BHJE DIEKTPOHHOrO JOKYMEHTa, JIMOO IIPENOCTABISAETCS 3BYKOYCHIIMBAIOIIAS allapaTypa
HMHAMBH/YaJIBHOTO II0JIb30BAHHS; IHCbMEHHbBIC 3aJaHHs BBIIOIHSIOTCS HAa KOMIBIOTEPE B NHCbMEHHOH (hopMme; dk3aMeH M 3a4€T NMPOBOAATCS B MUCbMEHHOH (opme Ha
KOMITBIOTEPE; BO3MOKHO IIPOBEJICHHE B hOpME TECTUPOBAHHUS.

b JUIS JIMIL C HApYLICHUSMH OIOPHO-JBUTATEIBHOTO alMapara: JeKIHH O(pOPMISIOTCS B BUJE DJIEKTPOHHOTO JOKYMEHTa, JOCTYIMHOTO ¢ MOMOIIBIO KOMIBIOTEpA CO
CIICIMAJIN3UPOBAHHBIM IPOrPaMMHBIM 00ecIIeYeHHeM; TMChMEHHbBIC 3a/JaHHsl BBINOIHSIOTCS HAa KOMIIBIOTEPE CO CICIMAIM3UPOBAHHBIM POIPAMMHBIM 00ecIieueHIeM; SK3aMeH
1 3a4ET TIPOBOJIATCS B YCTHOI (hOpME MITH BBITIOJIHSAIOTCS B MUCbMEHHOM (hopMe Ha KOMIIBIOTEPE.

ITpy HEOOXOMMOCTH NPELyCMAaTPUBACTCS YBEINYCHHE BPEMEHH JUIsl [IOJATOTOBKH OTBETA.

IMpouenypa npoBeaeHUs: IPOMEKYTOUHON aTTECTALMH Ul 00YYAIOIHXCS YCTAHABINBACTCS ¢ YYETOM UX MHAMBHAYAIbHBIX IICUXO(U3NUecKnx ocobeHHocteil. IIpomexyTounas
aTTecTalys MOXKET NPOBOIUTHCS B HECKOJIBKO ITAIOB.

Ipu mpoBeseHHN MPOLEAYPbl OLEHHBAHUS PE3yIbTaTOB OOydYEHHUs MPETyCMATPUBACTCS HCIONB30BAHHE TEXHUYECKHUX CPEJCTB, HEOOXOAMMBIX B CBSI3U C MHIMBUIYAIbHBIMH
0COOEHHOCTSAMH 00Y4aIOIMXCs. DTH CPEJICTBA MOT'YT OBITh HPEIOCTABICHBI YHHBEPCHTETOM, HIIM MOT'YT UCIIONb30BaThCs COOCTBEHHBIC TEXHUUECKHE CPEICTBA.

IpoBenenne npoueaypbl OLEHUBAHUS PE3YIIbTATOB 00YUYEHHs JJOIYCKAETCs C UCIIOIb30BAaHUEM JHCTAHIIMOHHBIX 00Pa30BATEIbHBIX TEXHOJIOTHIL.

ObecrnieunBaeTcs 10CTyH K HHOPMAIMOHHBIM 1 OuGIMOrpaduueckuM pecypcaM B ceTH MHTepHeT Juls KaxJoro odydaronierocs B hopMax, afalTHPOBAHHBIX K OIPaHHYCHHAM

HX 37I0POBbSl U BOCHPHUSTHS HHOpMaLHn:

[ J o .
JUTSL CIISTIBIX U CIIa0OBUJIAIIMX: B [IEYaTHON (OpMe yBEIHUYSHHBIM MIPH(PTOM, B hOpMe 3JICKTPOHHOTO TOKyMEHTa, B (hopme ayauodaiiia.
[ .
JUIA TIIyXUX 1 CJ'IEI.60CJ'IBIH.[Z.H_[]/IXZ B IICYaTHOHU d)opMe, B Cl)OpMC DJICKTPOHHOTO JOKYMEHTA.
[ J

JUTs 00YYArOIIMXCs ¢ HapyIIEHUSMH OIIOPHO-JIBHTaTelIbHOTO alliapaTa: B Ie4aTHol (popme, B (opMe 3IEKTPOHHOTO JIOKyMEHTa, B (hopMe ayauodaiina.
VueOunie ayuTOpUn UId BCEX BHUIOB KOHTAKTHOM M CaMOCTOSITEIbHON paﬁOTLI, Hay4Has OuOIMOTEKA U UHBIE NOMCIICHUA JIs1 O6y‘IeHI/Iﬂ OCHAIICHBI CIICHHUAIBHBIM

OGOpleOBaHHCM " y‘IC6HLIMl/l MECTaMHU C TCXHUYECCKMMU CPEACTBAMU 06}/'-16}{]/15[:

hd JUISL CITETBIX U CIIa0OBUIANIMX: YCTPOHCTBOM [UIs CKaHHpoBaHUs 1 uteHus ¢ kamepoir SARA CE; nucmeem bpaiing PAC Mate 20; npuntepom bpaiinsg EmBraille
ViewPlus;

b IUTSL TIIyXUX W CIA0OCIBIMIANINX: aBTOMATH3UPOBAHHBIM PabOYNM MECTOM sl JIOACH C HAPYIICHHEM CiIyXa M CIa0OCIBINAINX; aKyCTUYCCKUH yCUINTENIb U
KOJIOHKH;

[

JUIA 06yqalomuxc;{ C HapyWCHUSAMH ONOPHO-ABUIaTCIBHOI'O arrapara: NEPEABUKHBIMU, PETYIUPYEMBIMH 3PrOHOMHUYCCKUMHU IapTaMu Cl/l-l, KOMHB}OTBPHOﬁ
TEXHUKOH CO CIIEIHAILHBIM TIpOrpaMMHBIM obecrieueHHEM.

9. MeTtoauyeckne MaTepuaIbl

9.1 Il1aHbl ceMMHAPCKUX 3aHATHIE (115 1.0)

Tema | UHTerpnpoBaHHbIC KOMMYHUKALHUK KaK PO(ECCHOHATBHAS TEXHOIOTHS M IPAKTUKA IPaKTHKa (2 1.)

Dopwma nposesieHns — OpraHu3alMOHHO-IesTeIbHOCTHAS Hrpa (Pa3paboTka mpoekTa MeTadhopHueCKOil MOJIeNI KOMMYHHKAIIUN)

Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue 0080 Upbl — MAMepuabl Oisi APUKIAOHO20 meopuecmsa — Oymara, Kieif, CKOT4, (p1oMacTepbl, IIOAPYUYHbIC MATEPHAIIBL
Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue CeMUHapa — KOMITBIOTEP, MYJIbTHMEAUIHBIN IIPOEKTOP.

Tema 2 Pexitama 1 CBSI3U ¢ OOIIECTBEHHOCTBIO YePe3 MPHU3MY TEOPHU KOMMYHHKAIIMH M KAK MEXKAMCIHUIUTHHAPHELT 00BbeKT HecaenoBanust. (6 9€.)

Dopma NpoBeICHNs — IPE3SHTALHS 1 3aIHTa CAMOCTOSTENIbHOI paboThl (pedepara) 1o Teme:

['eHesuc Mpa3IHUYHON KyIbTYPhI KAK PEKJIAMHOTO IIPOCTPAHCTBA.

MeTtoaudecKue peKOMEHIAIMH PUIIATAI0TCS.

Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue CeMUHAPA — KOMITBIOTED, MyJIBTUMEAHITHBLI IPOCKTOP.

Tema 3 CTpyKTypa HHILYCTPHH PEKJIaMbl 1 KOMMYHHKAIIHOHHBIX MPAKTHK (6 4.)

@Dopma IPOBEACHNUS — MPE3CHTALMS H 3AIIHTA CAMOCTOSTEILHOI paboThI 10 aHamM3y KOHKpeTHOH curyanu (AKC) — MeToas! IpOABUKEHHS KOMMYHHKAIOHHBIX arCHTCTB.
MertoandecKue peKOMEHIAIMH PUIIATAI0TCS

Tema 4 KpeatuBHasi cTpaTerusi HHTETpUPOBAHHBIX KaMITaHuii (4 4.).

Dopma NpoBEICHNs —aHAIN3 KOHKPETHBIX CHTYaINii —«PEKOHCTPYKIHs Oprda BUICOPOITHKa»

Mamepuansno-mexnuueckoe obecneyenue AeNOBOI UTPbI — KOMIIBIOTED, MYJIbTHMEJUIHBINA IPOCKTOP.

Tema 5 MeanarekcTbl B MHTETPUPOBAHHBIX KaMITaHUsX (4 4.)

®dopma npoBeICHNS — IPE3CHTALNS CAMOCTOSTENbHOI paboTsr mo AKC

1.Ananu3 nopTdes TOProBbIX MapoK KPYITHOH KOPIIOpaIuu

2. KoMIuteKcHbIi aHaJIN3 JIOTOTHIIA.

3. UccnenoBanne 3pHeKTHBHOCTH KPEATHBHBIX PEIICHHH MEHATEKCTOB NMPSIMOI peKIaMbl.

Mertomueckie MaTepHaB O TUCIMILTHHE MOTYT BXOJIUTH B COCTaB paboueii porpaMmbl, THO0 pa3pabaThiBaThCs OT/IETBHBIM I0KYMEHTOM.

TnaH 3aHATHI CTPOMTCA B COOTBETCTBHH CO CTPYKTYpOil JHCIMIUIMHBI (11.2). Pasjiensl miana BKITIOYAIOT: HA3BaHHE TEMbl, KOJTHYECTBO Yacos, opMy 3aHATHS, €rO (Bomp JUIsl OBCYIK/ICHHS, 3aIaHus,

KOHTPOJIbHBIE BOMPOCHI, KEHChI M T.I1.), CIIUCOK JHTepaTyphl. IIpi HeoOX0AMMOCTH, TIaHbl IPAKTHYECKUX M JTAOOPATOPHBIX 3aHATHH MOTYT COIEpXKaTh no 3a1aHuil 1 Tpe6 K Mat Tex]

00eCIICYeHHIO 3aHATHS.



Meroryeckre peKOMEH AU IPUIIaraloTcs
Mamepuansro-mexuuueckoe obecneyenue CeMHHapa — KOMIIBIOTEP, MYJIbTHMEIHIHBIA IPOEKTOP.
Tema 6 CBsi31 ¢ 001IECTBCHHOCTBIO KAK KOMIIOHEHT HHTEIPUPOBAHHBIX KaMnaHuii ( 44.).
dopma npoBeIeHNsT — NPE3EHTALUs CaMOCTOATeNbHOH padoTsl Mo AKC: Ouenka 2((heKTUBHOCTH COepKaHUs H Pa3MELIeHHs MeMaTeKCcTa Jisl cBsi3eii ¢ obmecTBenHocThio (PR
TEKCTa)
Meroanueckre peKOMEHAALUHY IPUIAraloTCs
Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue CeMUHapa — KOMITBIOTEP, MYJIbTHMEAUIHBIN IIPOEKTOP.
Tema 7 [lepcoHanu3upoBanHbie KoMMyHHUKamu 1 Jupekt mapketusr (Direct Marketing) B nHTerprpoBaHHbIX KaMnaHusx ( 2 4.)
DopMa npoBeJIeHUs] — Npe3eHTalus camocToATenbHoi padboTel o AKC «ConocTaBuTelNbHbIN aHaIU3 IIPOrPaMM JIOSIBHOCTH
Meroauueckre peKOMEHAALUHY IPUIAraloTCs
Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue CeMUHapa — KOMITBIOTEP, MYJIbTHMEAUIHBIN IIPOEKTOP.
Tema 8 MHTerpupoBaHHble KOMMYHHUKAIMH B puTeiiie u sales promotions (2 4.)
KomMyH#uKalm# B MecTax npoJax (SP, yrnakoBka, MepyaHIaii3iHr, IPOMO-aKIIIHN)
®dopma npoBeIeHNst — OTYET O CAMOCTOSITENIBHOI HCCIIE0BATENBCKOH padoTe
OMIIMPHYECKOE MCCIIeJOBAHNE METOIOM HaOIII0IeHHsI KOMMYHHUKAIHH B TOProBoM 3ane: Mister Shopper u ayauT mpoMo-akiium.
Meroanueckre peKOMEHAALUY IPUIAraloTCs
Mamepuansno-mexnuueckoe obecneyenue CeMUHapa— KOMIIBIOTEP, MYJIbTUMEIUHHBII IPOEKTOP.
Tema 9 IlapTHEpCKHE MPOrpaMMBI: CIIOHCOPCTBO, HHTepHUpOoBaHue (Placement) n komabopauu  Kak cpecTBa KOMMyHHKarmu (4 4.)
@Dopma IpoBEICHNs — OTYET O CAMOCTOATEIbHON paboTe: «Pa3padoTKa IPOEKTa MPa3/HUKA H CIIOHCOPCKOH CETKID.
Meroanueckre peKOMEHALUN IPUIAraloTCs
Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue ceMunapa — KOMIbIOTEP, MYJIbTUMEIUHHBIN TPOESKTOP.
Tema 10 PexnaMHBIii ”HBEHTaph U KaHAJIBI KOMMYHHKaLMii. KitroueBble mokaszatenn pa3MeIleHns 1 Meana-puieiiieHc. (2 4.)
Dopma IpoBEICHNs — OTYET O CAMOCTOATEIbHON paboTe 110 3anoaHeH o Tabumibl ¢ «XapakTepuCTHKaMH BUIOB M HOPM KOMMYHHKAIIHOHHBIX IIPOJIYKTOB U KAHATIOBY.
Bompocsr:
h pasnnyne XapaKTePUCTUK MPOTYKTOB atl 1 btl juist Macc-MeMitHBIX KaHaJIoB,
KaK OTJIMYAI0TCSl METPHKU KaMIIaHUH MEANITHOM peKiIamMbl, HeCTaHIapTHEIX peutennit 1 PR 8 CMU.
Meroryeckre peKOMEH AU IPUIIaraloTcs
Mamepuanvro-mexuuueckoe obecneyenue ceMunapa — KOMIbBIOTEP, MYJIbTHMEIUIHbIN TPOEKTOP.
Tema 11 IucdpoBusarys 1 MHHOBALMK B HHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHUKAHUSX. (2 4.)
dopma TpoBeAeHHs — KPYIIIbIH CTON Ha TeMy «VICKYCCTBEHHBIH HHTEUIEKT B CO3JaHMH KOMMYHHKALMOHHOTO NPOAYKTa M KOMMYHHMKAl[MOHHBIX MPAKTHUKAX: Yrpo3bl U
MEPCIEKTUBBI» (IT0 MOATOTOBICHHBIM JOKIIAJIOM).

Bompocsr st o6cyxaeHus:

1. I/ICKyCCTBCHHbIﬁ UHTEJUICKT MPH CO31aHUC JIMHIBUCTUYCCKUX MEAUATCKCTOB.
2. I/ICKyCCTBCHHBIﬁ UHTEJUIEKT IIPU CO31aHUH BU3YaJIbHOT'O KOHTCHTA.
3. I/ICKyCCTBCHHbIﬁ MHTCJUJICKT B aHAJIMTUKE M UCCIICIOBAHUAX.

Mamepua/zbua-mexuuqecxoe obecneuenue CEMHHapa — KOMIIBIOTED, MyHBTHMGZlHﬁHLII‘;I TIPOCKTOP.

Tema 12 Pa3paboTka KOMMYHUKAIIMOHHBIX KaMnaHuii ( 4 4.)

dopma IPOBEACHUS — OTYET O CaMOCTOSTENIbHOH padore: pazpaboTka MpoekTa 0OBEKTa/MPEANPUITHS HMOTPEOUTENBCKOTO PhIHKA W HHTETPUPOBAHHONW KOMMYHHMKAIMOHHOM
KaMITaHUU JUIS €T0 HPOJIBHIKEHHSL.

METOL[I/I‘{CCKI/IG PEKOMEHAAINH TIpUIAraloTcsa

Mamepuansno-mexnuueckoe obecneuenue ceMunapa — KOMIbIOTEP, MYJIbTUMEIUHHBIN TPOESKTOP.

9.2 MeTtoanyecKkHe peKOMEHAAIMHU 10 MOATr0TOBKe MMCbMEHHBIX padoT

METOL[I/I‘{CCKI/IG PEKOMEHAINH 110 TOATOTOBKE, COACPIKAHUIO U Od)OPMHBHI/I}O KprOBof/’I pa60TLI 10 JUCHUIITUHE OTACIBbHBIM JOKYMEHTOM.

OCHOBHBIM HAa3HAYCHHEM HACTOSIIMX METOAMYCCKHX PEKOMEHIALMi sABJIseTCs obecredeHne KadecTBa peann3aun ['ocy japcTBeHHbIX 00pa30BaTelIbHBIX CTAHIAPTOB BBICIIETO
HpOdJeCCI/IOHBJ'ILHOFO 06pa3OBaHl/l$[ B 4acCTH, Kaca}omeﬁcn KYPCOBBIX paGOT, BBIIOJIHACMBIX CTYAEHTAMU U C YUETOM CHGL[I/IdJI/IKl/l HPCHMCTHOI\/'[ obnacTu u MEKIUCHUIITITHHAPHBIX

metozonorndeckux ocHoB pucuumasl UHTETPUPOBAHHBIE KOMMYHUKALIUN.

B pasjienn BKITIOUAKOTCs TpeGOBaHUs K MOJTOTOBKE, COJIEPKAHMIO, H 0(DOPMIICHHIO IHCBMEHHBIX paboT NMPelyCMOTPEHHBIX YHeOHBIM TIaHOM HJTH pabodeii iporpaMmoii (kypcosas paboTa, scce, pedepar, noknaj u T.1.). ITpu Hammaun

KaeapanbHbIX MM (HaKyIbTETCKMX PEKOMEHIAlHil MO MOATOTOBKE [iHChMEHHBIX paboT pazjen BKTIOUAeTCS B PIIJI no ycMoTpeHuio mpenofasaTens - cocraputens. Eciu muchMenHas paGoTa He mpeaycMOTpeHa, pasjien He

BKJII0YACTCS.



B pexoMeHanusx Npe/cTaBlIeHbl TPEOOBAHMS 110 TOPSIKY M CPOKAM BBIIOJTHEHHS KYPCOBBIX PabOT, X COJEPKAHHIO, ODOPMIICHHIO U 3aIUTE, & TAKXKe KPUTECPUH OLCHKH
KypcoBeix pabot. [Ipu paspaborke pexomenmauuii yuntsianuck tpebosanus @I'OC BIIO 42.03.01 mo Hanpasnenuo «Pexiama u cBs3u ¢ obmectBeHHocThion, [OCT 7.32-
2001, TOCT 7.82-2001, I'OCT 7.12-93., I'OCT P 7.0.5-2008, 1 1eHCTBYIOIMX HOPMATUBHBIX JIOKYMEHTOB.

KypcoBas paGoTa SIBISETCS 3aKIIOYMTEIBHBIM JTAIIOM H3yueHns yueGHoil mucimmmusl «MHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHUKALIUMY (8 namsueiimem WK). Ipu ee
BBIIIOJTHEHHH HCIIOJIB3YIOTCS BCE 3HAHMSI, IOJTy4CHHbIC CTYJCHTaMH B Xojie ocBoeHus Kypca MK; 3akperuIsroTcs HaBbIKH 0QOpPMIICHHS Pe3yIIbTaTOB yueOHO-HCCIIEN0BATEIbCKOM
PaGOThI; BBISBISIOTCS YMEHHUS 4eTKO (JOPMYIMPOBATH M pTyMEHTHPOBAHO 0OOCHOBBIBATH IIPEATIOKEHHS H PEKOMEH/IALIH 110 BEIOPAHHON TeMe.
KypcoBasi paboTa OTHOCHTCS K CHCTEME KOHTPOJIS 38 X0OJI0M OCBOCHHSI IUCIIUILIHHEI.
Pabora npeamnonaraet u3ydeHne HHOPMALMOHHBIX 1 HOPMATHBHBIX HCTOYHHKOB, (hyHIaMEHTATBHON HAayYHOM! JIMTEPATYPbI, METOAMYECKOI INTepaTypsl, MOHOrpaduii, crateil B
MEPHOJIMYCCKHX H3/[aHUAX. BBINOIHEHHE CTYIEHTOM KypCOBOH PabOTBI JODKHO CBUJICTEIHCTBOBATH 00 ypPOBHE €ro CIICIMANBbHON TEOPETHYECKOH MOATOTOBKH, HAIHYHH
MPAKTHYECKHX HABBIKOB aHAJIM3a COLHATbHO-DKOHOMUYECKON CHTYAlNN HA PBIHKE H CIIOCOOHOCTH pa3pabaThiBaTh PEKOMEHAALNH O MPUHSTHIO 9Q()EKTUBHBIX YIIPAaBICHUCCKHIX
penrennuii B cdepe pekiiaMbl U CBsi3eH ¢ 00IIECTBEHHOCTHIO.
Venemnas 3amura KypcoBoi paboThl ABISETCS 00sS3aTeIbHBIM yCIOBUEM MPOXOXKICHUS MPOMEXKYTOUHOH arrecTanuu. Ha3BaHue u olieHKa KypcoBoil paboThl BIUCBHIBACTCS HA
nepByto cTpanuity ITpunoxenns k I'ocy1apcTBEHHOMY JIMILIOMY O IPO(eCCHOHAILHOM 00pa30BaHHH.

TPEBOBAHUSI K COAEPYKAHUIO KYPCOBOM PABOTbI
CojiepkaHue KypcoBOH pabOThI, KaK HAy4qHOTrO y4eOHO-MCCIe0BATENbCKOIO MPOM3BEICHHS, CONPAracT TEOPETHYCCKHil aHaJIM3 BBHIOPAHHOW NPOOIEMbl MCCIEIOBAHUS H

H3JI0KEHHOE aBTOPOM PEUICHUE KOHerTHof/’I Haquo-npaKanecxoﬁ 3a71a4y, B TOM YHUCJIE C IIOMOIIBIO DMIIMPUYECKOTO UCCIE€OBAHNUA.

Oci oauu, p TIPH BBITIOJIHEHUH KypCOBOM paboThI:

1. O6ocHoBanne AKTYaJIbHOCTH ¥ 3HAYUMOCTH TEMbI paGOTBI B TEOPUH U IIPAKTUKE MHTCFPHPDBE_HHLIX KOMMyHPIKaHP[ﬁZ PEKJIaMbl 1 CBSI3€H C 06LL[€CTECHHOCTLIOA

2. MccnenoBanue COCTOSIHMS M Pa3pabOTaHHOCTU BBIOPAHHOM JUIS PaCCMOTPEHHMs IPOOJIEMBI B JIMTEpPAType 110 NPO(eCcCHOHATBHBIM HPAKTHKAM B 00J1ACTH KOMMYHHKAIHIA,
PEKIIaM€ U CBA3SM C O6IHGCTB6HHDCTL}O.

3. PaccMoTpeHHEe TEOPETHYECKMX AaCIEKTOB HM3Y4aeMOH IIPOOIEMBbI, PACKPHITUE CYLIHOCTH OCHOBHBIX HOHATHH DPEKIaMHOM, KOMMYHHKAIMOHHOM M MAapKETHHIOBOH
TEPMHUHOJIOTUH, OTHOCAIINXCSA K L[ElHHOﬁ HpOﬁHeMaTl/IKC.

5. C6op 1 aHanu3 HHOPMAIIMH 110 JaHHON NPoOJIeMe Ha OCHOBE IIPOBE/ICHHBIX TEOPETHUECKHX 1 KAOMHETHBIX UCCIICIOBAHUIL.

6. HOH60p METOIUKHU U paspa60'rlca TIpOorpaMMbI COOCTBEHHOTO OMIIMPHUYECKOr0 UCCIIENOBAHUS (I/ICl'lOJ'II)EIy)I TII0AXO0Abl B MAPKETUHIE, COUOJIOTHH U HCI/IXOJ'IOFI/IPI)

7. Pa3zpaboTka MpakTHYECKUX PEKOMEH/IALMH U NIPEJUI0KEHUH, 10 IaHHOH TeMaTHKe KypCOBOH paboThI.

8. PBBPHGOTKH COOCTBEHHBIX KOMMYHHUKAITUOHHBIX IIPOCKTOB.

KypcoBasi paboTa MOXeT HMeTh, IPEUMYILIECTBEHHO, meopemuyecKuil Xapakmep i ObITh IIOCBSIICHA PEIICHUIO HAYYHOU 3adauu. B 5ToM ciydae, ee OCHOBHBIM COJICPKAHHEM
JOJDKHO SIBUTHCSI PAa3BUTHE HOHO)](CHHI)’I, BBIIBUHYTBIX BEAYHUIUMHU HCCICAOBATCIIIMU OTpPACIIH. ﬂ)’[i{ TaKoU KprDBOI?I paﬁOTbI 00BEKTOM HCCIIENOBAHUSA SBIIAIOTCA HAyYHBIC
3a/1a4H, MPOOIIEMbI, KOHICIIIUN.

KypcoBas pabota MoxeT ObIThb HalMcaHa [0 MaTepHalaM OTEYECTBEHHOM M 3apyOexHOIl medaTH, OTpakarolleld MCTOPUYECKHH M MHUPOBOM ONBIT KOMMYHHUKAIIMOHHOH U

peKHaMHOﬂ WHJYCTpUH, CTAHOBJICHUE U NEPCICKTUBLI Pa3BUTHE MHTECIPUPOBAHHBIX KOMMyHl/lKaIll/lﬁ (peKHaMbI M CBsi3el ¢ OﬁIHCCTBeHHOCTBK)) KaK Hay4yHO - npaK’mqecxoﬁ

JeSITEIbHOCTI u yueOHOI JICLHIUTHHBI B Poccun u 3a py6Gesxom. B 9TOM ciydae KypcoBast pabora
JIOJDKHA HOCHUThH )PHOLIL arouuil ana KUl Xapakmep, a aBTOp - ONMPATHCS HA HCIIONBb30BAHHE OONBIIOrO KOJIMYECTBA CHEIHATBHONW JIMTEpaTyphl M
HCTOYHHKOB.

B TaKoii KypcoBoii paboTe MOTYT OBITh U3/10JiceHbL pe3yib P i KOHKPEMHBIX KOMMYHUKAUUOHHBIX NPOOIeM (Unu map 206bIX, P MbLX
KOMMY 7 mu 0amu), TOTYYHBIINE OTPAXCHHE B ICPHOAMYCCKOIl MEYaTd M JIEMOHCTPHPYIOIIME HEPEfOBOil OMBIT PabOThl COBPEMEHHBIX KOMIIAHHIA,

opraHusanuii, GupM n npenpusTUid. B KypcoBoii paboTe Takoro THIa cieayeT pacKpbITh, KAKUM 00pa3oM, TEOPETHUECKHii aHAIN3 00YCIIaBINBAeT METONOJOIUIO U HOJIXO/BI K
MPAKTHYECKOM CTOPOHBI PELICHHUS JAHHOM POOIEMBI.

B nannom ClIy4yae KOJMYECTBO UCIOJIB3YEMBIX MCTOYHHUKOB JOJIKHO ObITh He menee 30.

Kypcosasi pabota MOXeT OTpaxarsb i onbim | cmyo 6 00, npogpeccuonanbHBIX KOMMYHUKAUUIL: PEKNamMbl U CeA3ell ¢ 00U(eCIMEEHHOCMbIO, npU
peanusayuu COOCTBEHHOTO  SMIIMPHYECKOrO HCCIIEIOBAHUS KaKoro JIMOO acHeKTa KOMMYHHMKAIMOHHOW TNPAaKTHKM MM CyOBbeKTa KOMMYHHKAIMil, WM pa3paboTaH
CaMOCTOSITE/IBHBII KOMMYHHKALMOHHBII IPOSKT. B TOM citydae, Korga KypcoBbie paboThl HOCST HPUKIAOHON XapaKmep, OHU JOJDKHBI BBIIOJHATBHCS Ha 6ase 00CIeq0BaHMs
KOHKPETHOr0 00bekTa ((hupma, IpenpHsaTHe, yUpeskIeHHe H Jp.), IIPEJAMETOM HCCIIeI0BaHUs ABIseTCs Q(QEeKTUBHOCTD HCIIONB30BAHHS TOTO HII HHOTO IIPHEMa, HHCTPYMEHTOB
B KOMMYHHKALIMOHHBIX (MM MEJUHHBIX) IIPOAYKTAX, B HUX JOJDKHBI OBITH IIPHBEACHB! (haKTHUCCKHE JaHHBIC U 000OMIECHHbIC PE3y IbTaThl IPOBEACHHOTO UCCIICI0BAHHS.
Kypcoasi paboTa MOXKeT OBITh BBINOJIHEHA B BUJE KypcoBOro mnpoekra. KypcoBoi HpOEKT NpejycMaTpHUBAaeT BBIIOJTHEHHE AHAJTUTHYECCKHX PAacyeToB WM Pa3paboTKy
KOHKPETHBIX MEPOIPHSTHIT M IPEIIOKCHHIA.

TEMATHKA KYPCOBBIX PABOT
Tema KypcoBoii paboThl JOJKHA COOTBETCTBOBATh paboueii nporpamme aucuuminibel «OcHoBel WuTerpuposanueix Kommynukaimii (OUK)». Ona BbIOHpaeTcs CTyACHTOM ¢
YYETOM €ro CKJIOHHOCTE M HayYHBIX HHTEPECOB, a TAKKe HPAKTHYECKOH 3HAYMMOCTH PACCMaTPHBAEMOii POOIIEMEI, e¢ aKTyaIbHOCTH, HA OCHOBE TEMATHKH, IIPE/ICTAaBICHHON B
Mpunoxenunn 1.
TeMbl KypcoBBIX pabOT JIOJKHBI OBITh AKTYaJIbHBIMH B HAy4YHOM M HPAKTUYECKOM OTHOIICHHMSX. DopMyIMpOBKA TEMbl KypCOBOH pabOThI JJOJKHA 1aBaTh SICHOE

NpEeACTaBJICHUE O TOM, 4YTO OHA IMPEAIOIara€T peHIICHUE KOHKPETHBIX MPAKTHYCCKUX WA TEOPETUYCCKUX 3ajadl, CHOCO6CTByIOH_[I/[X TIOBBIIICHUIO BCle)eKTI/IBHOCTI/[



KOMMYHHKAIIMOHHON JIeATeIbHOCTH. TemMa paboThl KOPPECIIOHAUPYETCS C 00beKmoM 1 npedMenom UCCIeloBaHus, a GOpMyIIHPOBKa, 110 BO3MOKHOCTH, JO0JKHA OTPAKATh €ro
npobnemy 1 cocTosTh He Gosee 4eM u3 7 cioB. [Ipy MpeBBIIICHHH YKa3aHHOTO [OPOra IIPHBECTU €€ K YKa3aHHBIM TPEOOBAHMSM MOKHO ITyTEM CHIDKCHHS CTEIICHH IeTalH3aluy
poGIIEMBI MM TIEPEHOCOM YTOUHSIOMIMX XapaKTEPUCTUK B PAacIU(POBKY Ha3BaHHS.
[paKTHKO-OPHEHTHPOBAHHBIC PA0OTHI MOTYT B HA3BaHHH HCIIOJIB30BATh CIOBA: «(OPMUPOBAHKE. ..», «COBEPIICHCTBOBAHHE (PAa3BUTHE). ..», «IPOCKTHPOBaHHE (pa3paboTka)
..., KOILICHKA. ..», CIOBBIIICHUE (CHIKEHHE)...» U T. IL.
He momyckaroTcst OQHOCIOXKHBIE (HOPMYITHPOBKH TEM, COOTBETCTBYIOIIME HA3BAHWUIO AMCLUIUIMHBI MM TEMbI AMCLMILUIMHBL, KOHCTATHPYIOLIETO THIIA, HOCSIIHC
OTKPOBEHHO pedhepaTUBHBIN XapakTep, TyOIHMPYIONIIe B KAKOH-TO CTEIICHH TeMbI KypPCOBBIX PabOT 110 APYTHM JUCIHUILIHHAM.
IIpu BEIGOpE TEMBI CTYACHT JODKCH PyKOBOACTBOBATHCS CBOMME MHTEPECAMH B TOH WJIM MHOW OOIACTH, OTHOCSIIMMUCS K Pa3peIICHHIO BBIOPAHHOM MM HPOOIEMSI,
HAy4YHOH crenuanu3anueil kadeapbl MapKeTHHra M pPEKIaMbl, PEKOMECHIAIMAMU ee¢ MPodeccopCKO-NPenoaBaTebckoro COCTaBa, BO3MOMKHOCTBIO IOIYYCHHsS HCXOJHBIX
JAQHHBIX, HAIMYHEM CIELHAIbHOW JUTEepaTypbl, MOTPEOHOCTAMM OpPraHM3allid B COBEPLICHCTBOBAHMH IIPOLIECCOB YNpaBIECHMS. TeMbl KypcOBBIX pPaboOT OTpaxkaloT
MEK/IMCIUILIMHAPHBIN XapakTep IMCIHUILIHHEI MHTerprupoBaHHbIE KOMMYHHKAIIHH.
IMocne BBIOOpPA TeMBI KYpCOBOI PabOTBI CTYAEHT MOXKET (MO JKENaHMIO) MOTy4HTh Ha Kadeape MpeABApUTENbHYI KOHCYIBTALHMIO Y CBOCTO HAYYHOTO PYKOBOJUTEIS IO
COJIEPKAHMIO M CTPYKTYpe PaboThI (COrIacoBarth IUIaH), a B Cllydae BHIIONHEHUs PaOOTHI Ha MPUMEPEe KOHKPETHOH OpraHU3allid — BHECTH, IIPH HEOOXOAMMOCTH, YTOUHEHHS B
HA3BaHHE TEMBIL.
BrI60p TeMBI, 000CHOBAHHE €€ aKTYaJIbHOCTH CTYJIEHT MOXKET CJINIaTh 110/l PyKOBOICTBOM HaYYHOTO PYKOBOJMUTEIS — IperoaBareis Kadeapbl MApKeTUHTa U PEKIIaMBl, KaK
B HavaJe U3y4eHus Kypca «HTerpupoBaHHbIE KOMMYHUKAIIMN», TAK H B YCTAHOBJICHHBIE pa0OUMM YUeOHBIM IUIAHOM CPOKH.
Tema KypcoBoii paboThI, BRIOpaHHas CTYJICHTOM B Havaje u3yueHus Kypca «HTerpuposannbie kommyHukammu (MK)» MoxeT ObITh 3aKpeIuieHa 3a HUM U, CHavajla HallTH CBOe
OTPKCHHE B HTOrOBON NHCBMEHHON pabore, pedeparax u mokmagax. MccimemoBaHusi 1O BBIOPAHHOM TeMe MOTYT OBITh HPOJOJDKEHBI B MPOLECCE MPOXOXKICHHS
MPOU3BOJICTBEHHOI IPAKTUKH MM CTaKMPOBKH, IIPH BBIIOJHEHNH y4eOHO-MCCIIeI0BATEIbCKHX MPOCKTOB B PAMKaX Hay4dHOH pabOThl CTYIEHTA, a BIIOCJIEICTBUU COCTABHTh
OCHOBY AMILUIOMHOH PabOTBL.
CTPYKTYPA KYPCOBOW PABOTHI
Cmpykmypa Kypcogoii pabomut 00IHCHA OMPAXCAMb JI02UKY NCCICIOBaHHS BRIOPAaHHON TeMbl. [10CKOJIBKY IpeanaraeMasi TeMaTHKa KypPCOBOIT pabOTBI OXBATHIBACT IIMPOKHIL
KpYT BOIIPOCOB, TO €€ CTPYKTYpPa MOXKET ObITh yTOYHEHA CTYICHTOM B JIHAJIOTe C PYKOBOJUTENEM, C Y4ETOM HAYYHBIX HHTEPECOB CTYJICHTA, CTENICHH IPOPaOOTaHHOCTH JaHHOM
TEMBI B JIUTEPAType, HATH4Isl HHOOPMALIHH U T.IL.
HesaBrcruMo OT BIOPAHHO# TEMBI HCCIIE/[OBAHUS U KOJINYECTBA PA3/ICIIOB W INIaB OCHOGHAS YACHb KyPCOBOH PabOThI H0JKHA CTPYKTYPHO UMETh JIBE COCTABIISIONINE!
h onucamenvhyto (M 0030pHYI0), 0TOOPAKAOIIYIO XO/] HCCIISOBAHMUS;
cooepoicamenbiyio, B KOTOPOI IPHBOJUTCS METOIMKA HCCIICIOBAHMS, JOCTHTHYTHIH PE3yIIbTAT, IPAKTHISCKHE PEKOMEHIAIMN 1 BBIBOIBI.
CtpyKTypa padoTsl
KypcoBasi pabora npejcTaBisieT co6oii MMCBMEHHBIH MHOTOCTPaHHYHBIH TekcT-oTdeT. Kak u Jir000ii order, KypcoBas paboTa MMEET CTaHIApPTHYIO CTPYKTYPY M COCTOHT U3
HECKOJIBKHX B3aMMOCBSI3aHHBIX 4acTeil TeKCTa.

. TurynbHBI JIUCT.

Conepxanue.

Beenenue.

Teopernueckuii paszern (0630pHbIE TIIABBI, 3aBEPILAIOTCS OMPEASICHUEM IPOOIIEM U THIIOTE3 UCCIISIOBAHMS).

SMHHPH‘{CCKI/lﬁ paszen (l'J'IaBLI, B KOTOPBIX COJACPKUTCA OTYET O MPOBEACHHOM 3MIIMPUYCCKOM HCCIICZIOBaHUH).

3akioueHue.

' CHHMCOK UCIIOJIB3YEMbIX HCTOYHHKOB H JIHTEPATYPBI.
8. Ipunoxxenus (€ciu OHH UMEIOTCS).

B cBsi3u ¢ TeM, YTO CojiepKaTelIbHbIC Pa3/ielibl pabOThl MOTYT COCTOSTH U3 HECKOIBKHX JIEMEHTOB, OHH Ha3bIBAIOTCS IJIABAMH HIIH ITyHKTAMH H COOTBETCTBEHHO YKA3bIBAIOTCS B
Copnepxannnu kak I'JTABA1. HAUMEHOBAHUE T'JIABBI (pa3nenstorest Ha maparpadst: §1) wim npocro I. HAUMEHOBAHME I'JIABDI (paspenstorcst Ha mogmyHKTeL: 1.1.).
Yacro BapuanTsl coBMernarot. (ITaparpad) — camocrosirenshbiii pasaen u HE moxer 6site MEHEE 3-4 crp.)

THTYABHBII THUCT.

Cogepxxanue (OriaBlieHHE).

Beenenue

BBeJieHHe OTpaxaeT OCHOBHBIC XapaKTEPHCTUKU PabOTBI: npobaemMy Uccie008anus, e2o akmyanbHoCs, 00beKm u npeomem uccie008anis; yenb, 3a0aqi u eunomesy; cmenens
UBYUEHHOCTU U UCIOYHUKY HA OCHOBAHUU KOMOPBIX NUemcs paboma, Memoobl UCcied08anus (UCNONb3yeMble meopemuieckue U SMIUPUYEcKie Memoobl); HayYHyIO HOBU3HY
(npu nanuuuu) u npaxmuyeckyio snauumocns. OB TekCT BBeeHHS He 0JDKEH MPEBbIATh 3 CTPaHMIL.

Ilpo6rema uccredosanus

DopMyIMpoBKa MPoOIeMbl HCCIIEIOBAHNS HANPABIIAET €ro IUIAHUPOBAHUE M OOBACHACT, 3aUeM HCCIICI0BaHHE BOoOIIEe ObIIO TpoBe/ieHo. ITpobieMa ecTh 0CO3HaHHE KAKOI0-TO
MPOTUBOPEYHs], HAPUMEP, MEKIY HATUYHBIMM YCIOBHAMH AQHATU3UPYEMOH CHTYallMM M HPEAbSBIAEMBIMU K Heil TpeOOBAHMAMU: CKOPOCTh PAa3BUTHs 4Ero-IMOO M CTEHNEeHH
OCBOCHHsI €r0 MHCTPYMEHTApHsl WM NMOHMMAaHUs JaiiBEPOB POCTA; MEXJy TEOPETHYECKHMMM MOJIXOJaMU M NPAKTHUKON peau3allii; MEXy Pa3IMuHbIMU TOYKAMH 3PEHHS Ha

H3y41aeMO€ SBJICHUE WJIN MTPOLIECC, HAKOHEL], 9TO MOXKET OBITH JAUAJICKTHYECKOE IIPOTUBOPEYUE B caMoit MPUPOJEC SABJICHUS WA O6”I>CI(T3.)4



Axmyanvrocme
OrBevass Ha BOIPOC O TOM, MOYEMy HMMCHHO Ceidac HEOOXOAMMO NAHHOE HCCIEAOBaHME, BBl TeM CaMbIM OCBEIIACTE €r0 AKTyalbHOCTh. AKTyalbHOCTh MOXKET OBITh
meopemuueckoi, T.e. 0OHapyKeHHas PoOIeMa HAXOUTCS Ha IepPEIHEM Kpae HayKH, Pa3pabaThiBacTCs COBPEMEHHBIMU YUEHBIMH H T.II., HUIH NPAKMU4ECKO, T.¢. BBITEKaoNen
13 31000JHEBHBIX 3aIPOCOB MPAKTHKH B TOH 0OIACTH OOIICCTBCHHON JKM3HM, IZe BbI MPOBOJAUTE CBOC HPHUKIANHOC HccieaoBaHne. OCHOBHBIMU aCIEKTaMH aKTyaIbHOCTH
HcciIeoBaHus B 0011acTu IHTerpupoBaHHble KOMMYHHUKAIIUHA MOTYT OBITh:
- HEOOXOANMOCTb JOOTHEHHS TCOPETUYECKHX [IOCTPOCHHI, OTHOCSIIIUXCS K H3y9aeMOMY SIBICHHIO;

MOTPEOHOCTH B HOBBIX (haKTaX, KOTOPBIE MO3BOJIAT PACIIMPHTH TEOPHUIO U chepy ee MPUMEHEHHS;

moTpeGHOCTH B Goiee I3 PeKTUBHBIX HCCIE[0BATEIBCKIX METO/[AX, CIIOCOOHBIX 00ECICUNTh MOTyICHNUE HOBBIX JAHHBIX;

MOTPEOHOCTH B Pa3pabOTKe U Pealn3allky ONPE/IEICHHOr0 KPEaTHBHOIO PELICHNS HIIN IPOCKTa;

MOTPEGHOCTH B Pa3pabOTKe MPAKTHICCKUX PEKOMEHAALNH MM B PEIICHHN PAKTHYECKHX MPOOJIeM B chepe MapKETHHIa, PEKIIaMBbl U CBSI3€H C OOLICCTBEHHOCTHIO
Ha OCHOBE MCIIOJIb30BAHHS Pa3HOACIICKTHBIX 3HAHHIL.
Jlormdeckast OCIe10BaTeIEHOCTE 0OOCHOBAHIS AKTYaTbHOCTH CIIECYIOLIAs:
OINCAaHUE CYLIECTBYIOIIETO TOJIOKEHHUS (SBJICHNUS), ONPEJICNICHUs] HEKOTOPOTO IIPOTHBOPEUNS] MEXK Ly MMEIOIIEHCS CUTyallell U NIeaoM, MeXIy 3HAHUAMH B JJaHHOH 00J1acTH,
opmyupyeTcst mpodieMa HCCISA0BAHMS, MOXKHO [OKa3aTh HEPCICKTUBBI €€ Pa3BUTHSL.
Obwvexm uccredosanuss — 3TO (ParMeHT, 4acTh PealbHOCTH, Ha KOTOPYIO HalpaBlIeH HaydHbI mouck. B mccnenoBannsx B cdepe pekaaMbl M CBsi3el ¢ OOIIECTBEHHOCTBIO
00BEKTOM MOTYT BBICTYIIATh:
h npodeccuoHaIbHbIC IPAKTUKHU H OT/IEIbHbIC KOMIIOHCHTBl KOMMYHHKAIIHOHHOTO IIPOIiecca B KOHTEKCTE IIPO(ECCHOHATbHBIX MPAKTHK;

CyOBEKTBI PEKIAMHOTO PhIHKA (PEKIaMOATENb, PEKIAMOIIPOM3BOAUTEIb, PEKIAMOPACIIPOCTPAHHUTENb 1 IOTPEOHUTEIIB);

MPOIIECChl B KOMMYHHKAIIMOHHON HHITyCTPUH;

MPEIPHSITAE, OPTaHM3ALMSL, B KOTOPBIX CTYACHT IPOXOANI IPOM3BOACTBEHHYIO IPAKTHKY WIN CTaXXHPOBKY, IIPOBOAMII COOTBETCTBYIOIIEE 0OCICIOBAHHE, 4 TAKKE
Ta OPraHM3allys, I CTYICHT HENOCPEICTBEHHO paboTaeT (Ipesk/ie BCero, U CTYICHTOB OYHO-3209HOM U 3204HOM (hOpMBI 00yUCHHS).

IIpeomem uccredosanus — CTOPOHA WIN ACTIEKT 0OBEKTA, KOTOPBIi HEMOCPEICTBEHHO H3Y4aeTCsl, «BBICBEUMBACTCS» B O0BEKTE, KaK MPAaBHIIO, Yepe3 mpusMy Ipobiaemst. B
KOHTEKCTE HCCIICNOBAHHS 10 JIMCUUIUIMHE MHTErpupoBaHHble KOMMYHHKAIMM, TAKMM IIPEJIMETOM CTAHOBATCSA PA3JIMYHBIC AaCHEKThl M TEXHOJNOIMH B 00JaCTH
poheCcCHOHABHBIX KOMMYHHKATHBHBIX IPAKTHK, PEKIAMBI M CBSI3€H C OOLICCTBEHHOCTBIO. M METOJOJIOTHSIX UX ONPEACIICHNS.

B kauecTBe IIpeMeTa HCCIISIOBAHMS MOXET BBICTYIIATH ClIE/IyOliee:
h KkpuTepun (noxasareint) 3pHeKkTHBHOCTH KOMMYHHUKALH.

(akTopel, BIUAIONIME HA (OPMHPOBAHHE M PA3BUTHE PHIHKOB (TOBAPHBIX M HOTPEOUTEIIBCKUX, PeKiIaMHbIX, PR);

IyTH U CIIOCOOBI COBEPIIICHCTBOBAHMUS CHCTEMBI KOMMYHUKALHIT X IIPOABIKCHHSL;

Iy TH U CIIOCOOBI IIOBBIIIIEHHS KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OpPraHU3alii ¥ NPEUIPHATHH C IIOMOIIBI0 KOMMYHHKAIIMOHHBIX PELICHHUIA;

Ka4CCTBEHHBIC XaPAKTEPUCTUKI KOMMYHUKAIMOHHOTO IIPOLYKTa;

(akTopeI, BIUAIOIINE HA MOTPEOUTEIHCKOE IIOBEICHUE B PA3IMYHBIX CETMEHTOB PHIHKA;

METO/IbI M CIIOCOOBI COBEPILICHCTBOBAHMS PEKIIAMHOIL JESITE/IEHOCTH;

3} peKTUBHOCTH KOMMYHHKAIIMOHHBIX PEICHUN H IPOLYKTOB (OT TBOPYECKUX PEIICHHIT IO MATEpHUAIIBHBIX BOILIOIICHHI HA PA3IINYHBIX HOCHTEIIAX), IPOCKTHI U
KaMITaHHUN.

Lenv u 3a0auu uccredosanus

Lenv uccnedosanuss — OXNTAEMBIA Pe3ysIbTaT pPabOTHI, KOTOPBIA MO3BOIMT Pa3peLINTh 0003HAYCHHYIO mpobiaeMy. HaumHaeTcs, Kak mpaBuio, cloBamu "ONpPEIEInTh',

"o

"C(i)OpMPlpOBaTL N paapa60TaTL", «OICHHUTB» U T.Il. BO3MOKHBIMH LIEJISIMH TICUXOJIOTMYECKOr0 HCCIICIOBAHUS MOTryT OBITB:

1. Ornpe/ieneHne XapaKTePHCTHK U3y4aeMOro SBICHUS.

2. BbIsiBIeHHE 0COOCHHOCTEH B3aHMMOCBSI3H SIBJICHHI.

3. OnTuMH3anys KakKuX-TO PEISHNH WM POLIECCOB.

4. Pa3paboTka npoekTa (peKIaMHOM/KOMMYHHUKALIMOHHOM KaMITaHHH, POIPaMMBI, KOHIIETILIUH, Me/IHaILIaHa).
5. PackpeiTh cBOlCTBa HOBOrO (heHOMEHA, I deKTa.

6. CoBepIIIeHCTBOBAHHE KAKMX-TO HPOIIECCOB, TEXHOIOT Uit

7. OTKpbITHE HOBOIT (APYToit) NPUPOIBI SIBICHHS.

8. Cosnanue K1accH(UKAIMH, THIIOTOTHH.

9. Co31aHue HOBOTO [OAX0/A B HCCIICAOBAHUH HIIM PACIIIPEHHE CYLIECTBYIOLINX HOAX0I0B.

10. Jloka3aTenbCTBO (O1eHKa) 3O (EKTHBHOCTH Pa3paboTaAHHOTO PEIICHNUS WU TIPEIOKEHHSL.

LleneBaﬂ opraHusanus 0601 ACATEIIBHOCTU, B TOM YHUCIIC Hay‘IHO-HCCHCHOBaTeHLCKOﬁ, pennojiaract BI)Ipa6OTKy OHPGHCHCHHOI‘/'I TOCIEN0BATEIBHOCTH ﬂCﬁCTBHﬁ — OIaroB Jisa
JIOCTHIKEHHS TIOCTaBJICHHOM LIEJIH, KaXKAbId U3 KOTOpBIX UMEET CBOIO COGCTBCHI—IY}O LIeJTb, WIIN «IIOJIIENbY, 110 OTHOIICHHIO K OOIIeH LeH MUCCIIeIOBaHus. ﬂpyl‘l/lMH CJIOBaMH,
Oeib Bamrero HCCIICIOBAHUA NOJDKHA OBITH KOHKPETU3UPOBaHa B 3a()aqax, OﬁCCHe‘lHBaIOHH/[X JOCTHKCHHUE TIOCTaBIICHHOM Oeiu. Kak TIpaBuIIoO, d)DpMyHI/[pyCTCﬂ He 6onee 5-7

3a/1a4 HCCIE/I0BaHMUs, KOTOPble 000CHOBBIBaIOT Hauuue B CoiepkaHuy paboThI ONPe/IeIeHHbIX naparpados (IOJTyHKTOB).



Cpe 3a/1a4 MCCIIEI0BaHMUsI IOJDKHBI ObITh KaK Te, KOTOPbIe 06ecieyaT HaXoXK/ICHHE HOBBIX (PAaKTOB, TaK M Te, KOTOPBIE IOMOTYT BKIIFOYHTh UX B CHCTEMY HMEIOIIUXCS 3HAHUN K
MOHATUH B 00JIACTH PEKIAMBI U CBSA3El ¢ OOIECTBEHHOCTBIO.

Criestyer pasianyarh 3a0auu UCCIEJ0BAHUS M 9mansl ero OpraHu3alii, WK IPOLEece T0CTHKEHHs 1eian. KOHeUHO, OHM B3aMMOCBA3aHbI, HO, (POPMYJIMPYs 3324l HCCIICIAOBAHMS,
HYXKHO HE ONKMCBHIBATH CBOM JIEWCTBHS (aHAIM3 JUTEPATYpPBI, COOp IMIMPHYECKMX [AHHBIX, UX aHammu3, (HOPMyIMPOBAHME BBHIBOJOB M T.I.), & PACKPbIBaTh, 07 4e20 Bbl
OCYIIECTBISIETe KaXK/I0€ U3 3THX JICHCTBHIA, U Kak 9mo cnocobcmeyem NOCTHKEHHIO o0iel e nccnenosanus. To ecTh 3a1a4n JOIDKHBI IMETh COJIepIKaTebHBIN XapaKTep, a
HE MPOIECCYaTbHBIA.

Memoodwl uccnedosanus

Bee uccneioBaTenbCkiue METO/IbI MOKHO Pa3fIeNiuTh Ha: Memoosl cbopa smnupuueckoli ungopmayuu (HabIIONEHNE, ONPOCH], UHTEPBBLIO, (POKYC TPYMIIbI, AHAIM3 MPOJTYKTOB
YeJI0BEUECKOM JSATEIBHOCTH, B TOM YHCJIE JOKYMEHTOB, SKCIIEPUMEHT U T.J1.) U MeMoObl Meopemuueckue (aHaius uCmouHuKos, Cunmes, 0600wenue, Conocmagienue u m.o.).
OT 9TUX ABYX IPYII HAYYHBIX METOAOB CIEAYET OTIUYATH MenmoObl 00pAGOMKU NOXYUEHHbIX OAHHbIX (KAYECTBEHHBIC M KOIMYECTBEHHBIE, CPEIH MOCIEHUX - CHELUaIbHbIE
METO/Ibl MATeMaTHIECKON CTATHCTHKM). MOXKHO yKa3aTh HCIIOJIb30BAHUE CHELHATN3UPOBAHHBIX METOI0B aHAIMTHIECKUX LIU(PPOBBIX CHCTEM PAa3HBIX PECYPCOB M KOMITAHHIA.
OGOCHOBaHHBIH BBIOOP METOJIOB OMUPAETCsl, IPEK/IE BCErO, HA MOHUMAHKE CHENU(UKN 00bEKTa, IPEMETa U LIeJIU UCCIIEIOBAHNS, @ BOT YK€ KOHKPETHBIE IIPHEMBI U TEXHUKH (B
NICHXOJIOTMH HMX YacTO HAa3bIBAIOT «METOIMKAMI») OIPEICIAIOTCS IOCTABJICHHBIMU 33/@4aMi W YCIOBHAMH IIPOBEJEHHs HccienoBanns. OGOCHOBaHHE BHIOOpa METOIOB
HCCIIEIOBAHNS TIPUBOJIUTCS B IIPOTPAMME MCCIIEOBAHUS.

Hayunas noéusna u npaxmudecKkas 3Ha4umocns

Bce, uto mpeanpuHUMaeTcs B Baiem UccleoBaHuy 6nepebie, XapakTEPU3yeT €ro HOBU3HY. Hayunas Ho6u3HA MCCIENOBAHUS O3HAYAET BKIIAJ B HAYKY, OTKPHIBAIOIIMN HOBBIE
HCCIIEI0BATEILCKHE [IEPCIICKTUBBI, HO MCCIIEJ0BAHUE B PAMKaX KypCOBOii pabOThI PeIKO PETEHIYeT Ha HAy4IHYI HOBH3HY.

Tpaxmuveckas 3nHauumocmp WCCIENOBAHUS CBA3aHA C TOM KOHKPETHOM, OIIyTHMOW MOJB30H, KOTOPYK) MOTYT IPHHECTH €r0 PE3yJbTAThl, MOMOYb KOMY-THOO B €ro
MPAKTHYECKOH AeSTeIbHOCTH. DTO 0OBIYHO TAKIKE OJIMH U3 IIyHKTOB BBIBOJIOB.

Hanuune Bcex MEpEvMCIICHHBIX YJIEMEHTOB BBEJIECHUs KypCOBOM paboTsl siBisieTcst 00s3arenbHbiM. OObeM BBEJEHHUs COCTABISIET MPUMEPHO 2-3 crpanuiibl. COOTBETCTBYIONINE
CIIOBA-UHJIMKATOPbI (npodiema uccae0o8anus, akmyaibHOCmy, 00beKm U NpeoMem UCCIe008aHUs, Yelb, 3a0auu U 2UNOmes3d, CMeneHb U3YYeHHOCMU UTU UCMOYHUKU HA
OCHOBAHUU KOMOPBIX NUWEMCS. padoma, Memoobl UCCIeO06AHUS,; HAYYHASL HOBU3HA, NPAKMUYECKAS. 3HAYUMOCb)-— BBUIEISIOTCS IIPUPTOM.

OcHOBHasI YacTh

T

) KA 4acmb UCC1e0 a1 (Pazoen 1)

CyIIecTBYIOIME HOPMBI HAYYHOM AESTEIBHOCTH HPEJIIONAraroT, YTo, IPEK/IE YeM 3asBISITh O CBOEM JKEJIAHHH CEIaTh BKIIAJl B HAYKY, aBTOP JOJDKEH [POJEMOHCTPHPOBATH
3HAHUE TOTO, YTO OBLIO U3BECTHO ele 10 Hero. Hanbosnee npsaMoii crocod 1eMOHCTpaIi 3TOr0 — MOJHbIN JUTEPATyPHBI 0630p B M30paHHON MPEAMETHON 00IACTH «CBOEH»
HayKH, a TAKKE B CMEKHBIX 00NACTAX APYTHX HAyK.

OOHapy>XeHHbIE B XOJ€ aHAM3a MAJIOM3YyYCHHBIC BOIPOCHI, IPOTHBOPEUYMBOCTH TEOPETUUECKHX MPEJCTABICHUH Pa3IMYHBIX aBTOPOB, MPOTHBOPEYUS B HMMEIOIHUXCS
SMIUPHYECKUX JAHHBIX U T.II. CO3JAI0T NPEANOCHUIKH Ui (POPMYIMPOBAHMUS HAYIHON POGIEMBI U Ui 00OCHOBAHUS LeJIeH SMINPHYECKOrO HCCIIEI0OBAHHSI.

[lepBbiii pa3aen sBISETCs OOMETEOPETUYECKUM U JOJDKEH COJEPKATD:

1. Teopernueckoe OOOCHOBAaHHE TEMbI MCCIIEIOBAHMUS, IPOBEACHHOE C HCIOIB30BAHHEM aHAIIM3a CIICLHAIbHON JIMTEPaTyphl M MCTOYHUKOB M JPYrHX HMH(MOPMAIMOHHBIX
PECYPCOB 110 JAHHOW POOIEMATHKE.

2.PaccMOTpeHHEe OCHOBHBIX TOHATUI U KaTErOpHid, KOTOPbIE PACKPBIBAIO CYIHOCTh PACCMATPHBAEMOIi IPOGIIEMBI.

3.060CcHOBaHHE OCHOBHBIX METO/IOB M CIIOCOO0OB aHAIN3a M PELICHUS IPOOIEMBI.

4.AHanutHueckuii 0630p ONbITA BEIYIIHX OTCYECTBEHHBIX U 3apyOeKHBIX KOMITAaHUH (MJIH BEYILUX CIICLHATNCTOB, HCCIEI0BATENCH B JAHHOM 001acTH).

5. OmpeieneHne MeperneKkTUB Pa3sBUTHSL IAHHO MPOOIeMbl (10 OLIEHKAaM BEAYIHX CIEHAIUCTOB, HCCIE[0BATENe).

OG6beM 11epBoro pasjiesa I0DKeH COCTaBIATh npuMepHo 10-15 crpanui.

b

Paspen 2. IlIpoexmuas unu Imnuy Kas 4aACMb UCC ]

Bropoii pa3jien NpeCTaBIIsIOT Pe3yIbTaThl CAMOCTOSTEILHOIO HCCIEI0BAHUS, OTYET O HPOJIETaHHON paboTe 110 cOOpy M aHAIU3Y IMIIMPHYCCKUX JaHHbBIX HIIM 000CHOBaHHE H
paspaborka npoekta. CTpyKTypa 3TOii YaCTH JOIDKHA COAEPIKATH:

1 KpaTkyro XapaKTepHCTUKY U aHAJIN3 00BEKTA MCCIIEI0BAHMS HITH IIPOIPAMMY HCCIIC/IOBAHHUSL.

2. dakTHYecKe JaHHbIE 1 0000MIEHHbIE Pe3yIbTaThl IPOBEACHHOTO AHATIN3a WM MPOBEICHHBIX HCCIEIOBAHHIL.

3. BeIsIBIICHHBIE IPOOJIEMBI B 00JIACTH PEITyTAIlMH, OTHOIICHHIT ¢ 0OIIECTBEHHOCTBIO, a TaK e IIPOJIBIDKEHNUS (C y4eTOM 0COOCHHOCTEIl 00bEKTa HCCIIC0BAHHS).

TIpozepamma >MnUpULECKO20 UCCTEO08AHUS

B nporpamme SMIIMPHYECKOTO HCCIICJOBAHNS YTOUYHSIOTCS €ro IeNib M 3aJ1a4d, NMPOU3BOJMTCS «IIEPEBOI» TECOPETHUECKUX IOHSATHH, B KOTOPHIX 0003HAaueHa Hpodiema, B
KOHKPETHBIE HCCIIe/JOBATeNbCKHIE MepeMeHHbIe. YacTo 9TOT mpoLece Ha3bIBAIOT onepayuonanuzayueti. OH BKIIOYaeT 000CHOBAHHE METOIUK.

Xapaktepusyercs BbIOOp 0Oasbl uccnedosanus (MECTO W YCIOBHS IIPOBEJCHHS MCCIIEIOBAHUS, KOHTUHICHT M YHCJIO HCHBITYeMBIX, UX COLHaJbHbIC W IICUXOJOTHYECKHE
XapaKTEePHCTHKH, HATHYUE YKCIIEPUMEHTAILHON 1 KOHTPOJIBHOI TPy  T.1.). OG0CHOBBIBACTCS CBA3b MemMo006 U Memooux (KaK «TeXHHK» cOopa SMIUPHYECKHX JaHHBIX).
ITospo6HO ONMMCHIBAIOTCS dmansi U npoyeoypbl UCCIEI0BaHUs. YIIOMUHAIOTCA BCe OOCTOATENBCTBA, MOTYIIUE IIPEIIONOKUTEIBHO HOBIHAT HA NOJIyYCHHbIC JaHHbIE. DTO
HE0OXOAMMO 151 TOTO, YTOOBI, ONHpasch Ha Bamre onucanue, mo0oii jxenaonmii cMor 661 B TOYHOCTH HOBTOPUTBH €TI0 H, CIICAOBATENBHO, IPHITH K TEM XK€ Pe3y IbTaTaM.
YKa3bIBalOTCA CHOCOOBI 0Opabomku nepsuunsix dannvly. KonrdectBeHHas 06paboTKa JaHHBIX HpeJoIaraeT 000CHOBaHNE BHIOOPa METOIOB MATEMATUYECKON CTATHCTHKH.

BOJ'II)].LIPIe, CJIOXKHBIC Ta6HI/I]_ILI u Ta6HI/I]_ILI, coaepKaue MPpOMEKYTOUHBIE TaHHBIC BbI‘[HCHCHHﬁ, JIy4dnie IOMECTUTh B <(npl/lJ'IO)](CHl/l$[».



O6s3aTenbHO! B KOHIE Ka)K10# ITaBbI J€1AI0TCS BBIBOIBI!

BbIBOJIBI ABISIIOTCSA HanboIee BAaKHOI YacThio paboThl. OHM MOABOAAT UTOT Bamiero kak TEOPETHYECKOTo, TaK M SMIMPHYECKOTO HCCIIEIOBAHHs, II0KA3bIBAsL, HACKOIbKO BbI
CIIOCOOHBI O0OOIIUTE TI0JTyYeHHBIE PEe3yJIbTaThl, 00OOCHOBATH CBOM OOOOIICHMS C TO3MIMII M30paHHON TEOPETHYECKOH KOHIEHIMM, CBS3aTh MX C YKE HMMEIONIMMUCH
AQHAJIOTMYHBIMU PEe3yJbTaTaMH JAPYTHX HCCleoBaTeneil. BhIBOABI JOJDKHBI, — BO-NEPBBIX, COOTBETCTBOBATh IOCTABICHHBIM 33aJadaM, a BO-BTOPBIX, OTPaXKaTh PE3yJbTAThl
NPOBEPKM MEPBOHAYAIILHO BHICKA3aHHBIX TUIIOTE3.

B ciryuae npukiIagHOro XapaKkTepa HCCIeJ0BaH s BBIBOJbI JOTIOIHAIOTCS IIPAKTHIECKHUMHU PeKOMEeHOAyUAMY, OHU JOJKHBI ObITh aAPECHBIMH (T.€. PEHA3HAYATHCSA KOHKPETHBIM
CIICIMAIICTAM B TOI MIIM HHOM 001aCTH 00IIECTBEHHOH NPAKTHKN).
OOBeM BTOPOTO pasjiena TaKxKe JOIDKEH COCTaBIATh mpuMepHo 10-15 crpanui.
3akmouenne. 3aKIIOUCHUE COICPHKUT OOIIYIO OLIEHKY PEe3yJIbTaTOB HPOJCIAHHON PaboThl, €¢ TEOPETHUECKOH U AMIMpPHUIECKOii yacTeil. ITo cBOeMy COIepKaHUIO 3aKIIOUCHHE
0OBIYHO «CUMMETPHYHO» BBEICHMIO, T.€. B HEM aBTOp €Ie pa3 Kak Obl HAOMHHAECT CMBICI M COJAEP)KAHHE BBINOIHEHHOH PabOThHI, ONMpENeNseT ee MECTO Cpeau IPYrHX
HAIpaBICHUI HCCIENOBAHUI WIM CyIIECTBYIONMX IPO(ECCHOHANBHBIX INIPAKTHK. B HeM HaMeyaroTcss IMyTH M LeIM JaIbHEHIIMX MCCIEJOBAHUH M IIOJYEPKUBAIOTCS
MPAKTUYECKUE PEKOMEH/JALINH.
JlaHHbIi pas/en ABjseTcs JOrHYEeCKUM 3aBepLUICHIEM KypCOBO pabOThI M JIOJIKEH COIEPKATh:

KpAaTKHE BBIBOJBI U PEKOMEHIALHIH IO TIOTY4YSHHBIM PE3YIbTaTaM;

JINYHYIO OIICHKY aBTOpa NEPCIEKTHB PAa3BUTHS JJAHHOH MPOOIIEMBI IOCIIE IIPOBEICHHOT0 UCCIIC0BAHMS 1 HCIIONB30BAHHS Pa3pabOTaAHHBIX PEKOMEH LM
IMpumepHblii 00beM 3akmouenus 3-5 crpanusl. Kak npasuno, 3axuiouenue 6onbuie Beedenuu na neckonvko cmpanuy.
CnHCOK HCNO/Ib30BAHHBIX HCTOYHHMKOB M JIHTepaTypbl. CIHMCOK HCIOJIB30BaHHBIX MCTOYHMKOB M JIATEPATYphl BKJIIOYACT MCTOYHMKH W JIMTEPATypy, MCHOJb30BAHHbIC
CTYIEHTOM B XOJ€ MOJATOTOBKM M HAIHCAHHSA KypCOBOIl pabOThI, a Takke AMPEKTHBHbIE H HOPMATHBHO-METOJMYECKHE MATepUAlIbl, HAy4YHbIE U y4eOHBbIC NEPUOIHYECKHE
M3JaHus, MHPOPMAIMOHHbIE PECypChl, MCIOb3yeMble IPH HanMcaHuu paborel. IIpH HamMcaHMM KypcoBOil PabOTHI CIEIyeT HCIIONb30BaTh OCHOBHBIC (hyHIaMEHTAIbHbIC
M3JIaHHUs 110 POOIeMaM TeOPUH U MPAKTUKU PEKIIaMBbl U CBSI3€i ¢ 00LIECTBEHHOCTBIO U JINTEPATyPy MOCIEAHUX JIET, BKIIOUAsk HEPHOANYECKUE U3JaHNUsL.
Hpuno:xenne. ITpuoxkeHne - 3aKIIOYNTEIbHAS YaCTh PAOOTHI, KOTOPAsk MMEET JIOTIOIHUTENBHOE, 0OBIYHO CIIPABOYHOE 3HAYCHHE, HO ABJIAETCS HEOOXOMMMOIT [T GoJiee OIHOro
ocBeleHUs TeMbl. 110 comepiKaHMIO MPHIOKEHHS! MOTYT ObIThb OYEHb Pa3HOOOPA3HBI: KOIUM TOIHHHBIX JTOKYMEHTOB, BBIIEPKKH M3 OTUETHBIX MATEPHAJIOB, OTIACIbHBIC
TOJIOKEHHS U3 MHCTPYKIHI M paBwu1 1 T.11. ITo GopmMe OHM MOTYT HPE/ICTaBIIATh COOOH TEKCT, TAOIHIbI, TPAQUKH, KapThl.
Ilpu 5TOM YYHMTBHIBAETCS, YTO JUISI YCBOGHHS OCHOBHOTO COAEPXAHHs PabOThl M3yYEHHE MATEPHANIOB, MOMEMICHHBIX B INPHIOXKCHHH, SBISETCS BAXKHBIM JOMOIHEHHEM,
PAcKpPhIBAIOLIUM OCOOCHHOCTH TEMbI HCCIIEI0BAHNSL.

B HEKOTOpBIX CiTydasx BIOpaHHAs CTYJEHTOM TeMa KypcoBOil pabOTBI MOJKET OKa3aThCs IMPE TPEeUI0KEHHON TeMbl HIIH 3aTParuBaTh CMEXHbIC AUCUUILTHHEL B 9THX ciydasx
1eNIeco00pa3Ho 00paTUThCs 3a KOHCYNbTAIlMEH IO TeMe KypcoBOil paboToOi K IperojaBaTelsM, BEAYLIMM 3TH JMCLMILIMHBL PellieHHe Mo 3TOMy BOIPOCY HPUHHMAETCS
3aBelyIoUM Kadeapoll U HaydyHBIM PYKOBOIMTEIEM M IIOJNy4YaeT COOTBETCTByIomee odopmieHne. B 3ToM ciyyae Ha TUTYJIBHOM JHCTE KypcOBOH pabOThI yKa3bIBaeTCs
KOHCYJIBTaHT.

HeoTbemnembiM TpeGoBaHHEM KypCOBOii paboThI ABIsETCS Oe3ynpedHas TPaMOTHOCTb €€ HAMHCAHUS. SI3bIK M3JI0JKEHUs BBIOPAHHOM TEMbl UCCIENOBAHUS MO3BOJIAET CYIUTh O
KyJIbType MUCBMEHHOM peur ee apTopa. Hammune opdorpadiueckux 1 rpaMMaTHUYECKUX OIIMOOK, TPYOBIX CTUIMCTHYECKUX HOTPEIIHOCTE! PE3KO CHIKAIOT IEHHOCTh JIF000T0,
MyCTb Jake HOBATOPCKOTO MO COAEPIKAHUIO, HAYYHOTO UCCIE0OBAHNUS.

O®OPMJIEHUE KYPCOBOU PABOTHI

O6mmii 06beM KypcoBoii pabOThI JOKEH COCTABIATh He menee 30-35 CTpaHHI MAIIMHONUCHOTrO TekcTa. IIpunoxenus B oOumii 00beM He BXOmAT. Kakaplii cTpyKTypHbI
snement (Conepxanue, Beenenne, I'masa 1, I'maBa 2, 3axmodenne, CIMCOK MCIIOJIb30BAHHBIX MCTOYHHKOB) HAYMHACTCS C HOBOTO JMCTa. Ilaparpadbl BBIAEISIOTCA TOIBKO
urpuTOM Ha3BaHUS M OJHOM MyCTOH CTPOKOIA.

PaGora nomkHa GbITh 0opmiIeHa Ha OHON cTopoHe Jincta Gymaru ¢popmara A4. Teker Hlpudr Times New Roman Ne 14., MexCTpOUHOE paccTosiHUE - TIOJITOpA HHTEPBANA;
pasMepel moneii: eBoe - He MeHee 30 MM, mpaBoe — He MeHee 10 MM, BepxHee — He MeHee 15 MM, HibkHee — He MeHee 20 MM. 3aroJIOBKH Pa3/elioB MUIIYT CUMMETPHYHO TEKCTY,
3aroJIOBKH I10JIpa3/ielioB — ¢ ab3ana. PaccTosHue MEX/Ty 3aroJIOBKAMH M TEKCTOM JIOJKHO OBITh YBEIMUYCHO JIISl BBIICIICHNUS 3ar0JIOBKA.

Ha TuTyIbHOM JIMCTE CTAaBUTCS NMOANNCH HAYYHOTO PYKOBOAHUTENS, MOATBEPAKAAIOIIEr0 TOTOBHOCTb KypCOBOH PabOTHI.

CoieprkaHue OMEIACTCS 32 TUTYJIbHBIM JINCTOM, II€4aTaeTCsl Yepe3 MoJITopa HHTEPBAa, Pasielibl ONPEIEIISIOTCS IIPOOEIOM B 1B HHTEpBAIa.

CrpaHHILBI KypcOBOi paboThl HyMepyloTcs apabckumu nudpamu. THTYIbHBII IUCT U OrNIaBleHue (CoaepkaHKe) BKIIOYAIOT B OOIIYI0 HyMepalHio paboThl, HO HOMepa
CTpaHUIIbI HA HAX He cTaBsT. Ha mocie Iy omux CTpaHuIiax IIPOCTaBIsIOT HOMEP B IIPABOM BEPXHEM YTy 6€3 3HAKOB NPEITHHAHHMSL.

Crenyer BbIEIATh U3 TEKCTa CBOOOIAHBIMU CTPOKAMH ypaBHEHHs U (hopMyIibl. Bhile 1 Huske Kaxaoi (hopMyIIbl JOIKHO OBITH OCTABIEHO HE MEHEe OJHOM CBOOOIHOI CTPOKH.
Ecin ypaBHeHHe He yMEIAeTCs B OJIHY CTPOKY, OHO JIOJDKHO OBITh IIPEHECEHO 110CIIe 3HAKa PABEHCTBA (=) MIIM HOCJIE 3HAKOB CIIOXEHHs (+),BBIYUTAHHS (-),yMHOKEHHS (X) U
neneHus ().

Ilndposas u croBecHas MHPOPMAIMA O HECKONBKMX OOBEKTAaX, NPEACTABJICHHAS PSAJOM IIPH3HAKOB, HOJAETCA B BHJE TAOIMIbI WIM HECKONbKHX Tabumi. ITocnemnue
HCHOJIB3YIOTCS ISt OONbLISH HATMIAIHOCTH M BO3MOKHOCTH CPAaBHEHUs TOKa3aTeNei.

TaGnuIpl MMEIOT JiBa YPOBHS WICHEHHS TEKCTA: BEPTUKAIbHBINA - Ipadbl, TOPU3OHTANBHEIA - CTPOKH. I'padbl TAaOIMII TOMKHBI OBITH HPOHYMEPOBAHBI, €CIM TaOIHIA
pacnonaraercs Oosnee 4eM Ha OJHOW CTpaHHMIE, TO HA MOCIEAYIOIMX CTPAHMLAX MOBTOPSAIOTCS HOMepa rpad. B 3aronoBkax M MOA3aronoBKax CTPOK M rpad TaOMHIbI

yl'lOTpCGJ'I)IIOTCH TOJIBKO OGIHCIIpPIHi[TLIC COKpAILICHUS U YCIIOBHBIC o6o3HaueHus. B kaxoi tabimie CJICYCT yKa3blBaTh €AIMHUIIBI U3MEPCHUS roKasaTesnei u NEepUoOJ BpEMCHH,
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K KOTOPOMY OTHOCATCS JaHHbIe. Eclin e/iMHMIa H3MepeHNs B TaOIHIIe SIBIIsETCS OOMIEH JUIsS BCeX YMCIIOBBIX TAOINYHBIX JAHHBIX, TO €€ IPUBOJIAT B 3ar0JIOBKE TaOJIHIIBI IOCIE ee
HA3BaHMSL.
TITopsiakoBbIi HOMEp TaOIMII IPOCTABIACTCS B PABOM BEPXHEM YINy HAO ee Hazganuem. IIOps/IKOBBII HOMEP PUCYHKA M €rO HA3BaHUE IIPOCTABIIIOTCS HOO PUCYHKOM.
Hymepauust TaGiIuI 1 PUCYHKOB JTOJKHA OBITh CK8O3HOI JUTS BCETO TeKCTa paboThl. O0s3aTeIbHO YKa3bIBaeTCs VICTOUHHK PHCYHKA HIIM TaOIIMLBL

Kaxcast Tabauia JJoJkHa MMETh HOMEP M 3aroJIOBOK. 3arojloBOK M ciioBO «Tabimiia» HauMHAIOTCSA C HPONMCHOH OyKBBHI. 3aroloBOK He mojdepkuBarot. I'padsr «Ne m/m» B
Tabnuiy BKIO4aTh He caeyer. Cnoo «Tabmnuay u ee Homep (IOCIe KOTOPOro TOYKA He CTABUTCS) HOMEIIAOT CIIPaBa HaJl [OJIeM Ta0 L. 3aroI0BOK TabIUIbl IOMELIAIOT B

cepenuHe Haj Tabuiel. Huke npuseneH npuvep ohopMIeH s TaOIHIIbI.

Tabnuua 1
Ouenka corcereit Mutnpomropra Poccun™
Baokn Baibt Make. 6211
Wudopmuposanne 5 6
Coyuactue 2 4
KoncynbrupoBanne 1 5
Dopmat nocTuHra 3 4
Hror 11 19

*McTOYHUK: COCTAaBJICHO aBTOPOM Ha OcHOBe MeToonoruu CuerHoit nanatel PO B noknane «OTkpbiTOoCTh rocyaapersa B Poccun 2022»
I/IHH}OCTpaTMBHLIﬁ MaTepuai, HCCyU.IPIﬁ TIOJIE3HYIO HH(bOPMaLU/ﬂO, JOJDKEH pacrioyaraTbCsl HEMOCPEACTBEHHO ITOCIE TEKCTa, B KOTOPOM O HEM YIIOMHHAETCS BIIEPBBIC, WA Ha
clelyIoneil CTpaHuLe, a B Cllydae KOHCTAaTaluuK (akTa - B IPUIIOKEHHUH .
Bce BHUBI Mnmom‘paunﬁ (qepTe)K, CXeMa, marpamMmma, rucrtorpamMma, (I)OTOFpaq)HH, MakKeT U T. }1.) MMEIOT HAaUMCHOBAaHHE PHUCYHOK. HOJI[ rpa(bnl{ecng MaTe€pHaJIOM IMOMENAr0T
MOSICHSIOIINE JaHHbIE (IIOJPUCYHOUYHBIN TEKCT). MIIIIOCTpaTUBHBIA MaTepuan JA0/KEH UMETh TeMaTHYeCKoe HaMMEHOBaHHME (Ha3BaHME), KOTOPOE MOMEILAIOT CHU3Y U HMMeeT
HyMepanuio. MIocTpaTHBHBIH MaTepHall OCHOBHOI YacTH, B TOM YHCJIE M TIPUIOKEHHH, CleayeT HyMepoBaTh apabCKUMH LU(ppaMu ckeo3noi Hymeparmeil. Eciu B pabore
HMMEETCsI TOJBKO OZIMH YepTex (PUCYHOK), CXeMa, AMarpamMmma u T. 1., TO €r0 He HyMepyIoT.
l'[omemaemme B pa60Te YEPTEkKH, CXEMBbI, PUCYHKH, THArpaMMBI, THCTOTPAaMMBI U T. J. IOJDKHBI 11O CBOEMY ocbopmnenmo COOTBETCTBOBATH ’I‘pC6OBaHPl$[M CTaHIapTOB.
PucyHok nomkeH 3aHUMaTh He Goliee TpeX YeTBepTeil CTPaHMUIIbL, YTO OH ObLT OKPY’KEH COOTBETCTBYIOIMMH KOMMEHTApUsIMU. Eciu pasmep pUCyHKa HPEBbILIAET CTPAHUILY, TO

ero cienyer nepenecty B Ilpunoxkenue. Hike npuBeaeH npuMep opopMIIeHHS! pUCYHKA.

Ornpaenexna Mepepaa cooBiens Mony<eHne
coaBLEHHA P coobILEHHA
QTrpasurans Manysarans
PopMyNHpOBaHWE
SHESEHAR NeronvpoRaHke
Kanank
] nepenadn = L
Kopepoaanuia ConduEHHA Monyyas-ue
A CUMBONEI ¥ MHTBRNPETALMA
CHopMUpTBIHHDS
coofLULEHHE
[ OFnathas crass

{ ObpatHan canse  [@
Pucynok Nel. Dranbl 1 571eMeHTBI poniecca KOMMYHHKALMH. *

*Hemounux: Mioanep AIL, Kusep A. Opeanusayuonnas kommynuxayust. Cmpykmypul u npakmuxu. — M.: I'ymanumapnoni yenmp, 2005. —C. 44
BAJXHO: He moxer pasznen (naparpad) 3akaHYMBaTbCS MIIM HAYMHATBHCS PUCYHKOM, TaONuLeil, uutaTtod WM nepeuncienneM. OOA3aTeNbHO «HAYAIO» U «KOHEI» pasziena
COCTOMT M3 1IeJIbHOTO aBTOPCKOro Tekcta. ITaparpad TekcTa, kak pa3sBepHyTasi U 3aKOHYeHHas Mbicib, HE MoxeT ObITh COCTaBIICH U3 OJJHOTO NPEUIOKEHHSL.
Hayu4Ho-cripaBOYHBIif almapar KypcoBoil paboThl COAEPIKUT ABE B3AHMOCBSI3aHHBIC YACTH: CIUCOK HCIIONb30BAHHBIX HCTOYHUKOB M JINTEPATYPBI H [OICTPOUYHBIC CCBUIKM.
CIHMCOK U CCBUIKH O(OPMIISIOTCS| B COOTBETCTBHH C TPEOOBAHUAMY, H3JI0KEHHBIMU B JISHCTBYIOIINX FOCYIapCTBEHHBIX CTannapTax. Mcnonvzyemces ne menee 15 ucmounuros.
KypcoBast paboTa J0/mKkHa OBITH OTPENAKTUPOBAHA U BhiuMTaHa. OOpasibl 0QOpMICHHS THTYIBHOTO JIHCTa KYPCOBOii paboThl, cofepkaHusl (OTJIaBICHHU), CITUCKA COKPAILICHUIA,

CIIMCKA UCIO0JIb30BAHHBIX UCTOYHUKOB U JIMTEPATYpPbl IPUBEC/ICHBI B HpHJ’IO)KCH]/IHX 2-5.

Kypcosast paboTa mpecTaBIsieTcst Ha GyMAaicHOM HOC! ¢ 6KI0 MU 6 mekcm paGomul craidamu, ¢ UCKETON (MM KOMIIAKT-JUCKOM) C TEKCTOM KypCOBOH paGoThI
U TIpe3eHTaluei. B anexmponnom eude xypcoBbie pabOTHI IIPEICTABIAIOTCA HA JMCKETe (KOMIIAKT-IUCKe), B ABYX (aiinax (Tekct paborsl B hopmare Microsoft Word 98 n
BBIIIIE, M pe3eHTanust — Power Point). /luckera (koMmakT-auck) qo/mkHa 0biTh noanucana: YO aBTopa, Kype, rpynmna, Tema paboTsl.

OCHOBHas 4acTh KypcoBOH paboThl B 3aBUCHMOCTH OT TeMbI HCCIICJIOBAHHS U COJCPHKAHMS H3JIaraeTcs B BUJIE TEKCTa, HILTFOCTPATHBHOIO MaTepHaia (TablMIl, YepTexKei, cxeM,
JMarpaMm) B Pa3INYHOM COUCTAHHIL

TexcT paboThl COASPKHUT IPAMMATHYESCKH U JISKCHYECKH COIIACOBAHHYIO HH(MOPMAIIHIO, ICIUTCS Ha pa3/ielbl (IOApa3iebl), IyHKThI (IIOJITYHKThI), IMEIOIIHE B HEOOXOMMBIX

Cllydasix 3aroJIoBKH M HyMepaluio apabckuMu uudpamu.
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Bce 3aMMCTBOBaHHBIC CIIPABOYHBIC JaHHBIC, IH(MPOBON, CTATUCTHYECKUH M HMILIIOCTPATHBHBIN MaTepuall, HCIONb30BAHHBIA aBTOPOM B paboTe, JODKEH MMETh CCBHUIKH Ha
COOTBETCTBYIOIINE HCTOYHUKH U JIUTEPATYPY.

1) IpaBuna GpopmupoBanus UMeHH (aiilia ¢ TEKCTOM KypcoBOil paboThI:
2023-3-KP-®PuCO-UK-VBanosMI1

rue:

2020 — rexymumii rog

3 — HOMep Kypca

KP — kypcoBas pabora

OPuCO — nozpazzelneHue, T.e. GakyIbTeT PeKIaMbl H CBsI3€i ¢ 001IECTBEHHOCTHIO

VK -Ha3BaHMe QUCHUILTHHEL (a00peBHaTypa AUCUHUIUTHHEL) HHTCT PHPOBAHHBIC KOMMYHHKALIIN
Heanos UM — @ammims MO crynenta

2) IIpaBuna popmupoBanus UMeHH (aiia ¢ peneH3neii/0T3pIBOM Ha KypCOBYIO paboTy:
2023-3-PKP-®PuCO-UK-MBanosN

rae:MPKP -peniensust Ha KypcoByo paboTy

PEKOMEH/IALIMH 10 PASPABOTKE IPE3EHTALIMM K KYPCOBOW PABOTE

Ilo Teme KypcoBOii pabOTHI IIOArOTABIMBACTCS Hpe3eHTanus (craiinsl) B nporpamme PowerPoint, packpeiBaroas OCHOBHOE COEePKaHIE U TeMy uccienoBanus. KonmdaecTso
CIIaiJIoB IOJDKHO OBITh 12 - 15. B 9T0 4KCII0 BXOJAT TPH TEKCTOBBIX Claiina:
h THTYJIBHBIH CIIali/ ¢ Ha3BaHHEM TeMbl 1 (haMHIIHeii aBTopa paboThL;

ClIaiijl ¢ yKka3aHHeM IIeJIU U 3a]1a4 KypCoBOi paboThI;

CJTaiijl 110 UTOrOBBIM BBIBOJAM 110 paboTe;

PeILIHKa ¢ OJIaro/JapHOCTBIO.
OcTanbHbIC CIANIbl HOJDKHBI CXEMATHYHO PACKPBIBATH COACPXKAHME PAbOTHI, BKIIOYATh MUHHMAIBHBIN 00BbEM MOSCHSIOMIEr0 TEKCTa W B HAIAHOM (OpME HPEeICTaBISTh
OCHOBHBIE II0JI0KEHHs paboThl. He nomyckaercst HCIIOIb30BaHIE TONBKO TEKCTOBBIX CIIAN/IOB, 32 HCKIIIOYEHHEM TPEX BhIIIE HA3BaHHbIX.
CocTaB 1 COepKaHUe CIIAiiI0B PE3CHTALMH JODKHBI JEMOHCTPUPOBATH [TyOHHY IPOPaOOTKY M IIOHMMAHHS BRIOPAHHON TEMBI KypCOBOW PabOThI, a TAKKE HABBIKH BIIA/ICHIE
COBPEMEHHBIMH MH(OPMAIMOHHBIMU TEXHONOIUAMH. MIHTEpECHbIC U COJIEPIKATE/IbHBIC PE3CHTAINN, aBTOPCKHE HAXOJKH B PACKPBITHH TEX WIM WHBIX IIOJNOXKEHHI paboThl,
CIOCOOCTBYIOT HE TOJIBKO MOBBIILIEHUIO UTOrOBO} OLIEHKH IO 3aIIUTE, HO M MOJIOKUTEIEHOMY BOCIPUSTHIO.
Ilpu noxGope oGOpMIICHHUS TIPE3CHTAIMHN CIELYeT YyYHThIBaTh, YTO JEMOHCTPAIMs CIIAi0B NPOBOAUTCS Ha OonbinoM dkpaHe. 11laGnon odopmieHus cnaiiioB KelaTeiabHO
MOAOUPATh B COOTBETCTBHH C TEMOW PabOTHI U HE EPEerpyKaTh JOMOIHATEIBHBIMI YIEMCHTAMH XyI0KECTBCHHOT0, HO MaJIo HH(GOPMATHBHOTO XapaKTepa.

TTOPSIIOK 3AILIMTHI KYPCOBOM PABOTBI
Pe3yabTathl BBINONHAEMOI PabOTHI H3/IAraloTCsl B MICHMEHHOM BHJE, CAAOTCS IS IIPOBEPKH W PErHCTPUPYIOTCS Ha KadeApe MapKeTHHra M PEKIIAMBI, YCTHO 3alUIIAIOTCS B
YCTaHOBJICHHBIC JHHU 3aIUTHI KyPCOBBIX PaboT.
C matepuanoM KypcoBoil paGOThI IIPEABAPHTEILHO 3HAKOMUTCS HAyYHBIH PYKOBOJUTEINb, KOTOPBIl HAa3HAYACTCS B XOJE BHIOOPA CTYACHTOM TEMBI HCCIICIOBAHMS WIN BEACT
npodunbHyro Juciuiumey. Ecii KypcoBast paboTa BBIIONHEHA ¢ HAPYNICHHEM METOAMYECKUX PEKOMEHJIAIMi, TO Hay4HbIH PyKOBOIHMTEIb MOXKET BBICKA3aTh 3aMEYaHHS IO
[PEJICTABICHHOI PabOTe U IPETIOKUTD YCTPAHUTD HEAOCTATKH 0 3aIUTHL, 4 B CITy4ae CePhE3HBIX 3aMEUaHUI — EPEHECTH CPOK 3AIIHTHL.
KypcoBasi paboTa npeJicTaBIsieTcsl U 3alUIIACTCs B YCTaHOBJICHHBIC YUeOHBIMU IIaHAMU CPokH. KypcoBast paboTa He Ipe/ICTaB/ICHHAs! CTYICHTOM B YCTAaHOBJICHHBIC CPOKH, HE
OTBEYAIOMIAs HACTOSIIMM METOAMYCCKUM TPEOOBAHISM, HE IOIMYCKACTCS K 3aIUTEe M HE O3BOJSET CTYACHTY IIOIYYUTh MOIOKHUTEIBHYIO OLCHKY.
3ammuTa KypcoBbIX paboT CTYJEHTOB, HE YCIEBIINX IO YBA)KUTEIBHBIM IIPHYMHAM HPOMTH €e 110 YCTaHOBIECHHOMY rpadMKy WM MOATOTOBMBIIMX HEKa4YeCTBEHHYIO paborTy,
MPOBOUTCS 10 rpadHKy Imepeciaun B KOHIIE CeMECTpa.
KPUTEPUM OIIEHKU KYPCOBBIX PABOT

OCHOBHBIMH KPUTEPHSIMH OLIEHKH KYPCOBBIX Pa0OT SBIISIOTCS:
1. CooTBeTCTBUE COEPKAHUS PAGOTHI TEME MCCIIeJ0BAHNUs, TIOCTABICHHBIM LEJISIM H 3a1a4aM.
2. AKTyabHOCTb U 0O0CHOBAaHHOCTb H30PAHHOMN TEMBI.
3. KayecTBOo MCIIONB30BaHMS HAy4HOro ammapata (odopmieHHe BBEACHHUs, pabOThl ¢ MCTOYHUKAMHU: CCBUIKM M OmOmmorpadus). dopMyInpoBKa MaTPUII UCCICIOBAHUSA B
Benenun (uiens, 3aqa4n, 00BEKT, IPEIMET, METO/IBI)
4. I'inyOuHa n3y4eHus TeOPETUYECKUX HCTOYHUKOB.
5. YpoBeHb pa3pabOTaHHOCTU SMITHPUYECKOI IPOrpaMMBbl UCCIIEI0BAHNS, BATHIHOCTD JaHHBIX. AJEKBATHOCTh BHIOPAHHBIX SMIMPUUECKUX METOAMK, Pa3paboTKa MpOrpaMMBbl
SMITUPHYECKUX HCCIICIOBAHUA.
KavecTtBo oprannsannu cbopa nepBHIHON HHPOPMALNH
KauecTBo cTaTucTH4ECKOi 06pabOTKU M BU3YalH3alus Pe3yIbTaTOB HCCIe0BAHNUs
CaMOCTOATENbHOCTh B MHTEPIPETALHH PE3yIbTaTOB HCCIEN0BaHHS M (OPMYIMPOBKH BBIBOJOB U II MPAKTHUYECKas 3HAYHMMOCTh BBIBOJOB M PEKOMEHIALMH, MPEITOKEHHBIX

aBTOPOM.
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CaMOCTOSITEIbHOCTh HAIMCaHHs BCeH paGOTLI (o pesynaprary AHTHIUIAruaTa)

O6mee odopmnenne paboTsl — CoOMIOACHHE TPEOOBAHUI U BlIafieHHe HAYYHBIM CTHUIEM PYCCKOTO S3bIKa, Op(GorpapuuecCKUMH U MyHKTYalHOHHBIMH HOPMaMH

KauectBo TIpE3CHTallMU

HrtoroBas oleHKa 10 KypcoBoii paboTe onpeaeIsieTcs BCeMU Ha3BaHHbIMU KpuTepusimMu 1o 100 - 6anbHOit cucteme.

IMPUMEPHAS] TEMATUKA kypcoBbIX paboT 110 JUCUHIUIMHE

IlIpu coenacosanuu memvl ¢ py

by

n1em K Ha Oobas. A MPUKNAOHON acneKkm, 4auie 6cezo CA3AHHbIIL

pewienus.

1.
2.

%)

ApaneKTypa WA MOHYMEHTAJIBHOEC HCKYCCTBO KaK CPE€ACTBO KOMMYHHUKAIIUU.

KapnaBasbHbie (HOPMBI B HHTEIPHPOBAHHBIX KOMMYHHKAIIHSIX.

Urpodukariys B MHTErpUPOBAaHHBIX KOMMYHHKAIIUSX.

VcIi0/1630BaHIE COLMO-KYJIBTYPHBIX TPEH/IOB MPAKTHKE KOMMYHHUKALHH.

Ponb 1 MecTo Hy6J'II/I‘1HBIX TIPOCTPAHCTB B l'lpOdJCCC]/IOHaIIBHBIX KOMMYHHUKATHBHBIX IIPAKTHKAX.
TIpoGuiema kouBepreximu on line u of line kaHAIOB B IPAKTHKE KOMMYHHUKAIIUA.

HoBbie TIPUHIUIIBI TAPr€TUPOBAHUS HUHTEIPUPOBAHHBIX KOMMyHHKaL{I/I]‘//IA

Tloura 1 ee arpuOyThl (IOYTOBasi MAPKH, KOHBEPT) KAK CPEACTBO KOMMYHHUKALIHH.

ﬂeHbrI/I KaK Cpe€ACTBO KOMMYHHUKAIIUH.

KoMMyHHKAIIMOHHbIE aCHIEKThl MOHYMEHTOB M ITAMSATHHKOB.

Ponb 1 MecTo GOTOTEXHUKH B PA3BUTHH KOMMYHHKAIIHH.

TeHe3KC Mpa3AHUYHON KyJIbTYPbI H PEKIIAMHBIX KOMMYHHKALIH.

PI/ITyEU'II)I u l'lpOdJCCC]/IOHaIIBHLIC KOMMYHUKAIITHOHHBIX IIPAKTUKHU.

Koutabopariiu 1 Kpocc-IpOMOYIIEH B KOMMYHHKALIMOHHBIX [IPOrpaMMaXx.

MHTCI‘paL{I/IOHHLIC MPOLECCHI HA PBIHKE KOMMyHI/I](ElL[l/II‘//IA

VIHTepHHPOBAHHUE B Xy/I0)KECTBCHHBIC IPOU3BEICHNs 00bEeKTa — KaKk KOMMyHHKaruBHast TexHosorust (Product Placement)
HPO6HCMBI ajanrani MyJIbTUHAITHOHAJIbHBIX KOMMYHUKAIIMOHHBIX IIPOTrPaMM.

Pe6GpeHanHT: IpobiemMaTnKa pero3HIMOHHPOBAHHUS [IPH Pa3paboTKe KOMMYHHKALHOHHBIX PEIICHU.

OcobeHHOCTH MaTTOO0KETHONH KOMMYHHKAIIMOHHOM KaMITaHHUH.

¢ ouenkoil Ippekmusnocmu KoHKpemuozo

TToaxozpl K oneHke 3G(PpeKTUBHOCTH KOMMYHHKAIIMOHHON Kammanuy. (Ha npumepe 01HO# U3 IIOCIIEIHNX POCCHIICKUX PEKIAMHBIX KaMIIAHUIA).

IIpoBokamoHHbIH MapkeTuHr 1 TexHuka Flash-mob, xak pa3HOBUAHOCTb PEKIAMHOIT KOMMYHHKALIUH.

Crnenuduka pa3paboTKi ¥ IPOM3BOJCTBA OONBIINX pekiIaMHbIX GopmaTos (bunbopasl, bpenamayspel, JTanmmadTaas peknama u ap.). Ipobnemaruka sddexkTuBHOCTH.

napTHBaHCKI/Iﬁ MapKETHHT. KpCaTI/IBHLIC PEIICHN 1 HOBBIE KOMMYHHUKAIIUHU.

DMOHeHT peKilaMa — JIOKaJIbHbIE KOMMYHHUKAallUU B l‘OpO,HCKOﬁ cpexne.

Ponb TBOpUECTBAa B KOMMYHHKALIMOHHBIX porpamMmax. PasnooOpasue cTuieil B COBpeMEHHOM peKkiaMe — KOMMYHUKAIHOHHBIE Y (EKTHI.

ComnocTaBuTe/bHbIH aHaMM3 Y3GOEKTHBHOCTH PA3INYHbIX BHI0B KOMMYHUKALIHL.

D¢ dexTHBHOCTD aKLMiA ceiiT MpOMOyIIHA 1A ...

DddexruBnocts uBeHt Meponpusitaii (BTL) mns ...

Do dexruBrocts PR akumu

Ananu3 3G)EKTHBHOCTH TBOPUYECKUX KOHIICIINI KOMMYHHKAIIHOHHOTO POIYKTa
BunusiHue M0X0/0B TapreTHra Ha 3(peKTHBHOCTh KOMMYHHUKALHH (Pa3HBIX)

TpaH3uTHAs peKiiamMa — Kak KOMMYHHKAIIHOHHOE PElICHHE.
BpeH-KOMMYHHKAILMH B YCIOBHSAX II100aIM3aIMH.
MoGHIIbHBIC YCTPOHCTBA U LH(POBbIC TEXHOJIOTHH B COBPEMEHHBIX KOMMYHHKAIIHSX.
DNeKTPOHHBIC MM B KOMMYHHKAILIHOHHBIX MPOTPaMMax.

MeTo1bI BUPYCHOTO MapKETHHIa KAK KOMMYHHKATUBHOH TEXHOJIOTHH.

«ITapTH3aHCKHE)» CTPATETHH B KOMMYHHKALUSX.
Posib KOMMYHHUKALHMH B IIPOJIBHXCHUU MPOAYKTA. AHAIN3 KEHCOB.
OcobeHHOCTH KOMMYHHKAIIHMI Yepe3 apoMathl (apOMaTHEI MapKETHHT).
KoMMyHHUKaIMOHHAs TTOJIMTHKA pUTEHIIa.
D¢ dekTHBHOCTE KOMMYHHKALIMH B MECTAX MPOJIAXK.
Poisib KOMMYHHUKAIMIT B AKTHBU3AIMH TTOTPEOUTEIECKOrO MOBEACHHUS.
Byl 1 METOZBI POJBMIKEHHUS IUCTAHIIMOHHBIX TTPOJIAXK.
D dexTHBHOCT KOMMYHHKALHIT B COLHAJIBHBIX CETSAX OpeHza. ...

I/ICCHCHOBaHHC dJOpMI/IpOBaHHﬂ W pa3BUTHSA TECOPETUICCKUX KO B obactu PEKIIaMBI 1 CBsI3ei ¢ OﬁU.ICCTBCHHOCTB}O.
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46. Amnanu3 TeHeHuui passutrs MHTerpupoBaHHbix KoMMyHHKalwil (peKIaMbl U CBs3eii ¢ 00IIECTBEHHOCTBIO) B COBPEMEHHOM O0ILECTBeE.
Ob6pasyvr oghopmnenus Cooeporcanus (o2nasnenus)
Bapuanm 1
(0ns Kypcosoui pabomel Ha memy «Pasp a KOMMYHUKay, i1 Ka. Ha poinke...(unu 0nsa TM )
COJEP)KAHUE
Beenenne .3
1. TeopeTnueckne aCNeKThl H3y4eHHs] METOA0OB Pa3padoTKM KOMMYHHKALMOHHBIX KAMIIAHUI HA pPBIHKE......
1.1. IToHsATHE KOMMYHHMKALIMOHHONW KaMIAHUU: PEKJIAMBI U «CBSI3€H € OOLIECTBEHHOCTHY ........ 6
1.2. OcHOBHBIE TEH/ICHIINN Pa3BUTHS HA PBIHKE 12
1.3. Ipouemypsl pa3paboTKH KOMMYHUKALIMOHHON KAMITAHHMH. . .. .. e.vnieeenenenenneneanenenaenee 15
2. Pa3pa6oTka KOMMYHHKALHOHHO# Kamnanuu 11s1 TM.
2.1. Pa3paborka Opuda mst TM.. 20
2.2. OGOCHOBaHME CTPATETHH 25
2.3. [InanupoBaHue U peanu3arus KOMMYHHUKAIIMOHHON KaMIIaHUK 28
3akmouenne 32
CIIHCOK HCNO0JIb30BAHHBIX HCTOYHUKOB H JIMTEPATYPbI 35
Mpunoxenns 37
(0ns Kypcosoui pabomul Ha memy «Oy ucnonb. A HCA 6 KOMMY 7 I npaKmuKe nyOGIUYHOU NEPCOHBLY)
COJEP)XAHUE
BBEJIEHHUE. ......cooiiiiiiiiii e e 2

1. PEHOMEH CKAHJIAJIA 1 DITATAXA B )KM3HW OBIIECTBA U B MHOOPMAIIMOHHBIX TEXHOJIOI'MAX..

1.1.TTOHATHE ¥ OCHOBHBIC IPU3HAKH DIIATANK. ... e eeeeeevtette e etiueseeeeaa e tas e eaa e taaeaat e ta e eaa e taaeaateaee et eeanae 5

1.2. CkaHzan Kak HHOOPMAIMOHHAS TEXHOMOTHSL. . .. ... eeueseeit e et eeeeeies e e e eeee e e eeaaie e e e eaaa e e e e e e e 10

1.3. OCcOBEHHOCTH MEHAIPOCTPAHCTBA CKAHAATBHON TEMATHKH. . ... ..e.e.veeiersreersesesneesesesnsssesssesennees oneneenree 1

1.4 DnaTax v CKaH/al KaK MMHJDKEBBIE COCTABIISIONIME OOBEKTOB B IIOY OMBHECE .. ..vvvvveeiiiiiieeetii e e ettt e s eiis ceei e e ettt e e e e e e et e e e e cenas s 20

1. DOOEKTUBHOCTH HVCIIOJIb30OBAHHMS DITATAXKA B MPO®ECCUOHAJILHOM TTPAKTUKE A, BOJIOYKOBOW.......c.voniviiriiiii
((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((( 25

2.1. Paspabotka TPOrpaMMbl HCCIIEI0BaHHSA no OLIEHKE KOMMYHHKAIHOHHOMH s dexTHBHOCTH MCHOJIb30BaHHUS Jmaraka A.
BOMOUKOBOM. ... 28

2.2. KOHTeHT-aHAIN3 MEAMANPOCTPAHCTBA A. BOIOUKOBOM. ... c.uuiitiiiiiiii it 34

2.3.DaKTopsl, BIHSIONINE Ha Y3PHEKTHBHOCT HCIIONB30BAHNS CKAHAANOB A. BHIOUKOBOM. ..........ouuiiiviiiiinns 41

BAKITHOUEHUE. ..ottt 45

CITMCOK MCTIOJIb3YEMBIX HCTOUHUKOB M JIMTEPATYPBL.........oooiiiiiii 50

TIPUJIOXKEHUS

Obpasey ogpopmaenus Peyensuu/omsvléa HayuHo2o pyKosooumels Ha Kypcosyio pabomy

OT3bIB HAYYHOI'O PYKOBOJAUTEJIA

Ha KypCOBYIO pa60Ty 10 JUCHHUILIMHE «Iflnmeepupo@aﬂnble KOMMYHUKayuu» CTyJACHTa Damunus Ums Omuecmeo OTACJICHUS Kypca, rpynmna Ne Ha TemMy

«Hazsanue memul»

% % %
Kpurepuu ouenku Basuibl

1 AKTyaJIbHOCTb TEMbI

2 DopMyIHMPOBKA MATPHIIBI MCCIe10BaHNs B Beennu (1ienb, 3a1a4u, 00BEKT, IPESAMET, METOJIbI)

3 I'nyOuna u3y4eHus TEOPETUYESCKUX HCTOYHUKOB

4 AJICKBaTHOCTh BBIOPAHHBIX SMIIMPHYCCKHX METOIHUK, pa3paboTKa MPOrpaMmbl SMITUPHYCCKUX HCCIICIOBAHUS

5 KauectBo opranu3sarmu coopa nepBUYHOI HHGOpMAIMH

6 KauectBo cratucTHueckoi 00pabOTKH U BU3yaIn3alMs pe3ysIbTaToB HCCIEI0BAHUS

7 CaMOCTOSITENIbHOCTh B MHTEPIIPETAL[MH PE3YJIbTATOB MCCIICAOBAHUS M (JOPMYIIMPOBKH BBIBOJIOB

8 CaMOCTOSATEIbHOCTb HANMCAHHS BCei paboTsl (no pesynvmany anmuniazuama)

9 O6mee odpopmieHne paboThl — coOmofieHHe TpeOOBaHMI W BIAaJEHME HAy4YHBIM CTHIEM pPYCCKOTO SI3bIKa,
op¢orpapuuecKUMH U ITyHKTYaIHOHHBIMH HOPMaMH

10 KauecTBo npeseHTaimu
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| HUTOr'O

Hrorosas oneHka

JMama noonucy

(cTerneHb) HayK, 3BaHKE, TOJHKHOCTh

®UO npenopaBarens
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Ipnnozxenne 1.
AHHOTauMsl padoyeii NPOrpaMMbl AHCUHILUIHHbI

AHHOTALIASA PABOYE TPOT'PAMMBI JUCIHUATITAHBI

]_IBJ'IL JUCHUIUIUHBL - JlaTb  CUCTEMHOE IMPEACTaBICHUE 00 VHTErPUPOBAHHBIX KOMMYHHMKAUUAX, KakK BuIa l'[pO(i)CCCI/IOHaJ'IbHLIX TEXHOJOTHMA M DJIEMEHTa
MeﬂHaKOMMyHHKaL{MOHHOﬁ CHUCTCMBI, 06'I>CHPIH${}0LIUAX WHCTPYMEHTBI PEKIIaMbl W CBsI3EH C 06LLI€CTBCHHOCTLK); Cq)OpMHpOBaTB KOMI'ICTSHL[]/Iﬁ B o0Onactu aBTOpCKOﬁ n
OpraHU3alMOHHON AESATEIBHOCTH MIPU pa3paboTKe MHTETPHPOBAHHBIX KOMMYHHKAIIMOHHBIX KaMITAHHH.
3a1a4u JUCIUTUIAHBI:
h chopmupoBarh npeacTaBieHue 0 GpopMax U BUIAX KOMMYHHKAIMOHHBIX TEXHOJIOTHH C Pa3HbIMU TPYIIAaMHU 0OLIECTBEHHOCTH;

OBJIAZICTh MPEIMETHON 00JaCTHIO NUCIHIITHHBI H IPO(ECCHOHANBHOI TEPMUHOJIOTHEH B chepe NHTET PHPOBAHHBIX KOMMYHHUKAIIHI;

OCBOUTH KOMIICTCHIMH, HEOOXOANUMBIE NPH Pa3pabOTKe W CO3aHHH MEIHa-TEKCTOB, MPOEKTOB, M Ap. (OPM aBTOPCKOHM ACSATEIBHOCTH VISl HHTETPUPOBAHHBIX
KOMMYHHKaIlHOHHBIX KaMﬂaHlflﬁ;
h OCBOUTH KOMIICTEHI[MH HEOOXOAMMBIE TIPH pa3paboTKe, INIAHUPOBAHUH M PEATH3AMH HHTEIPUPOBAHHBIX KOMMYHHKAI[MOHHBIX KAMITAHUH M OLIEHKU UX PE3y/IbTaTOB
B Pe3yJIbTaTe OCBOCHUA AUCIIATIIMHBL I/IHTCT‘pHpOBaHHHC KOMMYHHUKaITHA 06yqai0mnﬁc;l JIOJIKCH:
3Hamb COBPEMEHHBIC MPOLECCHI U SBICHUS OOIIECCTBEHHOM KU3HU; COBOKYITHOCTh MOJMTHYECKHUX, IKOHOMUYECKHX (AKTOPOB, MPABOBBIX M ATHYECKHX HOPM, PETYJUPYIOLIAX
Ppa3BUTHE PA3HBIX MCEIMAKOMMYHHUKAIlHOHHBIX CHCTEM Ha FJT06aJ'lBH()M, HallMOHAJIBHOM W PETHOHAJILHOM YPOBHSAX; MEXaHHU3MBbI (I)yHKHI/IOH]/IpOBaHI/IH KOHKpCTHOﬁ
MeIMaKOMMYHHKALMOHHONW CHCTEMBbI; MPUHLMIIBI COLMATIBHON OTBETCTBEHHOCTH M ATHYECKHE HOPMBI, HPHHSATHIC MPO(PECCHOHAIBHBIM COOOIIECTBOM, YUUTHIBATh A heKTsl 1
TIOCJICACTBU S cBoeit "qu)CCC“OHaJTBHOﬁ JCATCIIBHOCTH, CIIEYs IPUHIUATIAM COHH&HBHOﬁ OTBCTCTBCHHOCTHU
Vmems 0060CHOBBIBATH COOCTBEHHYIO MO3UIHMIO U MOAOMPATH apryMEHTHI; yYMTHIBATh B MPO(ECCHOHATBHOM AEATEIbHOCTH TEHACHIMH PA3BUTHS MEIHAKOMMYHHKAIIMOHHBIX
CHUCTEM pEruoHa, CTpaHbl W MHpA, HUCXOAd M3 TIOJIMTHUYECKUX M DSKOHOMHYCCKHX MCXaHU3MOB HX (byHKH"OHHpOBaH"H, TIpPaBOBBIX M 3TUYECKHUX HOPM PEryJIUPOBAHUSA;
OCYIIECTBIATh CBOM INpodecCHOHANbHBIE AeicTBUS B cdepe pekinamMbl M CBs3el ¢ OOIIECTBEHHOCTBIO; YUHTHIBATH 3((EKThl M IOCIEACTBHS CBOCH MpodecCHOHAIbHON
JCATCIIBHOCTH, CIICAYs MPUHIAIIAM COL[HaJ'lLHOﬁ OTBCTCTBCHHOCTH.
Bradems HaBBIKOM CHCTEMHOTO aHAJIM3a COBPEMEHHBIX SIBJIICHHH U MPOLECCOB OOIIECTBEHHO KM3HH U aJCKBaTHOM MX OLIEHKH U CIIOCOOHOCTBIO (hOPMUPOBATH COOCTBEHHYIO
TIO3UIIMIO Ha Pa3InYHbIC (bMJTOCOq)CKHC HpO6J’leMLI; TIOJTATHYCCKUMHU U SKOHOMHUYECKHUMH, IMIPABOBBIMHU M STHYECKHUMHU HOPMaMM; cneumbmcoﬁ KOMMYHHUKAITMOHHBIX ITPOLIECCOB 1
MEXaHM3MOB (hyHKIIMOHUPOBAHHUS KOHKPETHOH MEAMaKOMMYHHKAIIMOHHOH CHCTEeMbI; crocobamu otGopa uH(opMmanuu, npodecCHOHANIBHBIMU CPEICTBAMU U IIPUEMaMH

PEKIIaMbl 1 CBs3eH ¢ OOIIECTBEHHOCTHIO.
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	Приводятся примеры оценочных средств в соответствии со структурой дисциплины и системой контроля: варианты тестов, тематика письменных работ, примеры экзаменационных билетов, типовые задачи, кейсы и т.п. Оценочными средства должны быть обеспечены все формы текущего контроля и промежуточной аттестации. Они должны быть ориентированы не только на проверку сформированности знаний, но также умений и владений.
	Методические материалы по дисциплине могут входить в состав рабочей программы, либо разрабатываться отдельным документом.
	План занятий строится в соответствии со структурой дисциплины (п.2). Разделы плана включают: название темы, количество часов, форму проведения занятия, его содержание (вопросы для обсуждения, задания, контрольные вопросы, кейсы и т.п.), список литературы. При необходимости, планы практических и лабораторных занятий могут содержать указания по выполнению заданий и требования к материально-техническому обеспечению занятия.
	В раздел включаются требования к подготовке, содержанию, и оформлению письменных работ предусмотренных учебным планом или рабочей программой (курсовая работа, эссе, реферат, доклад и т.п.). При наличии кафедральных или факультетских рекомендаций по подготовке письменных работ раздел включается в РПД по усмотрению преподавателя - составителя. Если письменная работа не предусмотрена, раздел не включается.
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	ОГЛАВЛЕНИЕ
	1. Пояснительная записка
	1.1. Цель и задачи дисциплины
	Цель дисциплины - дать системное представление об интегрированных коммуникациях, как вида профессиональных технологий и элемента медиакоммуникационной системы, объединяющих инструменты рекламы и связей с общественностью; сформировать компетенций в области авторской и организационной деятельности при разработке интегрированных коммуникационных кампаний.
	Задачи дисциплины:
	сформировать представление о формах и видах коммуникационных технологий с разными группами общественности;
	овладеть предметной областью дисциплины и профессиональной терминологией в сфере интегрированных коммуникаций;
	освоить компетенции, необходимые при разработке и создании медиа-текстов, проектов, и др. форм авторской деятельности для интегрированных коммуникационных кампаний;
	освоить компетенции необходимые при разработке, планировании и реализации интегрированных коммуникационных кампаний и оценки их результатов
	1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с индикаторами достижения компетенций
	Компетенция
	(код и наименование)
	Индикаторы компетенций
	(код и наименование)
	Результаты обучения
	УК-1
	Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач
	УК-1.2. Формирует и аргументировано отстаивает собственную позицию по различным философским проблемам, обосновывает и адекватно оценивает современные явления и процессы в общественной жизни на основе системного подхода.
	Знать: современные процессы и явления общественной жизни
	Уметь: обосновывать собственную позицию и подбирать аргументы
	Владеть: навыком системного анализа современных явлений и процессов общественной жизни и адекватной их оценки и способностью формировать собственную позицию на различные философские проблемы
	ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования
	ОПК-5.1 Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на
	глобальном, национальном и региональном уровнях;
	Знать: совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на
	глобальном, национальном и региональном уровнях
	Уметь: учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования
	Владеть: политическими и экономическими, правовыми и этическими нормами
	ОПК-5.2 Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы
	Знать: механизмы функционирования конкретной медиакоммуникационной системы
	Уметь: осуществлять свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью
	Владеть: спецификой коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы
	ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	ПК-7.2 Осуществляет отбор информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами
	социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным сообществом
	Знать: принципы
	социальной ответственности и этические нормы, принятые профессиональным сообществом, учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	Уметь: учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	Владеть: способами отбора информации, профессиональными средствами и приемами рекламы и связей с общественностью
	1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы
	Дисциплина относится к обязательной части базовых дисциплин учебного плана.
	2. Структура дисциплины
	Общая трудоёмкость дисциплины составляет 7 з.е., 252 академических часа (ов).
	Структура дисциплины для очной формы обучения
	Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	5
	Лекции
	16
	5
	Семинары
	26
	Всего:
	42
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 66 академических часа.
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	6
	Лекции
	12
	6
	Семинары
	16
	Всего:
	28
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 96 академических часа.
	Структура дисциплины для очно-заочной формы обучения
	Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	6
	Лекции
	8
	6
	Семинары
	16
	Всего:
	24
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 84 академических часа.
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	Лекции
	8
	Семинары
	8
	Всего:
	16
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 108 академических часа.
	Структура дисциплины для заочной формы обучения
	Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на иных условиях, при проведении учебных занятий:
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	3 курс
	Лекции
	8
	Летняя сессия
	Семинары
	Всего:
	8
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 64 академических часа.
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	4 курс
	Лекции
	8
	Зимняя сессия
	Семинары
	Всего:
	8
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 64 академических часа.
	Семестр
	Тип учебных занятий
	Количество часов
	4 курс
	Лекции
	Летняя сессия
	Семинары
	4
	Всего:
	4
	Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет 93 академических часа.
	3. Содержание дисциплины
	№
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание
	1
	Интегрированные коммуникации как профессиональная технология и практика
	ИК как специфический продукт профессиональной деятельности в области рекламы и связей с общественностью: характеристика продукта (материального и нематериального) введенного в оборот рынка. ИК как социальная технология и профессиональная практика. Определения понятия ИК, предметная область ИК. Принципы, методы, взаимодействия. ИК – как компонент продвижения матрицы микс маркетинга (4P) и средство формирования маркетингового пространства. Междисциплинарные элементы ИК, формирующие методологическую базу для коммуникационного менеджмента. Принципы функционирования ИК как профессиональной практики. Антропологические, социально-культурные, политические, экономические и технологические факторы, влияющие на формирование профессиональных практик в области коммуникаций и их категоризацию, создания индустрии и рынка коммуникаций.
	2
	Реклама и связи с общественностью через призму теории коммуникации и как междисциплинарный объект исследования
	Эволюция подходов к коммуникационным моделям (линейная, интеракционная, трансакционная, конструкционная и др.), их роль в понимании интегрированных коммуникаций. Типизация коммуникаций. Семь научных полей в теории коммуникации Роберта Т. Крейга. риторика, семиотика, феноменология, кибернетика, социопсихология, социокультурная теория, и критический подход при характеристике элементов интегрированных коммуникаций
	3
	Структура индустрии рекламы и коммуникационных практик
	Структура практик в области коммуникаций, принципы и основы их типизации в рекламной индустрии. Характеристика медийного и немедийного сегментов ИК: основные и дополнительные признаки. Реклама и связи с общественностью как социальная технология и как компонент интегрированных коммуникаций. Коммуникации как комплекс, коммуникации как интеграция в кампаниях. Омниканальность, мультиканальность и мультиплексность в коммуникациях. PESO модель в категоризации коммуникаций.
	4
	Креативная стратегия интегрированных кампаний.
	Стратегии в маркетинге, менеджменте и коммуникативной сфере. Механизм и методы воздействия на потребителя. Интеграция социально-психологических, технологических, финансовых и организационных методов и их отражение в маркетинговых, креативных и медийных стратегиях и коммуникационных программах. Иерархия стратегий в коммуникационных практиках. Взаимосвязь креативной стратегии с адресатом коммуникации. Традиционные подходы сегментированию потребителей и адресатов коммуникаций (географический, демографический, экономический, социальный). Психографическое шкалирование. Модели AIO (actions, interests, opinion), VALS (valio and Life style). Образ жизни и стиль жизни как доминанты в таргетировании. Поведенческий таргетинг. Тенденции в потребительском поведении и их отражение коммуникационных практиках. Структура и элементы креативного брифа (понятия инсайта, барьера, reason to believe, benefit и др.) Формулирование основного предложения (идеи) рекламного продукта (Single Minded Proposition). Разработка системы аргументации и апелляции: (Support или Point of different (POD), Benefit или RTB (reason to believe). Определение побудительных мотивов рекламного сообщения. Рациональная и эмоциональная аргументация. Активизация позитивных эмоций у потребителя: юмор, игра, загадка (тризер). Инициация интерактивного взаимодействия с потребителем.
	5
	Медиатексты коммуникаций и интегрированных кампаний
	Понятие медиа-текста в рекламной коммуникации. Семиотика текста коммуникации. Торговая марка как единица рекламного сообщения. Наименование (имя) как продукт профессиональное деятельности и элементарная единица коммуникации. Принципы нейминга торговых знаков. Логотип и товарный знак, торговый знак и бренд. Принципы формирования портфеля брендов и их отражение в нейминге. Правила разработки логотипа. Понятие конструкции, экспозиционной плоскости, изображения. Особенность рисунка, символа, шрифта. Роль цветового решения и фактуры в экспозиционной плоскости. Понятие композиции и ее средства. Структура и содержание бренд-бука и бренд-гайда. Традиционная форма рекламного обращения: виды, формы, содержание, структура и композиция, творческое воплощение. Стилистика медиатекстов; специфика языка аудиальной, визуальной и печатной рекламы. Лексические художественно-изобразительные средства. Особенность рекламного образа. Роль фотографических материалов в рекламной коммуникации. Использование трехмерных форм как выразительного средства. Требования к медиатекстам в ИК. Журналистский подход к жанрам медиа-тестов в ИК. Комбинированные текстовые решения: commercial и advertorial.
	5
	Связи с общественностью, как компонент интегрированных кампаний
	Характеристики видов и форм массовых каналов коммуникаций. Коммуникации с помощью телевизионных технологий, радио, пресса, OOH (out of home)- наружная и транзитная реклама, Реклама в кинотеат-рах и в помещениях (in dore): виды, конструктивные особенности, технологические возможности. Интернет как средство коммуникации и специфический продукт интегрированных коммуникации. Медийный и немедийный сегмент (WEB1 и WEB2.0): электронные СМИ, сайты, поисковая оптимизация (SEO), баннерная и контекстная реклама. Пресс-карта и пресс-досье как основа взаимодействия со СМИ в рекламе и связях с общественностью. Разработка медийной стратегии. Форматы мероприятий в медиа-рилейшнз. Определение средств распространения рекламы и мест размещения. Адаптация «идеи» для выбранных медианосителей или интеграция в различные иные и немедийные средства коммуникации. Медиапланирование рекламной кампании. Понятие медиабайнг. Особенности не коммерческих отношений со СМИ, форматы встреч с журналистами.
	6
	Персонализированные коммуникации и Директ маркетинг (Direct Marketing) в интегрированных кампаниях
	Типизация форм директ маркетинга. Основные принципы и правила организации. Почта – как средство коммуникации: of line и on line почтовые системы. Прямые рассылки (Direct mail) и спам. Специфика организации рассылки, особенностей контента сообщения. Личные продажи как средство коммуникации. Эволюция технологии директ маркетинга: от бесплатных талонов и личных продаж к CRM программам. Телефония как компонент ИК. Активный и пассивный телемаркетинг. Ретроспектива приемов Директ-маркетинга. Работа с базами, специфика контента предложения. Оценка эффективности. Интеграция директ маркетинга в другие средства коммуникаций. Влияние цифровизации на развитие персонализированных коммуникаций. Роль квалификации и компетенций субъекта коммуникации в результате коммуникативного процесса.
	7
	Интегрированные коммуникации в ритейле и sales promotions
	Роль места (площадки) реализации в системе коммуникаций. Понятие ритейла и horeca. Принципы мерчандайзинга как интегрированной системы коммуникаций ретейла. Виды и формы мерчандайзинга, материалы по оформлению продаж (POS). Стимулирование сбыта - доминантная задача коммуникаций в местах продаж. Виды и формы коммуникаций при стимулировании продаж, промо-мероприятия (дегустации, семплинги) специальные события в местах продаж (event). Запах как средство коммуникации: аромамаркетинг (Olfactive marketing) и сенсорный маркетинг. Ретейл как особое коммуникативное пространство. Упаковка – основная коммуникация вендора и потребителя в торговом зале. Функции упаковки и тары, классификация видов, подходы к разработке. Инновации в творческих и технологических решениях упаковки. Синергия всех коммуникационных каналов. Новые системы продаж (ретейлтеймент) как способ интенсификации коммуникационных процессов.
	9
	Комплексные коммуникационные мероприятия, спонсорство и партнёрские интеграции.
	Cross promotion, со-брендинг, коллаборации – задачи по оптимизации бюджетов коммуникативных программ. Координация of line и on line программ. Понятие «интерактивного продвижения». Спонсорство как средство коммуникации. Спонсорское предложение и элементы спонсорского пакета. Информационно-рекламные технологии спонсорства и обоснование эффекта от участия в акциях и в спонсорстве. Product placement - современные возможности использования художественных произведений (в кино, ТВ, издательстве, арт- бизнесе и в компьютерных играх) как средство коммуникации и интегрированные технологии. Правовое обеспечение спонсорства и PR акции. Понятия лицензирование, киномерчандайзинг, cross-promotions.
	10
	Медиаинвентарь. Средства распространения массовой информации и рекламы в интегрированных кампаниях
	Характеристики видов и форм массовых каналов коммуникаций. Коммуникации с помощью телевизионных технологий, радио, пресса, OOH (out of home)- наружная и транзитная реклама, Реклама в кинотеат-рах и в помещениях (in dore): виды, конструктивные особенности, технологические возможности. Интернет как средство коммуникации и специфический продукт интегрированных коммуникации. Медийный и немедийный сегмент (WEB1 и WEB2.0): электронные СМИ, сайты, поисковая оптимизация (SEO), баннерная и контекстная реклама. Пресс-карта и пресс-досье как основа взаимодействия со СМИ в рекламе и связях с общественностью. Разработка медийной стратегии. Форматы мероприятий в медиа-рилейшнз. Определение средств распространения рекламы и мест размещения. Адаптация «идеи» для выбранных медианосителей или интеграция в различные иные и немедийные средства коммуникации. Медиапланирование рекламной кампании. Понятие медиабайнг. Особенности не коммерческих отношений со СМИ, форматы встреч с журналистами.
	11
	Цифровизация и инновации в интегрированных коммуникациях.
	Нейросети и алгоритмы искусственного интеллекта в создании медиатекстов и коммуникационных продуктов. Цифровые технологии в системе сбора и обработки информации о потребителе. Цифровые технологии в средствах распространения и в продажах. Геолокационные системы в интегрированных коммуникациях. Системы «дополненной реальности» (AR) и виртуальной реальности (VR) в разных видах коммуникаций (упаковка, мерчандайзинг, презентация, промо - акции, сувенирная продукция, выставки, наружная реклама и т.п.). Вирусный маркетинг или WOM (Word of Mouth) маркетинг: BUZ marketing, influence marketing, virus marketing. Компьютерные игры как средство коммуникации. Wi-Fi, Bluetooth маркетинг.
	12
	Разработка коммуникационных кампаний и оценка эффективности.
	Аналитический и креативный этап в разработке ИК. Преломление коммуникационной платформы бренда через призму конкретных задач рекламного сообщения, понятие «идеи» в креативном процессе. Способы презентации «идеи»: synopsis (синопсис), Brand manifesto, примеры (references), эскизы, слоганы. Разработка идеи, стилистических решений, методы презентации: brand manifesto, примеры (references), эскизы, слоганы (tag lines). Определение выразительных средств и инструментов реализации. Эмоциональный контент. Специфика оформления презентационных материалов, методы визуализации и презентации: синопсис, mood boards (коллаж на картоне), слайд, видео (mood video). Анализ технологических аспектов. Определение подрядчиков на виды работ. Арт баинг (Art buying). Себестоимость коммуникативных программ. Бюджетирование. Производственные и медийные составляющие бюджета коммуникационной кампании. Определение цены реализации коммуникационной программы. Создание ценовой конкуренции при разработке программы ИК. Специфика тендерных условий. Анализ конкурентных предложений. Конкурентные преимущества коммуникативных программ. Коммуникативные и экономические эффекты, ключевые показатели. Определение эффективности коммуникативных программ. Методы оценки эффективности. Ключевые показатели и способы планирования эффективность
	4. Образовательные технологии
	5. Оценка планируемых результатов обучения
	5.1 Система оценивания
	Форма контроля
	Макс. количество баллов
	За одну работу
	Всего
	Текущий контроль:
	- презентация результатов сам. раб по АКС или проектному методу
	10 баллов
	30 баллов
	- участие в дискуссии на семинаре
	1 балл
	5 баллов
	- участие в решении кейс-стади
	5 баллов
	10 баллов
	- участие в деловой игре
	5 баллов
	5 баллов
	Промежуточная аттестация первой части
	Зачет с оценкой – защита самостоятельной работы по исследовательскому проекту
	40 баллов
	Промежуточная аттестация второй части
	Экзамен –ответы на вопросы по всему курсу
	40 баллов
	Итого за семестр
	зачёт с оценкой/экзамен
	100 баллов
	Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:
	100-балльная шкала
	Традиционная шкала
	Шкала ECTS
	95 – 100
	отлично
	зачтено
	A
	83 – 94
	B
	68 – 82
	хорошо
	C
	56 – 67
	удовлетворительно
	D
	50 – 55
	E
	20 – 49
	неудовлетворительно
	не зачтено
	FX
	0 – 19
	F
	5.2 Критерии выставления оценки по дисциплине
	Баллы/ Шкала ECTS
	Оценка по дисциплине
	Критерии оценки результатов обучения по дисциплине
	100-83/
	A,B
	отлично/
	зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он глубоко и прочно усвоил теоретический и практический материал, может продемонстрировать это на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
	Обучающийся исчерпывающе и логически стройно излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с практикой, справляется с решением задач профессиональной направленности высокого уровня сложности, правильно обосновывает принятые решения.
	Свободно ориентируется в учебной и профессиональной литературе.
	Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
	Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «высокий».
	82-68/
	C
	хорошо/
	зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает теоретический и практический материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и в ходе промежуточной аттестации, не допуская существенных неточностей.
	Обучающийся правильно применяет теоретические положения при решении практических задач профессиональной направленности разного уровня сложности, владеет необходимыми для этого навыками и приемами.
	Достаточно хорошо ориентируется в учебной и профессиональной литературе.
	Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
	Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «хороший».
	67-50/
	D,E
	удовлетво-рительно/
	зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает отдельные ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
	Обучающийся испытывает определенные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, владеет необходимыми для этого базовыми навыками и приёмами.
	Демонстрирует достаточный уровень знания учебной литературы по дисциплине.
	Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
	Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на уровне – «достаточный».
	49-0/
	F,FX
	неудовлетворительно/
	не зачтено
	Выставляется обучающемуся, если он не знает на базовом уровне теоретический и практический материал, допускает грубые ошибки при его изложении на занятиях и в ходе промежуточной аттестации.
	Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в применении теоретических положений при решении практических задач профессиональной направленности стандартного уровня сложности, не владеет необходимыми для этого навыками и приёмами.
	Демонстрирует фрагментарные знания учебной литературы по дисциплине.
	Оценка по дисциплине выставляются обучающемуся с учётом результатов текущей и промежуточной аттестации.
	Компетенции на уровне «достаточный», закреплённые за дисциплиной, не сформированы.
	5.3 Оценочные средства (материалы) для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
	1. Имитационная модель - Комплексный анализ логотипа.
	Ситуация: Креативное агентство предлагает услуги по брендингу, которое включает, чаще всего, подбор или сочинение наименование товара или имени торговой марке (нейминг) и разработку айдентики. Необходимо «продать» клиенту конкретное решение, для этого обосновать примененные лингвистические и художественно-выразительные средства и качество итогового результата.
	Алгоритм работы: выбрать любой товарный знак (торговую марку) и провести его анализ, в результате которого необходимо получить ответы на следующие вопросы:
	Анализ вербального компонента – имени:
	Цель – определение качественных характеристик логотипа, как единицы медиатекста.
	Задачи:
	определение соответствие визуального решения логотипа - товару, наименованию, потребителю, ситуации использования или покупки,
	обеспечение ассоциативной связи с качествами товара и ценностями вендора,
	определение соответствию критериям.
	Предметная область:
	1. Лингвистический принцип образования названия, используемые приемы.
	2. Концепция названия (связь с мастер брендом, с ценностями вендора)
	3. Соответствие качественным критериям нейминга:
	4. Анализ графического компонента: шрифтовое решение (начертание), наличие образа и графических элементов, цветовое решение, композиция (соотношение пространства и формы).
	Итог – обоснование выполнением логотипом основных функций
	2. Метод анализа кейсов. Анализ рекламного видеоролика и реконструкция брифа на его разработку (по образцу, указанном в методических рекомендациях).
	Этапы выполнения задания:
	1. Выбрать объект исследования - видеоролик, имеющий ясную рекламную цель и объект рекламирования.
	2. Охарактеризовать объект рекламы рекламного продукта.
	3. Определить целевую аудиторию
	4. Определить элементы креативной (рекламной) идеи
	5. Оценить эффективность способов (текст, визуальное решение, экстерьер, музыкальное оформление) воплощения креативной идеи.
	6. Определить какие социально-психологические механизмы использовались в видеоролике.
	7. Восстановить возможное творческое задание (бриф) на ее разработку.
	3. Метод анализа конкретных ситуаций (АКС).
	Исследование эффективности креативных решений для рекламного плаката – (как коммуникационного продукта).
	Цель: Определить качественные критерии (выбор лингвистических и художественно-изобразительных средств) для характеристики плаката (для наружной рекламы или прессы) и оценки его психологической (коммуникативной) эффективности.
	Упражнение 1. Дуализм подходов к анализу одно рекламного продукта (плаката)
	Ситуация – рекламодатель заказал у рекламного агентства рекламную кампанию, для чего был внесен авансовый платеж. Рекламное агентство сделало макет рекламного плаката для размещения. Проблема – клиент (рекламодатель) отказывается принять выполненную работу (возможно в связи с кризисом у него нет средств для рекламной кампании), пишет рекламации на данное решение и пытается вернуть авансовый платеж.
	Вариант 1– ЗАЩИТА - обосновать со стороны руководителя творческой группы (арт-директора или аккаунт-менеджера) качество предлагаемого решения для клиента, подобрать аргументы доказывающее эффективность данного решения (и выбранных художественных лингвистических и изобразительных средств).
	Вариант 2 – НАПАДЕНИЕ – написать негативную рекламацию от лица «недовольного клиента» на данный «рекламный продукт».
	Упражнение 2 Определение наиболее эффективного решения плаката для рекламных продуктов 4-5 конкурирующих торговых марок (в одном сегменте).
	Форма отчета– мультимедийная презентация и аналитическая справка.
	4. Метод анализ кейсов. Изучение деятельности коммуникационного агентства.
	Ситуация: рекламный бизнес очень конкурентный, и агентствам необходимо также «продвигать» себя на рынке, используя различные средства. Одним из инструментов продвижения является участие в отраслевых рейтингах. Агентствам приходится выделять ресурсы, чтобы занять место в рейтинге. Но не только рейтинг помогает агентствам привлекать клиентов, но и отдельные аспекты самой рекламной деятельности, а также их коммуникационная активность.
	Цель работы – обосновать, почему представленное агентство, является наиболее авторитетным в отрасли и входит в 20-ку лучших агентств России (рейтинг АКАР).
	Задачи:
	• изучить сайт АКАР;
	• изучить правила формирования рейтинга креативности АКАР;
	• изучить деятельность агентства;
	• создать презентацию по следующей структуре:
	1) Учредители компании, степень ее независимости (в каком холдинге состоит) (структура холдинга)
	2) Структура агентства
	3) Представительские лица компании (где выступают в качестве экспертов, членов правления общественных организаций, союзов)
	4) Клиенты (общий слайд)
	5) Места в фестивалях (общий слайд).
	6) Яркие работы.
	7) Какие каналы коммуникации использует: сайт, социальные сети, мессенджеры.
	8) Собственные проекты: образовательные, медийные, социальные
	Итог: защита презентации
	5. Проектный метод. Разработать проект праздничного мероприятия и спонсорского пакета
	Ситуация: праздничное мероприятие – сложный и многозадачный коммуникационный продукт, при его создании и подготовке сочетаются разные коммуникационные технологии (выставочные, рекламные, PR, директ маркетинга и др.), а предложение для спонсора ( в виде спонсорского пакета) демонстрирует интеграцию всех форм коммуникаций.
	Задание выполняется в соответствии с предложенными методическими рекомендациями.
	Вопросы к экзамену:
	1. Опишите линейную модель коммуникативного процесса. Объясните, ее роль при характеристике компонентов интегрированных коммуникаций. Обоснуйте тезис о том, что характеристики линейной модели позволяют охарактеризовать профессиональные коммуникативные практики.
	2. Раскройте структурные особенности рекламно- коммуникационного рынка с позиции линейной коммуникативной модели. И их тенденции развития.
	3. Раскройте влияние макро тенденций (PEST) на  индустрию коммуникаций и структуру рекламно- коммуникационного рынка.
	4. Раскройте понятие таргетирования в коммуникационных кампаниях и принципы таргетирования. Методы изучения адресата коммуникаций, их влияние на разработку креатива.
	5. Охарактеризуйте виды и признаки медийной рекламы, обоснуйте ее место интегрированных коммуникациях.
	6. Охарактеризуйте виды и признаки немедийной рекламы и маркетинговых услуг. Объясните причину смешения понятий.
	7. PESO сегментация коммуникаций. Раскройте сегменты и обоснуйте преимущества по отношению к atl и btl.
	8. Охарактеризуйте «связи с общественностью» как компонент интегрированных коммуникаций: понятие, функции, отличия от рекламы.
	9. Какие изменения в потребительском поведении влияют на развитие системы и принципов коммуникаций. Как это находит отражение в исследованиях потребителей.
	10. Объясните эволюцию подходов к созданию программ по рекламе и связям с общественностью: от комплексной рекламной кампании к 360 градусной интегрированной.
	11. Сопоставьте российские и зарубежные определения рекламы, какие элементы определений отражают существующую практику.
	12. Опишите принципы классификации коммуникационных кампаний. Какие тенденции в коммуникационных кампаниях наблюдаются в современной практике.
	13. Охарактеризуйте понятия: товарный знак, торговая марка и бренд. Критерии оценки качества нового товарного знака. Какие принципы разработки торговой марки в «портфельном подходе», в зависимости от связи ее с вендором.
	14. Имя как базовый компонент коммерческой коммуникации. Требования к наименованию. Раскройте и проиллюстрируйте принципы нейминга. Чем отличается разработка имени торговой марки продукта от торговой марки компании. Охарактеризуйте слово и имя (название) как единицу рекламного текста.
	15. Какие качественные характеристики можно использовать при анализе содержания креатива рекламы. Какие требования можно предъявить к лингвистическому компоненту рекламного сообщения или текста рекламной коммуникации.
	16. Раскройте принципы взаимодействия со СМИ в практике рекламы и связей с общественностью. Современные подходы к оценке эффективности PR кампании и ее место в интегрированных кампаниях.
	17. Какие базовые технологии можно выделить из направления «связи с общественностью», как они интегрированы с другими коммуникативными решениями.
	18. Раскройте принципы разработки маркетинговых и креативных стратегий, раскройте их связь и различия. Эволюция подходов в креативных решениях: от УТП и позиционирования к RTB (reason to believe) и POD (point of difference).
	19. Охарактеризуйте нестандартные виды и формы коммуникаций в городской среде, показатели эффективности.
	20. Охарактеризуйте стандартный инвентарь для OOH и параметры для медиа планирования, показатели эффективности.
	21. Охарактеризуйте универсальные количественные показатели масс-медийных коммуникативных каналов как компонента коммуникационный кампаний.
	22. Охарактеризуйте виды коммуникационного (рекламного) продукта на ТВ. Основные характеристики и особенности размещения. Оценка эффективности при размещении рекламы.
	23. Охарактеризуйте виды коммуникационного (рекламного) продукта на радио. Основные характеристики. Оценка эффективности при размещении рекламы
	24. Раскройте  количественные параметры и качественные художественно-выразительные средства радио как средства коммуникации и распространения рекламы.
	25. Охарактеризуйте виды коммуникационных (рекламных) продуктов в печатной прессе или полиграфического исполнения. Основные характеристики. Интегрированные формы.
	26. Раскройте  количественные параметры и художественно-выразительные средства прессы как средства коммуникации и распространения рекламы.
	27. Охарактеризуйте виды и формы нестандартной рекламы в прессе, параметры эффективности PR медиатекста.
	28. Раскройте  количественные параметры и художественно-выразительные средства не стандартизированной рекламы в городской среде как коммуникации и средства распространения рекламы.
	29. Рациональная и эмоциональная аргументация в коммуникационной кампании, их интерпретация в брифе.
	30. Раскройте связь выразительных (лингвистических и художественно-изобразительных) средств в коммуникационном продукте в зависимости от канала коммуникации.
	31. Охарактеризуйте виды механик промо-акции, оценка их эффективности.
	32. Раскройте понятие директ-маркетинга, его виды и формы. Раскройте принципы директ маркетинга, реализующихся в интегрированных кампаниях.
	33. Охарактеризуйте личные и дистанционные продажи как элемент интегрированных коммуникаций, оценка эффективности.
	34. Цели и задачи программ лояльностей, основные параметры для анализа и оценки эффективности. CRM программы – их ресурс в области интегрированных коммуникаций.
	35. Охарактеризуйте явления cross-promotion, сo-brаnding, collaboration, как интегральные коммуникативные технологии, раскройте их отличия. Обоснуйте причины актуализации партнерских программ.
	36. Раскройте принципы классификации мест продаж и их коммуникационные задачи, в том числе по потребительскому поведению. Влияние формы торговли и места продаж на мерчандайзинг.
	37. Раскройте методы реализаций задач по стимулирования сбыта в коммуникационных кампаниях.
	38. Отличие trade-promotion и consume-promotion. Коммуникационные решения.
	39. Раскройте принципы и элементы мерчандайзинга как средства коммуникации. Опишите виды информационных носителей в местах продаж. Виды POSM.
	40. Обоснуйте роль и место «интегрированных коммуникаций» в управлении репутацией и формировании имиджа корпорации.
	41. Раскройте связь и отличия понятий имиджа и репутации в контексте коммуникационной деятельности.
	42. Раскройте связь понятий «информационный повод» и PR- акция как объекты технологий «связей с общественностью», их место в интегрированной коммуникационной кампании.
	43. Партнерство и интеграция – виды и формы в коммуникационных практиках, оценка эффективности.
	44. Раскройте факторы, влияющие на эффективность директ-маркетинговых программ.
	45. Программа лояльности как эволюция директ маркетинга: KPI и эффективность
	46. Какие формы интегрированных коммуникаций используются в программах лояльности?
	47. Обоснуйте и проиллюстрируйте тенденцию интеграции On- Line и Of-line коммуникаций (конвергенции медийных каналов).
	48. Раскройте связь понятий эффекта и эффективности в контексте коммуникационной кампании. KPI (key performance indicator) эффективности немедийной рекламы.
	49. Раскройте связь качества рекламного продукта и эффективности интегрированных коммуникаций. Методы определения.
	50. Охарактеризуйте виды коммуникационных продуктов медийных и немедийных (и способов продвижения) в сети интернет, оценка эффективности.
	6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
	6.1 Список источников и литературы
	Источники
	Основные
	1. Федеральный закон «О рекламе»: текст с изм. и доп. от 28.04.2023 № 178-ФЗ// Портал правовой информации (эл. ресурс) URL://http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody=&nd=102105292
	2. Федеральный закон «О средствах массовой информации» текст с изм. и доп. от 29.12.2022 № 585-ФЗ// Портал правовой информации (эл. ресурс) //http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?docbody=&nd=102013812
	Дополнительные
	Постатейный комментарий к Федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе"//http://fas.gov.ru/documents/documentdetails.html?id=998
	Литература
	Основная
	1.Гринберг Т.Э., Евстафьев В. А., Кузьменкова М. А., Музыкант В. Л. и др. Стратегические коммуникации. Теория и практика. М.: Аспект Пресс, 2023. 262 с. https://znanium.com/catalog/document?id=429597
	2.Музыкант В.Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации. М.: РИОР, 2022. 216с. https://znanium.com/catalog/document?id=399939
	3.Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брендинг. М.: Дашков и К, 2020. 322 с. https://znanium.com/catalog/document?id=431490
	Дополнительная
	1.Гавра, Д. П. Основы теории коммуникации : учебник для академического бакалавриата / Д. П. Гавра. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2018. — 231 с.
	2.Кузьмина, О. Г. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Теория и практика рекламы : учеб. пособие / О.Г. Кузьмина, О.Ю. Посухова. — Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2018. - 187 с. - (Высшее образование). - DOI: https://doi.org/10.12737/01756-2. - ISBN 978-5-369-01756-2. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/953324
	6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
	Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru
	ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
	Электронная библиотека Grebennikon.ru www.grebennikon.ru
	6.3 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы
	Доступ к профессиональным базам данных: https://liber.rsuh.ru/ru/bases
	Информационные справочные системы:
	1. Консультант Плюс
	2. Гарант
	7. Материально-техническое обеспечение дисциплины
	Доступ к профессиональным базам данных: https://liber.rsuh.ru/ru/bases
	Информационные справочные системы:
	1. Консультант Плюс
	2. Гарант
	8. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов
	В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные методы обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в зависимости от их индивидуальных особенностей:
	для слепых и слабовидящих: лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспечением; письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обеспечением или могут быть заменены устным ответом; обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс; для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличивающее устройство; возможно также использование собственных увеличивающих устройств; письменные задания оформляются увеличенным шрифтом; экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компьютере.
	для глухих и слабослышащих: лекции оформляются в виде электронного документа, либо предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования; письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме тестирования.
	для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспечением; письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обеспечением; экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компьютере.
	При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.
	Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может проводиться в несколько этапов.
	При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут использоваться собственные технические средства.
	Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием дистанционных образовательных технологий. 
	Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации:
	для слепых и слабовидящих: в печатной форме увеличенным шрифтом, в форме электронного документа, в форме аудиофайла.
	для глухих и слабослышащих: в печатной форме, в форме электронного документа.
	для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме, в форме электронного документа, в форме аудиофайла.
	Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и учебными местами с техническими средствами обучения:
	для слепых и слабовидящих: устройством для сканирования и чтения с камерой SARA CE; дисплеем Брайля PAC Mate 20; принтером Брайля EmBraille ViewPlus;
	для глухих и слабослышащих: автоматизированным рабочим местом для людей с нарушением слуха и слабослышащих; акустический усилитель и колонки;
	для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: передвижными, регулируемыми эргономическими партами СИ-1; компьютерной техникой со специальным программным обеспечением.
	9. Методические материалы
	9.1 Планы семинарских занятий (для д.о)
	Тема 1 Интегрированные коммуникации как профессиональная технология и практика практика (2 ч.)
	Форма проведения – Организационно-деятельностная игра (Разработка проекта метафорической модели коммуникации)
	Материально-техническое обеспечение деловой игры – материалы для прикладного творчества – бумага, клей, скотч, фломастеры, подручные материалы
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 2 Реклама и связи с общественностью через призму теории коммуникации и как междисциплинарный объект исследования. (6 ч.)
	Форма проведения – презентация и защита самостоятельной работы (реферата) по теме:
	Генезис праздничной культуры как рекламного пространства.
	Методические рекомендации прилагаются.
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 3 Структура индустрии рекламы и коммуникационных практик (6 ч.)
	Форма проведения – презентация и защита самостоятельной работы по анализу конкретной ситуации (АКС) – Методы продвижения коммуникационных агентств.
	Методические рекомендации прилагаются
	Тема 4 Креативная стратегия интегрированных кампаний (4 ч.).
	Форма проведения –анализ конкретных ситуаций –«реконструкция брифа видеоролика»
	Материально-техническое обеспечение деловой игры – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 5 Медиатексты в интегрированных кампаниях (4 ч.)
	Форма проведения – презентация самостоятельной работы по АКС
	1.Анализ портфеля торговых марок крупной корпорации
	2. Комплексный анализ логотипа.
	3. Исследование эффективности креативных решений медиатекстов прямой рекламы.
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 6 Связи с общественностью как компонент интегрированных кампаний ( 4ч.).
	Форма проведения – презентация самостоятельной работы по АКС: Оценка эффективности содержания и размещения медиатекста для связей с общественностью (PR текста)
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 7 Персонализированные коммуникации и Директ маркетинг (Direct Marketing) в интегрированных кампаниях ( 2 ч.)
	Форма проведения – презентация самостоятельной работы по АКС «Сопоставительный анализ программ лояльности»
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 8 Интегрированные коммуникации в ритейле и sales promotions ( 2 ч.)
	Коммуникации в местах продаж (SP, упаковка, мерчандайзинг, промо-акции)
	Форма проведения – отчет о самостоятельной исследовательской работе
	Эмпирическое исследование методом наблюдения коммуникаций в торговом зале: Mister Shopper и аудит промо-акции.
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара– компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 9 Партнёрские программы: спонсорство, интернирование (Placement) и коллаборации как средства коммуникации ( 4 ч.)
	Форма проведения – отчет о самостоятельной работе: «Разработка проекта праздника и спонсорской сетки».
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 10 Рекламный инвентарь и каналы коммуникаций. Ключевые показатели размещения и медиа-рилейшенс. ( 2 ч.)
	Форма проведения – отчет о самостоятельной работе по заполнению Таблицы с «Характеристиками видов и форм коммуникационных продуктов и каналов».
	Вопросы:
	различие характеристик продуктов atl и btl для масс-медийных каналов,
	как отличаются метрики кампаний медийной рекламы, нестандартных решений и PR в СМИ.
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 11 Цифровизация и инновации в интегрированных коммуникациях. ( 2 ч.)
	Форма проведения – круглый стол на тему «Искусственный интеллект в создании коммуникационного продукта и коммуникационных практиках: угрозы и перспективы» (по подготовленным докладом).
	Вопросы для обсуждения:
	1. Искусственный интеллект при создание лингвистических медиатекстов.
	2. Искусственный интеллект при создании визуального контента.
	3. Искусственный интеллект в аналитике и исследованиях.
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	Тема 12 Разработка коммуникационных кампаний ( 4 ч.)
	Форма проведения – отчет о самостоятельной работе: разработка проекта объекта/предприятия потребительского рынка и интегрированной коммуникационной кампании для его продвижения.
	Методические рекомендации прилагаются
	Материально-техническое обеспечение семинара – компьютер, мультимедийный проектор.
	9.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
	Методические рекомендации по подготовке, содержанию и оформлению курсовой работы по дисциплине отдельным документом.
	Основным назначением настоящих методических рекомендаций является обеспечение качества реализации Государственных образовательных стандартов высшего профессионального образования в части, касающейся курсовых работ, выполняемых студентами и с учетом специфики предметной области и междисциплинарных методологических основ дисциплины ИНТЕГРИРОВАННЫЕ КОММУНИКАЦИИ.
	В рекомендациях представлены требования по порядку и срокам выполнения курсовых работ, их содержанию, оформлению и защите, а также критерии оценки курсовых работ. При разработке рекомендаций учитывались требования ФГОС ВПО 42.03.01 по направлению «Реклама и связи с общественностью», ГОСТ 7.32-2001, ГОСТ 7.82-2001, ГОСТ 7.12–93., ГОСТ Р 7.0.5–2008, и действующих нормативных документов.
	Курсовая работа является заключительным этапом изучения учебной дисциплины «ИНТЕГРИРОВАННЫХ КОММУНИКАЦИЙ» (в дальнейшем ИК). При ее выполнении используются все знания, полученные студентами в ходе освоения курса ИК; закрепляются навыки оформления результатов учебно-исследовательской работы; выявляются умения четко формулировать и аргументировано обосновывать предложения и рекомендации по выбранной теме.
	Курсовая работа относится к системе контроля за ходом освоения дисциплины.
	Работа предполагает изучение информационных и нормативных источников, фундаментальной научной литературы, методической литературы, монографий, статей в периодических изданиях. Выполнение студентом курсовой работы должно свидетельствовать об уровне его специальной теоретической подготовки, наличии практических навыков анализа социально-экономической ситуации на рынке и способности разрабатывать рекомендации по принятию эффективных управленческих решений в сфере рекламы и связей с общественностью.
	Успешная защита курсовой работы является обязательным условием прохождения промежуточной аттестации. Название и оценка курсовой работы вписывается на первую страницу Приложения к Государственному диплому о профессиональном образовании.
	ТРЕБОВАНИЯ К СОДЕРЖАНИЮ КУРСОВОЙ РАБОТЫ
	Содержание курсовой работы, как научного учебно-исследовательского произведения, сопрягает теоретический анализ выбранной проблемы исследования и изложенное автором решение конкретной научно-практической задачи, в том числе с помощью эмпирического исследования.
	Основные задачи, решаемые при выполнении курсовой работы:
	1. Обоснование актуальности и значимости темы работы в теории и практике Интегрированных Коммуникаций: рекламы и связей с общественностью.
	2. Исследование состояния и разработанности выбранной для рассмотрения проблемы в литературе по профессиональным практикам в области коммуникаций, рекламе и связям с общественностью.
	3. Рассмотрение теоретических аспектов изучаемой проблемы, раскрытие сущности основных понятий рекламной, коммуникационной и маркетинговой терминологии, относящихся к данной проблематике.
	5. Сбор и анализ информации по данной проблеме на основе проведенных теоретических и кабинетных исследований.
	6. Подбор методики и разработка программы собственного эмпирического исследования (используя подходы в маркетинге, социологии и психологии)
	7. Разработка практических рекомендаций и предложений, по данной тематике курсовой работы.
	8. Разработка собственных коммуникационных проектов.
	Курсовая работа может иметь, преимущественно, теоретический характер и быть посвящена решению научной задачи. В этом случае, ее основным содержанием должно явиться развитие положений, выдвинутых ведущими исследователями отрасли. Для такой курсовой работы объектом исследования являются научные задачи, проблемы, концепции.
	Курсовая работа может быть написана по материалам отечественной и зарубежной печати, отражающей исторический и мировой опыт коммуникационной и рекламной индустрии, становление и перспективы развитие интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью) как научно - практической деятельности и учебной дисциплины в России и за рубежом. В этом случае курсовая работа должна носить обзорный, обобщающий аналитический характер, а автор - опираться на использование большого количества специальной литературы и источников.
	В такой курсовой работе могут быть изложены обобщения результатов решений конкретных коммуникационных проблем (или маркетинговых, решаемых коммуникационными методами), получившие отражение в периодической печати и демонстрирующие передовой опыт работы современных компаний, организаций, фирм и предприятий. В курсовой работе такого типа следует раскрыть, каким образом, теоретический анализ обуславливает методологию и подходы к практической стороны решения данной проблемы.
	В данном случае количество используемых источников должно быть не менее 30.
	Курсовая работа может отражать личный опыт работы студента в области профессиональных коммуникаций: рекламы и связей с общественностью, при реализации собственного эмпирического исследования какого либо аспекта коммуникационной практики или субъекта коммуникаций, или разработан самостоятельный коммуникационный проект. В том случае, когда курсовые работы носят прикладной характер, они должны выполняться на базе обследования конкретного объекта (фирма, предприятие, учреждение и др.), предметом исследования является эффективность использования того или иного приема, инструментов в коммуникационных (или медийных) продуктах, в них должны быть приведены фактические данные и обобщенные результаты проведенного исследования.
	Курсовая работа может быть выполнена в виде курсового проекта. Курсовой проект предусматривает выполнение аналитических расчетов или разработку конкретных мероприятий и предложений.
	ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ
	Тема курсовой работы должна соответствовать рабочей программе дисциплины «Основы Интегрированных Коммуникаций (ОИК)». Она выбирается студентом с учетом его склонностей и научных интересов, а также практической значимости рассматриваемой проблемы, ее актуальности, на основе тематики, представленной в Приложении 1.
	Темы курсовых работ должны быть актуальными в научном и практическом отношениях. Формулировка темы курсовой работы должна давать ясное представление о том, что она предполагает решение конкретных практических или теоретических задач, способствующих повышению эффективности коммуникационной деятельности. Тема работы корреспондируется с объектом и предметом исследования, а формулировка, по возможности, должна отражать его проблему и состоять не более чем из 7 слов. При превышении указанного порога привести ее к указанным требованиям можно путем снижения степени детализации проблемы или переносом уточняющих характеристик в расшифровку названия.
	Практико-ориентированные работы могут в названии использовать слова: «формирование…», «совершенствование (развитие)…», «проектирование (разработка)…», «оценка…», «повышение (снижение)…» и т. п.
	Не допускаются односложные формулировки тем, соответствующие названию дисциплины или темы дисциплины, констатирующего типа, носящие откровенно реферативный характер, дублирующие в какой-то степени темы курсовых работ по другим дисциплинам.
	При выборе темы студент должен руководствоваться своими интересами в той или иной области, относящимися к разрешению выбранной им проблемы, научной специализацией кафедры маркетинга и рекламы, рекомендациями ее профессорско-преподавательского состава, возможностью получения исходных данных, наличием специальной литературы, потребностями организации в совершенствовании процессов управления. Темы курсовых работ отражают междисциплинарный характер дисциплины Интегрированные коммуникации.
	После выбора темы курсовой работы студент может (по желанию) получить на кафедре предварительную консультацию у своего научного руководителя по содержанию и структуре работы (согласовать план), а в случае выполнения работы на примере конкретной организации – внести, при необходимости, уточнения в название темы.
	Выбор темы, обоснование ее актуальности студент может сделать под руководством научного руководителя – преподавателя кафедры маркетинга и рекламы, как в начале изучения курса «Интегрированные коммуникации», так и в установленные рабочим учебным планом сроки.
	Тема курсовой работы, выбранная студентом в начале изучения курса «Интегрированные коммуникации (ИК)» может быть закреплена за ним и, сначала найти свое отражение в итоговой письменной работе, рефератах и докладах. Исследования по выбранной теме могут быть продолжены в процессе прохождения производственной практики или стажировки, при выполнении учебно-исследовательских проектов в рамках научной работы студента, а впоследствии составить основу дипломной работы.
	СТРУКТУРА КУРСОВОЙ РАБОТЫ
	Структура курсовой работы должна отражать логику исследования выбранной темы. Поскольку предлагаемая тематика курсовой работы охватывает широкий круг вопросов, то ее структура может быть уточнена студентом в диалоге с руководителем, с учетом научных интересов студента, степени проработанности данной темы в литературе, наличия информации и т.п.
	Независимо от выбранной темы исследования и количества разделов или глав основная часть курсовой работы должна структурно иметь две составляющие:
	описательную (или обзорную), отображающую ход исследования;
	содержательную, в которой приводится методика исследования, достигнутый результат, практические рекомендации и выводы.
	Структура работы
	Курсовая работа представляет собой письменный многостраничный текст-отчет. Как и любой отчет, курсовая работа имеет стандартную структуру и состоит из нескольких взаимосвязанных частей текста.
	1. Титульный лист.
	2. Содержание.
	3. Введение.
	4. Теоретический раздел (обзорные главы, завершаются определением проблем и гипотез исследования).
	5. Эмпирический раздел (главы, в которых содержится отчет о проведенном эмпирическом исследовании).
	6. Заключение.
	7. Список используемых источников и литературы.
	8. Приложения (если они имеются).
	В связи с тем, что содержательные разделы работы могут состоять из нескольких элементов, они называются главами или пунктами и соответственно указываются в Содержании как ГЛАВА1. НАИМЕНОВАНИЕ ГЛАВЫ (разделяются на параграфы: §1) или просто I. НАИМЕНОВАНИЕ ГЛАВЫ (разделяются на подпункты: 1.1.). Часто варианты совмещают. (Параграф – самостоятельный раздел и НЕ может быть МЕНЕЕ 3-4 стр.)
	Титульный лист.
	Содержание (оглавление).
	Введение
	Введение отражает основные характеристики работы: проблему исследования; его актуальность; объект и предмет исследования; цель, задачи и гипотезу; степень изученности и источники на основании которых пишется работа, методы исследования (используемые теоретические и эмпирические методы); научную новизну (при наличии) и практическую значимость. Общий текст Введения не должен превышать 3 страниц.
	Проблема исследования
	Формулировка проблемы исследования направляет его планирование и объясняет, зачем исследование вообще было проведено. Проблема есть осознание какого-то противоречия, например, между наличными условиями анализируемой ситуации и предъявляемыми к ней требованиями: скорость развития чего-либо и степени освоения его инструментария или понимания дайверов роста; между теоретическими подходами и практикой реализации; между различными точками зрения на изучаемое явление или процесс, наконец, это может быть диалектическое противоречие в самой природе явления или объекта).
	Актуальность
	Отвечая на вопрос о том, почему именно сейчас необходимо данное исследование, Вы тем самым освещаете его актуальность. Актуальность может быть теоретической, т.е. обнаруженная проблема находится на переднем крае науки, разрабатывается современными учеными и т.п., или практической, т.е. вытекающей из злободневных запросов практики в той области общественной жизни, где вы проводите свое прикладное исследование. Основными аспектами актуальности исследования в области Интегрированные коммуникации могут быть:
	необходимость дополнения теоретических построений, относящихся к изучаемому явлению;
	потребность в новых фактах, которые позволят расширить теорию и сферу ее применения;
	потребность в более эффективных исследовательских методах, способных обеспечить получение новых данных;
	потребность в разработке и реализации определенного креативного решения или проекта;
	потребность в разработке практических рекомендаций или в решении практических проблем в сфере маркетинга, рекламы и связей с общественностью на основе использования разноаспектных знаний.
	Логическая последовательность обоснования актуальности следующая:
	описание существующего положения (явления), определения некоторого противоречия между имеющейся ситуацией и идеалом, между знаниями в данной области, формулируется проблема исследования, можно показать перспективы ее развития.
	Объект исследования — это фрагмент, часть реальности, на которую направлен научный поиск. В исследованиях в сфере рекламы и связей с общественностью объектом могут выступать:
	профессиональные практики и отдельные компоненты коммуникационного процесса в контексте профессиональных практик;
	субъекты рекламного рынка (рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель и потребитель);
	процессы в коммуникационной индустрии;
	предприятие, организация, в которых студент проходил производственную практику или стажировку, проводил соответствующее обследование, а также та организация, где студент непосредственно работает (прежде всего, для студентов очно-заочной и заочной формы обучения).
	Предмет исследования — сторона или аспект объекта, который непосредственно изучается, «высвечивается» в объекте, как правило, через призму проблемы. В контексте исследования по дисциплине Интегрированные коммуникации, таким предметом становятся различные аспекты и технологии в области профессиональных коммуникативных практик, рекламы и связей с общественностью. и методологиях их определения.
	В качестве предмета исследования может выступать следующее:
	критерии (показатели) эффективности коммуникаций.
	факторы, влияющие на формирование и развитие рынков (товарных и потребительских, рекламных, PR);
	пути и способы совершенствования системы коммуникаций и продвижения;
	пути и способы повышения конкурентоспособности организаций и предприятий с помощью коммуникационных решений;
	качественные характеристики коммуникационного продукта;
	факторы, влияющие на потребительское поведение в различных сегментов рынка;
	методы и способы совершенствования рекламной деятельности;
	эффективность коммуникационных решений и продуктов (от творческих решений до материальных воплощений на различных носителях), проекты и кампании.
	Цель и задачи исследования
	Цель исследования — ожидаемый результат работы, который позволит разрешить обозначенную проблему. Начинается, как правило, словами "определить", "сформировать", "разработать", «оценить» и т.п. Возможными целями психологического исследования могут быть:
	1. Определение характеристик изучаемого явления.
	2. Выявление особенностей взаимосвязи явлений.
	3. Оптимизация каких-то решений или процессов.
	4. Разработка проекта (рекламной/коммуникационной кампании, программы, концепции, медиаплана).
	5. Раскрыть свойства нового феномена, эффекта.
	6. Совершенствование каких-то процессов, технологий
	7. Открытие новой (другой) природы явления.
	8. Создание классификации, типологии.
	9. Создание нового подхода в исследовании или расширение существующих подходов.
	10. Доказательство (оценка) эффективности разработанного решения или предложения.
	Целевая организация любой деятельности, в том числе научно-исследовательской, предполагает выработку определенной последовательности действий — шагов для достижения поставленной цели, каждый из которых имеет свою собственную цель, или «подцель», по отношению к общей цели исследования. Другими словами, цель Вашего исследования должна быть конкретизирована в задачах, обеспечивающих достижение поставленной цели. Как правило, формулируется не более 5-7 задач исследования, которые обосновывают наличие в Содержании работы определенных параграфов (подпунктов).
	Среди задач исследования должны быть как те, которые обеспечат нахождение новых фактов, так и те, которые помогут включить их в систему имеющихся знаний и понятий в области рекламы и связей с общественностью.
	Следует различать задачи исследования и этапы его организации, или процесс достижения цели. Конечно, они взаимосвязаны, но, формулируя задачи исследования, нужно не описывать свои действия (анализ литературы, сбор эмпирических данных, их анализ, формулирование выводов и т.п.), а раскрывать, для чего Вы осуществляете каждое из этих действий, и как это способствует достижению общей цели исследования. То есть задачи должны иметь содержательный характер, а не процессуальный.
	Методы исследования
	Все исследовательские методы можно разделить на: методы сбора эмпирической информации (наблюдение, опросы, интервью, фокус группы, анализ продуктов человеческой деятельности, в том числе документов, эксперимент и т.д.) и методы теоретические (анализ источников, синтез, обобщение, сопоставление и т.д.). От этих двух групп научных методов следует отличать методы обработки полученных данных (качественные и количественные, среди последних - специальные методы математической статистики). Можно указать использование специализированных методов аналитических цифровых систем разных ресурсов и компаний.
	Обоснованный выбор методов опирается, прежде всего, на понимание специфики объекта, предмета и цели исследования, а вот уже конкретные приемы и техники (в психологии их часто называют «методиками») определяются поставленными задачами и условиями проведения исследования. Обоснование выбора методов исследования приводится в программе исследования.
	Научная новизна и практическая значимость
	Все, что предпринимается в Вашем исследовании впервые, характеризует его новизну. Научная новизна исследования означает вклад в науку, открывающий новые исследовательские перспективы, но исследование в рамках курсовой работы редко претендует на научную новизну.
	Практическая значимость исследования связана с той конкретной, ощутимой пользой, которую могут принести его результаты, помочь кому-либо в его практической деятельности. Это обычно также один из пунктов выводов.
	Наличие всех перечисленных элементов введения курсовой работы является обязательным. Объем введения составляет примерно 2-3 страницы. Соответствующие слова-индикаторы (проблема исследования; актуальность; объект и предмет исследования; цель, задачи и гипотеза; степень изученности или источники на основании которых пишется работа, методы исследования; научная новизна, практическая значимость)-– выделяются шрифтом.
	Основная часть
	Теоретическая часть исследования (Раздел 1)
	Существующие нормы научной деятельности предполагают, что, прежде чем заявлять о своем желании сделать вклад в науку, автор должен продемонстрировать знание того, что было известно еще до него. Наиболее прямой способ демонстрации этого — полный литературный обзор в избранной предметной области «своей» науки, а также в смежных областях других наук.
	Обнаруженные в ходе анализа малоизученные вопросы, противоречивость теоретических представлений различных авторов, противоречия в имеющихся эмпирических данных и т.п. создают предпосылки для формулирования научной проблемы и для обоснования целей эмпирического исследования.
	Первый раздел является общетеоретическим и должен содержать:
	1. Теоретическое обоснование темы исследования, проведенное с использованием анализа специальной литературы и источников и других информационных ресурсов по данной проблематике.
	2.Рассмотрение основных понятий и категорий, которые раскрываю сущность рассматриваемой проблемы.
	3.Обоснование основных методов и способов анализа и решения проблемы.
	4.Аналитический обзор опыта ведущих отечественных и зарубежных компаний (или ведущих специалистов, исследователей в данной области).
	5. Определение перспектив развития данной проблемы (по оценкам ведущих специалистов, исследователей).
	Объем первого раздела должен составлять примерно 10-15 страниц.
	Раздел 2. Проектная или Эмпирическая часть исследования
	Второй раздел представляют результаты самостоятельного исследования, отчет о проделанной работе по сбору и анализу эмпирических данных или обоснование и разработка проекта. Структура этой части должна содержать:
	1 Краткую характеристику и анализ объекта исследования или программу исследования.
	2. Фактические данные и обобщенные результаты проведенного анализа или проведенных исследований.
	3. Выявленные проблемы в области репутации, отношений с общественностью, а так же продвижения (с учетом особенностей объекта исследования).
	Программа эмпирического исследования
	В программе эмпирического исследования уточняются его цель и задачи, производится «перевод» теоретических понятий, в которых обозначена проблема, в конкретные исследовательские переменные. Часто этот процесс называют операционализацией. Он включает обоснование методик.
	Характеризуется выбор базы исследования (место и условия проведения исследования, контингент и число испытуемых, их социальные и психологические характеристики, наличие экспериментальной и контрольной групп и т.д.). Обосновывается связь методов и методик (как «техник» сбора эмпирических данных).
	Подробно описываются этапы и процедуры исследования. Упоминаются все обстоятельства, могущие предположительно повлиять на полученные данные. Это необходимо для того, чтобы, опираясь на Ваше описание, любой желающий смог бы в точности повторить его и, следовательно, прийти к тем же результатам.
	Указываются способы обработки первичных данных. Количественная обработка данных предполагает обоснование выбора методов математической статистики.
	Большие, сложные таблицы и таблицы, содержащие промежуточные данные вычислений, лучше поместить в «Приложения».
	Обязательно! В конце каждой главы делаются выводы!
	Выводы являются наиболее важной частью работы. Они подводят итог Вашего как теоретического, так и эмпирического исследования, показывая, насколько Вы способны обобщить полученные результаты, обосновать свои обобщения с позиций избранной теоретической концепции, связать их с уже имеющимися аналогичными результатами других исследователей. Выводы должны, во-первых, соответствовать поставленным задачам, а во-вторых, отражать результаты проверки первоначально высказанных гипотез.
	В случае прикладного характера исследования выводы дополняются практическими рекомендациями, они должны быть адресными (т.е. предназначаться конкретным специалистам в той или иной области общественной практики).
	Объем второго раздела также должен составлять примерно 10-15 страниц.
	Заключение. Заключение содержит общую оценку результатов проделанной работы, ее теоретической и эмпирической частей. По своему содержанию заключение обычно «симметрично» введению, т.е. в нем автор еще раз как бы напоминает смысл и содержание выполненной работы, определяет ее место среди других направлений исследований или существующих профессиональных практик. В нем намечаются пути и цели дальнейших исследований и подчеркиваются практические рекомендации.
	Данный раздел является логическим завершением курсовой работы и должен содержать:
	краткие выводы и рекомендации по полученным результатам;
	личную оценку автора перспектив развития данной проблемы после проведенного исследования и использования разработанных рекомендаций.
	Примерный объем заключения 3-5 страницы. Как правило, Заключение больше Введении на несколько страниц.
	Список использованных источников и литературы. Список использованных источников и литературы включает источники и литературу, использованные студентом в ходе подготовки и написания курсовой работы, а также директивные и нормативно-методические материалы, научные и учебные периодические издания, информационные ресурсы, используемые при написании работы. При написании курсовой работы следует использовать основные фундаментальные издания по проблемам теории и практики рекламы и связей с общественностью и литературу последних лет, включая периодические издания.
	Приложение. Приложение - заключительная часть работы, которая имеет дополнительное, обычно справочное значение, но является необходимой для более полного освещения темы. По содержанию приложения могут быть очень разнообразны: копии подлинных документов, выдержки из отчётных материалов, отдельные положения из инструкций и правил и т.д. По форме они могут представлять собой текст, таблицы, графики, карты.
	При этом учитывается, что для усвоения основного содержания работы изучение материалов, помещенных в приложении, является важным дополнением, раскрывающим особенности темы исследования.
	В некоторых случаях выбранная студентом тема курсовой работы может оказаться шире предложенной темы или затрагивать смежные дисциплины. В этих случаях целесообразно обратиться за консультацией по теме курсовой работой к преподавателям, ведущим эти дисциплины. Решение по этому вопросу принимается заведующим кафедрой и научным руководителем и получает соответствующее оформление. В этом случае на титульном листе курсовой работы указывается консультант.
	Неотъемлемым требованием курсовой работы является безупречная грамотность ее написания. Язык изложения выбранной темы исследования позволяет судить о культуре письменной речи ее автора. Наличие орфографических и грамматических ошибок, грубых стилистических погрешностей резко снижают ценность любого, пусть даже новаторского по содержанию, научного исследования.
	ОФОРМЛЕНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ
	Общий объем курсовой работы должен составлять не менее 30-35 страниц машинописного текста. Приложения в общий объем не входят. Каждый структурный элемент (Содержание, Введение, Глава 1, Глава 2, Заключение, Список использованных источников) начинается с нового листа. Параграфы выделяются только шрифтом названия и одной пустой строкой.
	Работа должна быть оформлена на одной стороне листа бумаги формата А4. Текст Шрифт Times New Roman № 14., межстрочное расстояние - полтора интервала; размеры полей: левое - не менее 30 мм, правое – не менее 10 мм, верхнее – не менее 15 мм, нижнее – не менее 20 мм. Заголовки разделов пишут симметрично тексту, заголовки подразделов – с абзаца. Расстояние между заголовками и текстом должно быть увеличено для выделения заголовка.
	На титульном листе ставится подпись научного руководителя, подтверждающего готовность курсовой работы.
	Содержание помещается за титульным листом, печатается через полтора интервала, разделы определяются пробелом в два интервала.
	Страницы курсовой работы нумеруются арабскими цифрами. Титульный лист и оглавление (содержание) включают в общую нумерацию работы, но номера страницы на них не ставят. На последующих страницах проставляют номер в правом верхнем углу без знаков препинания.
	Следует выделять из текста свободными строками уравнения и формулы. Выше и ниже каждой формулы должно быть оставлено не менее одной свободной строки. Если уравнение не умещается в одну строку, оно должно быть перенесено после знака равенства (=) или после знаков сложения (+),вычитания (-),умножения (х) и деления (:).
	Цифровая и словесная информация о нескольких объектах, представленная рядом признаков, подается в виде таблицы или нескольких таблиц. Последние используются для большей наглядности и возможности сравнения показателей.
	Таблицы имеют два уровня членения текста: вертикальный - графы, горизонтальный - строки. Графы таблицы должны быть пронумерованы, если таблица располагается более чем на одной странице, то на последующих страницах повторяются номера граф. В заголовках и подзаголовках строк и граф таблицы употребляются только общепринятые сокращения и условные обозначения. В каждой таблице следует указывать единицы измерения показателей и период времени, к которому относятся данные. Если единица измерения в таблице является общей для всех числовых табличных данных, то ее приводят в заголовке таблицы после ее названия.
	Порядковый номер таблицы проставляется в правом верхнем углу над ее названием. Порядковый номер рисунка и его название проставляются под рисунком. Нумерация таблиц и рисунков должна быть сквозной для всего текста работы. Обязательно указывается Источник рисунка или таблицы.
	Каждая таблица должна иметь номер и заголовок. Заголовок и слово «Таблица» начинаются с прописной буквы. Заголовок не подчеркивают. Графы «№ п/п» в таблицу включать не следует. Слово «Таблица» и ее номер (после которого точка не ставится) помещают справа над полем таблицы. Заголовок таблицы помещают в середине над таблицей. Ниже приведен пример оформления таблицы.
	Таблица 1
	Оценка соцсетей Минпромторга России*
	Блоки
	Баллы
	Макс. балл
	Информирование
	5
	6
	Соучастие
	2
	4
	Консультирование
	1
	5
	Формат постинга
	3
	4
	Итог
	11
	19
	*Источник: составлено автором на основе методологии Счетной палаты РФ в докладе «Открытость государства в России 2022»
	Иллюстративный материал, несущий полезную информацию, должен располагаться непосредственно после текста, в котором о нем упоминается впервые, или на следующей странице, а в случае констатации факта - в приложении .
	Все виды иллюстраций (чертеж, схема, диаграмма, гистограмма, фотография, макет и т. д.) имеют наименование рисунок. Под графическим материалом помещают поясняющие данные (подрисуночный текст). Иллюстративный материал должен иметь тематическое наименование (название), которое помещают снизу и имеет нумерацию. Иллюстративный материал основной части, в том числе и приложений, следует нумеровать арабскими цифрами сквозной нумерацией. Если в работе имеется только один чертеж (рисунок), схема, диаграмма и т. д., то его не нумеруют.
	Помещаемые в работе чертежи, схемы, рисунки, диаграммы, гистограммы и т. д. должны по своему оформлению соответствовать требованиям стандартов.
	Рисунок должен занимать не более трех четвертей страницы, что он был окружен соответствующими комментариями. Если размер рисунка превышает страницу, то его следует перенести в Приложение. Ниже приведен пример оформления рисунка.
	
	Рисунок №1. Этапы и элементы процесса коммуникации.*
	*Источник: Мюллер А.П., Кизер А. Организационная коммуникация. Структуры и практики. – М.: Гуманитарный центр, 2005. –С. 44
	ВАЖНО: Не может раздел (параграф) заканчиваться или начинаться рисунком, таблицей, цитатой или перечислением. Обязательно «начало» и «конец» раздела состоит из цельного авторского текста. Параграф текста, как развернутая и законченная мысль, НЕ может быть составлен из одного предложения.
	Научно-справочный аппарат курсовой работы содержит две взаимосвязанные части: список использованных источников и литературы и подстрочные ссылки.
	Список и ссылки оформляются в соответствии с требованиями, изложенными в действующих государственных стандартах. Используется не менее 15 источников.
	Курсовая работа должна быть отредактирована и вычитана. Образцы оформления титульного листа курсовой работы, содержания (оглавления), списка сокращений, списка использованных источников и литературы приведены в Приложениях 2 - 5.
	Курсовая работа представляется на бумажном носителе, с включенными в текст работы слайдами, с дискетой (или компакт-диском) с текстом курсовой работы и презентацией. В электронном виде курсовые работы представляются на дискете (компакт-диске), в двух файлах (текст работы в формате Microsoft Word 98 и выше, и презентация – Power Рoint). Дискета (компакт-диск) должна быть подписана: ФИО автора, курс, группа, тема работы.
	Основная часть курсовой работы в зависимости от темы исследования и содержания излагается в виде текста, иллюстративного материала (таблиц, чертежей, схем, диаграмм) в различном сочетании.
	Текст работы содержит грамматически и лексически согласованную информацию, делится на разделы (подразделы), пункты (подпункты), имеющие в необходимых случаях заголовки и нумерацию арабскими цифрами.
	Все заимствованные справочные данные, цифровой, статистический и иллюстративный материал, использованный автором в работе, должен иметь ссылки на соответствующие источники и литературу.
	1) Правила формирования имени файла с текстом курсовой работы:
	2023-3-КР-ФРиСО-ИК-ИвановИИ
	где:
	2020 – текущий год
	3 – номер курса
	КР – курсовая работа
	ФРиСО – подразделение, т.е. факультет рекламы и связей с общественностью
	ИК –название дисциплины (аббревиатура дисциплины) интегрированные коммуникации
	Иванов ИИ – Фамилия ИО студента
	2) Правила формирования имени файла с рецензией/отзывом на курсовую работу:
	2023-3-РКР-ФРиСО-ИК-ИвановИИ
	где:мРКР -рецензия на курсовую работу
	РЕКОМЕНДАЦИИ ПО РАЗРАБОТКЕ ПРЕЗЕНТАЦИИ К КУРСОВОЙ РАБОТЕ
	По теме курсовой работы подготавливается презентация (слайды) в программе PowerPoint, раскрывающая основное содержание и тему исследования. Количество слайдов должно быть 12 - 15. В это число входят три текстовых слайда:
	титульный слайд с названием темы и фамилией автора работы;
	слайд с указанием цели и задач курсовой работы;
	слайд по итоговым выводам по работе;
	реплика с благодарностью.
	Остальные слайды должны схематично раскрывать содержание работы, включать минимальный объем поясняющего текста и в наглядной форме представлять основные положения работы. Не допускается использование только текстовых слайдов, за исключением трех выше названных.
	Состав и содержание слайдов презентации должны демонстрировать глубину проработки и понимания выбранной темы курсовой работы, а также навыки владение современными информационными технологиями. Интересные и содержательные презентации, авторские находки в раскрытии тех или иных положений работы, способствуют не только повышению итоговой оценки по защите, но и положительному восприятию.
	При подборе оформления презентации следует учитывать, что демонстрация слайдов проводится на большом экране. Шаблон оформления слайдов желательно подбирать в соответствии с темой работы и не перегружать дополнительными элементами художественного, но мало информативного характера.
	ПОРЯДОК ЗАЩИТЫ КУРСОВОЙ РАБОТЫ
	Результаты выполняемой работы излагаются в письменном виде, сдаются для проверки и регистрируются на кафедре маркетинга и рекламы, устно защищаются в установленные дни защиты курсовых работ.
	С материалом курсовой работы предварительно знакомится научный руководитель, который назначается в ходе выбора студентом темы исследования или ведет профильную дисциплину. Если курсовая работа выполнена с нарушением методических рекомендаций, то научный руководитель может высказать замечания по представленной работе и предложить устранить недостатки до защиты, а в случае серьезных замечаний – перенести срок защиты.
	Курсовая работа представляется и защищается в установленные учебными планами сроки. Курсовая работа не представленная студентом в установленные сроки, не отвечающая настоящим методическим требованиям, не допускается к защите и не позволяет студенту получить положительную оценку.
	Защита курсовых работ студентов, не успевших по уважительным причинам пройти ее по установленному графику или подготовивших некачественную работу, проводится по графику пересдачи в конце семестра.
	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ КУРСОВЫХ РАБОТ
	Основными критериями оценки курсовых работ являются:
	1. Соответствие содержания работы теме исследования, поставленным целям и задачам.
	2. Актуальность и обоснованность избранной темы.
	3. Качество использования научного аппарата (оформление введения, работы с источниками: ссылки и библиография). Формулировка матрицы исследования в Ведении (цель, задачи, объект, предмет, методы)
	4. Глубина изучения теоретических источников.
	5. Уровень разработанности эмпирической программы исследования, валидность данных. Адекватность выбранных эмпирических методик, разработка программы эмпирических исследования.
	Качество организации сбора первичной информации
	Качество статистической обработки и визуализация результатов исследования
	Самостоятельность в интерпретации результатов исследования и формулировки выводов и п практическая значимость выводов и рекомендаций, предложенных автором.
	Самостоятельность написания всей работы (по результату антиплагиата)
	Общее оформление работы – соблюдение требований и владение научным стилем русского языка, орфографическими и пунктуационными нормами
	Качество презентации
	Итоговая оценка по курсовой работе определяется всеми названными критериями по 100 - бальной системе.
	ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА курсовых работ по дисциплине
	При согласовании темы с руководителем к названию добавляется прикладной аспект, чаще всего связанный с оценкой эффективности конкретного решения.
	1. Архитектура или монументальное искусство как средство коммуникации.
	2. Карнавальные формы в интегрированных коммуникациях.
	3. Игрофикация в интегрированных коммуникациях.
	4. Использование социо-культурных трендов практике коммуникации.
	5. Роль и место публичных пространств в профессиональных коммуникативных практиках.
	6. Проблема конвергенции on line и of line каналов в практике коммуникаций.
	7. Новые принципы таргетирования интегрированных коммуникаций.
	8. Почта и ее атрибуты (почтовая марки, конверт) как средство коммуникации.
	9. Деньги как средство коммуникации.
	10. Коммуникационные аспекты монументов и памятников.
	11. Роль и место фототехники в развитии коммуникаций.
	12. Генезис праздничной культуры и рекламных коммуникаций.
	13. Ритуалы и профессиональные коммуникационных практики.
	14. Коллаборации и крoсс-промоушен в коммуникационных программах.
	15. Интеграционные процессы на рынке коммуникаций.
	16. Интернирование в художественные произведения объекта – как коммуникативная технология (Product Placement)
	17. Проблемы адаптации мультинациональных коммуникационных программ.
	18. Ребрендинг: проблематика репозиционирования при разработке коммуникационных решений.
	19. Особенности малобюджетной коммуникационной кампании.
	20. Подходы к оценке эффективности коммуникационной кампании. (На примере одной из последних российских рекламных кампаний).
	21. Провокационный маркетинг и техника Flash-mob, как разновидность рекламной коммуникации.
	22. Специфика разработки и производства больших рекламных форматов (Билборды, Брендмауэры, Ландшафтная реклама и др.). Проблематика эффективности.
	23. Партизанский маркетинг. Креативные решения и новые коммуникации.
	24. Эмбиент реклама – локальные коммуникации в городской среде.
	25. Роль творчества в коммуникационных программах. Разнообразие стилей в современной рекламе – коммуникационные эффекты.
	26. Сопоставительный анализ эффективности различных видов коммуникаций.
	27. Эффективность акций сейл промоушна для ….
	28. Эффективность ивент мероприятий (BTL) для ….
	29. Эффективность PR акции
	30. Анализ эффективности творческих концепций коммуникационного продукта
	31. Влияние подходов таргетинга на эффективность коммуникаций (разных)
	32. Транзитная реклама – как коммуникационное решение.
	33. Бренд-коммуникации в условиях глобализации.
	34. Мобильные устройства и цифровые технологии в современных коммуникациях.
	35. Электронные медиа в коммуникационных программах.
	36. Методы вирусного маркетинга как коммуникативной технологии.
	37. «Партизанские» стратегии в коммуникациях.
	38. Роль коммуникаций в продвижении продукта. Анализ кейсов.
	39. Особенности коммуникаций через ароматы (ароматный маркетинг).
	40. Коммуникационная политика ритейла.
	41. Эффективность коммуникации в местах продаж.
	42. Роль коммуникаций в активизации потребительского поведения.
	43. Виды и методы продвижения дистанционных продаж.
	44. Эффективность коммуникаций в социальных сетях бренда….
	45. Исследование формирования и развития теоретических школ в области рекламы и связей с общественностью.
	46. Анализ тенденций развития Интегрированных Коммуникаций (рекламы и связей с общественностью) в современном обществе.
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	Итоговая оценка _____________________
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	ФИО преподавателя
	Приложение 1.
	Аннотация рабочей программы дисциплины
	АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
	Цель дисциплины - дать системное представление об интегрированных коммуникациях, как вида профессиональных технологий и элемента медиакоммуникационной системы, объединяющих инструменты рекламы и связей с общественностью; сформировать компетенций в области авторской и организационной деятельности при разработке интегрированных коммуникационных кампаний.
	Задачи дисциплины:
	сформировать представление о формах и видах коммуникационных технологий с разными группами общественности;
	овладеть предметной областью дисциплины и профессиональной терминологией в сфере интегрированных коммуникаций;
	освоить компетенции, необходимые при разработке и создании медиа-текстов, проектов, и др. форм авторской деятельности для интегрированных коммуникационных кампаний;
	освоить компетенции необходимые при разработке, планировании и реализации интегрированных коммуникационных кампаний и оценки их результатов
	В результате освоения дисциплины Интегрированные коммуникации обучающийся должен:
	Знать современные процессы и явления общественной жизни; совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях; механизмы функционирования конкретной медиакоммуникационной системы; принципы социальной ответственности и этические нормы, принятые профессиональным сообществом, учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности
	Уметь обосновывать собственную позицию и подбирать аргументы; учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования; осуществлять свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью; учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности.
	Владеть навыком системного анализа современных явлений и процессов общественной жизни и адекватной их оценки и способностью формировать собственную позицию на различные философские проблемы; политическими и экономическими, правовыми и этическими нормами; спецификой коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы; способами отбора информации, профессиональными средствами и приемами рекламы и связей с общественностью.

