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1. Пояснительная записка 

1.1 Цель и задачи практики 

 

Программа  профессионально-творческой  практики  является обязательной 

составляющей основной образовательной программы  для подготовки магистров  по  

направлению 42.04.01.«Реклама и связи с общественностью» ООП ВО 

магистратуры направленность   «Реклама и связи с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении». Практика представляет элемент 

образовательной программы, непосредственно ориентированный на 

профессионально - практическую подготовку магистров.  

Программа  профессионально-творческой  практики  ООП ВО реализуется 

кафедрой маркетинга и рекламы факультета Рекламы и связей с общественностью  

Института экономики, управления и права РГГУ.   

Цели учебно-организационной практики: 

• подготовка магистра, обладающего умениями и знаниями 

профессиональной деятельности в целях повышения ее эффективности, 

а также формирование навыков самостоятельного инициативного и 

творческого использования теоретических знаний в  практике   рекламы 

и связях с общественностью в государственном и муниципальном 

управлении; 

• развитие навыков управления  коммуникационными процессами  в 

межличностной, социальной, политической, экономической, 

культурной, образовательной и научной сферах; 

• овладение технологией  массовых, деловых и персональных 

коммуникаций, а также  пропаганды конкурентных свойств товаров, 

услуг, коммерческих компаний, некоммерческих и общественных 

организаций, государственных учреждений и органов, их 

позиционирование в рыночной среде; 

• выработка умений применять полученные знания при решении 

конкретных задач фирмы и организации, необходимых для выполнения 

организационно-управленческой деятельности в  рекламе и связях с 

общественностью в  государственном и муниципальном управлении. 

Задачи учебно-организационной практики: 

• изучение и реализации функций управления   коммуникационными 

службами рекламы и связей с общественностью фирмы и организации, 

планирование и организация рекламных кампаний по управлению 

брендом, кампаний по связям с общественностью, проведение 

мероприятий по повышению имиджа организации, контроль и оценка 

эффективности связей с общественностью; 

• приобретение практических умений и навыков в формировании  и 

корректировке стратегий, планов,  разработки программ и проведение 

коммуникационных кампаний и отдельных мероприятий, контроль и 

оценка их эффективности в области  рекламы и связях с 
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общественностью в государственном и муниципальном управлении  

организации;  

• овладение методами создания эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации, обеспечение внутренней и внешней 

коммуникации, в том числе с государственными службами, 

общественными, коммерческими организациями, средствами массовой 

информации, формирование и обеспечение высокого уровня 

корпоративной культуры; 

•  конкретизация принятия управленческих решений по организации 

эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного 

психологического климата в коллективе, мотивации сотрудников на 

активную деятельность и развитие организации, осуществление работы 

по повышению квалификации и общего культурного и 

профессионального уровня сотрудников; 

• овладение методами  руководства проектированием, планированием, 

подготовкой, реализацией коммуникационных кампаний и разработкой  

бюджетов  в сфере рекламы и связях с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении; 

• сбор и обработка информационного и практического материала для 

написания отчета;  

• сбор необходимой информации для подготовки и написания отчета и 

магистерской диссертации. 

Программа профессионально-творческой  практики  направлена на 

формирование универсальных,общекультурных и профессиональных компетенций 

магистра. 

 

                

УК-2.1. Анализирует, верифицирует, оценивает полноту и достаточность информации в 

ходе профессиональной деятельности, при необходимости восполняет и синтезирует 

недостающую информацию.  

УК-2.2. Грамотно, логично, аргументированно формирует собственные суждения и 

оценку информации; отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок.  

УК-2.3. Разрабатывает альтернативные стратегии действий, в том числе в непривычных 

обстоятельствах, на основе критического анализа и системного подхода. 

УК-2.4. Принимает обоснованное решение, определяет и оценивает практические 

последствия возможных решений задачи.  

УК-2.5. Способен систематизировать результаты коллективной интеллектуальной 

деятельности 
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Общепрофессиональных компетенций: 

 

 ОПК-1  Способен планировать, организовывать и координировать процесс 

создания востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать 

изменение норм русского и иностранного языков. 

 

Профессиональных компетенций: 

 

ПК-1  Способен применять в профессиональной деятельности комплекс 

современных технологических решений , технических средств, приемов и методов 

онлайн и офлайн коммуникаций. 

 

          В результате освоения Программы практики  выпускник магистратуры  

должен: 

Знать  

• специфику предметной области отдельных дисциплин вузовского 

компонента, определять роль и место рекламы и связи  с 

общественностью в различных сферах управления; 

•  методологию исследования стратегических концепций и бизнес-планов 

проектов, заданий на их разработку, руководство проектной 

деятельностью, оценку качества и эффективность проектов; 

• структуру организации и проведения  исследований общественной 

среды и общественного мнения, проведения анкетирования и опросов с 

целью выявления предпочтений целевых фокус-групп; 

• анализ полученных данных и формулирование предложений по 

оптимизации рекламной деятельности и связей с общественностью 

фирмы, организации и повышению ее позиции в обществе и в 

конкурентной среде; 

• методы сбора, обработки и анализа полученных результатов 

исследования с привлечением современных информационных 

технологий. 

Уметь 

• применять профессиональные знания в  подготовке и проведении 

количественных и качественных исследований, анализе и 

интерпретация первичной и вторичной информации, подготовки 

социальных обзоров, прогнозов, консалтинга, а также составлении 

аналитических справок, экспертных заключений и прогнозов на основе 

результатов анализа коммуникационной среды; 

• формировать практические навыки разработки  планов, программ и 

других материалов, содержащих научно обоснованные прогнозно-
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аналитические рекомендации в области рекламы и связей с 

общественностью; 

• представлять итоги выполненной работы в виде отчетов, рефератов, 

статей и т.п. 

Владеть  

• первичными навыками выявления тенденций, динамики процессов и 

инновационных явлений, разработки концептуальных моделей, рабочих 

планов и программ проведения научных исследований и методических 

разработок в области рекламы и связях с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении; 

•  выявлением состояния проблем, определением гипотез их решения, 

подбором  методик, планированием и организацией проведения 

рыночных и социологических исследований, а также стратегиями  в 

области совершенствования и оптимизации рекламной деятельности и 

связей с общественностью; 

• методологией подготовки научных работ, отчетов, обзоров, прогнозов, 

публикаций по результатам выполненных научно-практических 

исследований, планированием, организацией и применением  на 

практике полученных результатов. 

Непосредственное руководство программой  профессионально-творческой  

практики    магистров осуществляют ответственные за практику магистров и 

научные руководители магистрантов, утверждаемые руководителями ООП ВПО. 

Программой практики предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости в форме коллоквиума, обсуждения результатов 

исследования на семинаре  ООП  «Реклама и связи с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении», промежуточная аттестация в 

форме отчета по практике и  экзамена.  

Профессионально-творческая  практика  обучающихся   предназначена для 

магистров, обучающихся  по  направлению  подготовки   42.04.01.68  «Реклама и 

связи с общественностью»  магистерской программы  «Реклама и связи с 

общественностью в государственном и муниципальном управлении»  и проводится 

на 1-м курсе во 2-м  семестре. Общая трудоемкость учебной практики составляет 

324 часа (9 зачетных единиц ),  практической и самостоятельной работы. Результат 

аттестации зачет с оценкой.  
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1.2. Перечень планируемых  результаты обучения при прохождении практики,  соотнесённых с индикаторами 

достижения компетенций 
 

 
 

Профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 
 

 

 

 

Задача ПД 

 

Объект или область знания 

Код и наименование 

профессиональной 

компетенции 

Код и наименование 

индикатора достижения 

профессиональной 

компетенции 

 
Основание (ПС, анализ 

опыта) 

Тип задач профессиональной деятельности: производственно-технологический 

 

Системное выстраивание 

производственного 

процесса выпуска 

коммуникационного 

продукта с применением 

современных 

информационных 

технологий 

 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по 

различным каналам 

средствами массовой 

информации (далее – СМИ) 

и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности 

 

ПК-2. Способен 

применять в 

профессиональной 

деятельности комплекс 

современных 

технологических решений, 

технических средств, 

приемов и методов онлайн 

и офлайн коммуникаций 

 

ПК-2.1. Использует 

современные онлайн и офлайн 

технологии выстраивания 

коммуникаций с разными 

стейкхолдерами (органами 

государственной власти, 

финансовым сообществом, 

медиа, локальными 

сообществами, 

потребителями, 

общественными 

организациями). 

 

06.013 Специалист по 

информационным 

ресурсам 

06.009 Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции средств 

массовой информации 
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ПК-2.2. Разрабатывает и 

применяет современные 

технологии организации 

специальных мероприятий в 

работе с различными 

целевыми аудиториями 

 

   
ПК-2.3. Разрабатывает и 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

применяет современные 

инструменты внутренних 

коммуникаций для 

формирования корпоративной 

культуры организации 

ПК-2.4. Использует 

технические средства и 

интегрирует современные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) 

связей с общественностью, 

реализации 

коммуникационного продукта  
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Системное выстраивание 

производственного 

процесса выпуска 

коммуникационного 

продукта с применением 

современных 

информационных 

технологий 

 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по 

различным каналам 

средствами массовой 

информации (далее – СМИ) 

и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности 

 

ОПК-1  Способен 

планировать, 

организовывать и 

координировать процесс 

создания востребованных 

обществом и индустрией 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 

продуктов, отслеживать и 

учитывать изменение норм 

русского и иностранного 

языков. 

 

  

06.013 Специалист по 

информационным 

ресурсам 

06.009 Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции средств 

массовой информации 

 

Задача ПД 

 

Объект или область знания 

Код и наименование 

профессиональной 

компетенции 

Код и наименование 

индикатора достижения 

профессиональной 

компетенции 

 
Основание (ПС, анализ 

опыта) 

Тип задач профессиональной деятельности: проектно-аналитический 
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Системное выстраивание 

производственного 

процесса выпуска 

коммуникационного 

продукта с применением 

современных 

информационных 

технологий 

текст рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по 

различным каналам 

средствами массовой 

информации (далее – СМИ) 

и другими медиа, 

адресованный разным 

целевым группам/группам 

общественности 

ПК-1. Способен 

применять в 

профессиональной 

деятельности комплекс 

современных 

технологических решений, 

технических средств, 

приемов и методов онлайн 

и офлайн коммуникаций 

ПК-1.1. Использует 

современные онлайн и офлайн 

технологии выстраивания 

коммуникаций с разными 

стейкхолдерами (органами 

государственной власти, 

финансовым сообществом, 

медиа, локальными 

сообществами, 

потребителями, 

общественными 

организациями). 

06.013 Специалист по 

информационным 

ресурсам 

06.009 Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции средств 

массовой информации 

   
ПК-1.2. Разрабатывает и 

применяет современные 

технологии организации 

специальных мероприятий в 

работе с различными 

целевыми аудиториями 

 

   
ПК-1.3. Разрабатывает и 
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   применяет современные 

инструменты внутренних 

коммуникаций для 

формирования корпоративной 

культуры организации 

ПК-1.4. Использует 

технические средства и 

интегрирует современные 

технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки 

текстов рекламы и (или) 

связей с общественностью, 

реализации 

коммуникационного продукта 

 



 

1.3.    Вид   практики. 

 

Вид практики: Профессионально-творческая   практика является 

обязательным разделом основной образовательной программы подготовки 

магистров по направлению по магистерской программе  «Реклама и связи  с 

общественностью» направленности « Реклама и связи  с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении». 

 Программа практики реализуется кафедрой маркетинга и рекламы 

факультета Рекламы и связей с общественностью  Института экономики, 

управления и права РГГУ. 

Программа практики  студентов-магистрантов является обязательной 

составной частью образовательной программы, способствует закреплению и 

углублению теоретических знаний обучающихся полученных при обучении, 

умению ставить задачи, анализировать полученные результаты и делать 

выводы. В своей деятельности при организации практики кафедра 

маркетинга и рекламы РГГУ руководствуется: 

 

• Законом РФ «Об образовании»; 

• Законом РФ «О высшем и послевузовском профессиональном 

образовании»; 

• ФГОС ВПО, рабочим учебным планом специальности;  

• календарным графиком учебного процесса университета, рабочими 

учебными программами по дисциплинам специальности. 

Профессионально-творческая практика ориентирована на получение 

обучающимися практическими знаний в области управлением брендом в 

рекламе и связей с общественностью, создание условий для осознанного 

выбора ими направления своей дальнейшей специализации в процессе 

вузовского обучения. Учебная практика  является одним из основных 

направлений деятельности и представляет собой определённую форму 

самостоятельной учебной деятельности.  

В пункте 4.4 ФГОС ВПО подчеркивается, что  магистр по 

направлению подготовки  «Реклама и связи с общественностью» » 

направленности « Реклама и связи  с общественностью в государственном 

и муниципальном управлении»  должен быть подготовлен к решению 

профессиональных задач в соответствии с профильной направленностью 

ООП магистратуры и видами профессиональной деятельности: 

-управление коммуникационными службами рекламы и связей с 

общественностью фирмы и организации, планирование и организация 

рекламных кампаний и кампаний по связям с общественностью, 

проведение мероприятий по повышению имиджа организации, контроль 

и оценка эффективности связей с общественностью; 
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-контроль, оценка эффективности и корректировка стратегий, 

планов, кампаний и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с 

общественностью; 

- климата в коллективе, мотивация сотрудников на активную 

деятельность и развитие организации, осуществление работы по 

повышению квалификации и общего культурного и профессионального 

уровня сотрудников. 

В результате профессионально-творческая работа  должна стать для учащихся 

постоянным и систематическим элементом учебного процесса обучения по 

магистерской программе.   

 

1.4. Способы, формы и места  проведения практики. 

 

Способ проведения практики  стационарный, который проводится в 

структурных подразделениях РГГУ (кафедре маркетинга и рекламы) или в 

профильных организациях, расположенных на территории г. Москвы -

рекламных и ПР-службах организаций различных отраслей и форм 

собственности, Рекламных и ПР-агентствах  и в исследовательских 

компаниях  различных отраслей и форм собственности,  выполняя 

обязанности специалистов рекламы и связей с общественностью, а также 

возможна в структурных подразделениях и научных лабораториях ведущих 

вузов г. Москвы. 

Практику магистрант  может проходить, являясь штатным сотрудником, 

т.е. работая постоянно или временно на конкретном предприятии, 

организации. Прохождение практики также возможно в статусе внештатного 

сотрудника, выступающего в качестве консультанта по конкретной 

проблеме. В подразделениях, где проходит практика,  студентам-

магистрантам могут выделяться рабочие места для выполнения 

индивидуальных заданий по Программе практики. 

 Формы проведения практики: 

Форма проведения практики дискретная, путем выделения в 

календарном учебном графике непрерывного периода учебного времени для 

проведения учебной  практики. 

В соответствии с рабочим учебным планом и календарным учебным 

графиком прохождение практики предусмотрено в объеме 108 часов, 2 

недели   очно-заочной формы обучения - на 1 курсе во 2  семестре. 

Конкретные сроки прохождения учебной практики устанавливаются 

приказом по РГГУ  в соответствии с календарным учебным графиком. 

 Виды учебной работы на практике включают кабинетные и полевые 

исследования.  

Кабинетные исследования включают поисковые работы в открытых и 

закрытых источниках информации: мониторинг электронных и печатных 

СМИ, поиск и анализ информации открытых и закрытых баз данных, 

аналитика готовых исследований, анализ государственных и ведомственных 
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статистических данных, анализ информации с выставок, отраслевых 

событий, специализированных каталогов и справочников, рекламно-

информационных материалов.  

В ходе  практики обучаемые  используют технологии конспектирования, 

реферирования, анализа научной и методической литературы по 

специальности, сбора и обработки практического материала, написания 

отчета.  

Методами получения информации в полевых исследованиях, 

проводимых в ходе учебной практики, являются: опрос работников 

предприятия (организации), в том числе руководителя практикой от 

предприятия, а также потребителей, наблюдение, эксперимент и экспертные 

оценки, а также сбор информационных материалов (прайс-листов, каталогов,  

проспектов и т.д.).  

 Практический раздел учебной  практики (при выборе места 

прохождения практики компаний реального сектора экономики) включает 

сбор информации, характеризующей объект практики: описание 

организации, показатели производственно-хозяйственной, финансовой и 

коммерческой деятельности и их анализ, разработку аналитического резюме, 

включающего определение основных проблем организации и возможные 

пути их решения. 

Результаты практики могут быть использованы при написании курсовых 

работ, выпускной квалификационной работы, а также в кейсах, лекциях, 

выступлениях на научно-практических конференциях, в научных 

исследованиях, проводимых кафедрой. 

Таким образом, содержание программы  практики включает:  

- знакомство с организацией, осуществляющей маркетинговую 

деятельность; 

- первоначальное знакомство с профессиональными обязанностями 

рекламиста; 

- практическое закрепление знаний, полученных в процессе обучения;  

- овладение первичными навыками работы по специальности; 

-  овладение навыками проведения  научно-исследовательской работы 

по специальности; 

- овладение навыками оформления необходимой в работе документации; 

- защиту отчета о практике. 

Места учебной практики могут быть предложены кафедрой или 

выбраны магистрами самостоятельно по согласованию с кафедрой. В 

соответствии с ФГОС ВПО предусмотрено проведение учебной  практики  в 

аудиториях высших учебных заведений, располагающих ассортиментными 

кабинетами и автоматизированными рабочими местами, либо на 

предприятиях отрасли. 

В подразделениях, где проходит практика,  студентам-магистрантам 

могут выделяться рабочие места для выполнения индивидуальных заданий 

по Программе практики. 



16 

 

16 

 

Практику магистрант может проходить, являясь штатным сотрудником, 

т.е. работая постоянно или временно на конкретном предприятии, 

организации. Прохождение практики также возможно в статусе внештатного 

сотрудника, выступающего в качестве консультанта по конкретной 

проблеме. 

 

1.5. Вид (виды) профессиональной деятельности  

                                          

Практика представляет собой вид учебных занятий, непосредственно 

ориентированных на получение первичных профессиональных умений и 

навыков обучающихся. Для лиц с ограниченными возможностями здоровья 

выбор мест прохождения практик должен учитывать состояние здоровья и 

требования по доступности. 

Общее методическое руководство практикой осуществляет кафедра 

маркетинга и рекламы факультета Рекламы и связей с общественностью 

Института экономики, управления и права РГГУ. 

Профессионально-творческая практика ориентирована на получение 

обучающихся  общего представления о профессиональной деятельности 

магистра  в области рекламы и связи с общественностью в государственном и 

муниципальном управлении, создание условий для осознанного выбора ими 

направления своей дальнейшей специализации в процессе вузовского 

обучения. 

Общая продолжительность учебной практики  очно-заочной  форм 

обучения на 1 курсе во 2 семестре   составляет 324 часа практической и 

самостоятельной работы (9 зачетные единицы). 

 

 

1.6.  Место практики в структуре образовательной программы 

 

Профессионально-творческая практика является обязательным разделом 

основной образовательной программы  «Практики» ООП ВО (Б 2.У.1) 

согласно учебному плану проводится на 1 курсе обучения в 1  семестре. 

 Практика  проводится в соответствии с Программой практики и 

индивидуальной программой подготовки к защите диссертационного 

исследования, составленной магистрантом совместно с научным 

руководителем.  

Для прохождения   практики необходимы знания, умения и владения, 

сформированные в 1 семестре в   ходе изучения  следующих дисциплин  и 

прохождения  практик:  «Методологические проблемы современной науки»,  

«Основы научных исследований в профессиональной сфере», 

«Коммуникационный менеджмент», «Основы медиалогии», «Управление 

персоналом в коммуникационных компаниях», «Государственное управление 

и инновационная политика». 

В результате прохождения профессионально-творческой практики 
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формируются знания, умения и владения, необходимые для изучения 

следующих дисциплин и прохождения практик:  «Технологии рекламы и 

связей с общественностью в различных сферах деятельности», «Теория и 

механизмы государственного управления», «Теория и практика связей с 

общественностью», «Управление интернет-коммуникациями», «Управление 

в социальной сфере», «Научно-исследовательская работа», «педагогическая 

практика», «преддипломная практика». 

 

1.7. Объем практики 

В соответствии с учебным планом объем учебной практики составляет 

324 часа (9 зачетных единиц ),  практика проводится на 1-м курсе во 2 

семестре.  

 

2. Содержание   практики 

№

 п\п 
Наименование раздела Содержание и виды работ 

1 Подготовительный этап. 

Организационно –управленческая 

деятельность 

 

Вводный инструктаж. 

Получение индивидуального задания 

по прохождению учебной практики и 

составление плана выполнения работ. 

Составление библиографического 

списка работ по теме магистерской 

диссертации; 

Текущая аттестация 

Картотека научных методик: описание 

научных методик в соответствии с 

программой магистерской подготовки (не 

менее 3) 

Программа собственного 

эмпирического исследования 

Коллоквиум. Обсуждение 

2 Прохождение практики в  вузе 

(организации). 

Информационно-аналитическая 

деятельность: 

учебно- ознакомительный этап 

практики; 

научно – исследовательский этап 

практики 

Обзор основных направлений научной 

деятельности по теме исследования;  

обоснование основных научных 

положений комплекса  теоретико-

методических подходов  по  теме работы 

на основе развития инноваций; 

выбор проблематики, целей и задач 

исследования; 

исследование трудов отечественных и 

зарубежных ученых; 

ознакомление с научными 

методиками, технологией их применения, 

способами обработки получаемых 

эмпирических данных и их 

интерпретацией. 

Программа круглого стола. Тезисы 
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доклада. Текст научного доклада. 

Коллоквиум. Обсуждение 

3 Выполнение индивидуальных 

заданий; 

 

Сбор, обработка и систематизация 

фактического материала; 

наблюдения, измерения и другие, 

выполняемые обучающимся 

самостоятельно, виды работ; 

участие в научном мероприятии 

(круглом столе, форуме, конферении) 

Текущая аттестация  

 

4 Заключительный этап 

прохождения практики. 

Защита отчета по практике 

Обработка материалов по учебной 

практике и оформление отчета  с 

приложениями (дневник прохождения 

практики; характеристика с места 

практики). 

 

Вводный инструктаж (проводится в форме собрания группы) и 

получение индивидуального задания  от научного руководителя студента-

магистранта осуществляется  в РГГУ на кафедре маркетинга и рекламы   в 

период предшествующий времени прохождения практики. В 

исключительных случаях допускается получение  индивидуального задания в 

течение первой недели периода практики. 

Учебно-ознакомительный и научно-исследовательский этапы 

проводятся на кафедре маркетинга и рекламы, либо  в организациях – местах 

прохождения практики. Проводится изучение следующих вопросов: 

- организация, как объект управления; 

- принципы построения организации; 

- решаемые организацией задачи и проблемы, в том числе социально 

– значимые; 

- изучение методологии маркетинговых исследований, анализа и 

обработки полученных  результатов; 

- основные этапы исследовательского проекта от постановки задачи 

до анализа и представления результатов; 

- функции, специфика и организация работы маркетологов, их 

должностные полномочия; 

- изучение и анализ внешней и внутренней среды организации; 

- сбор и анализ материалов об организации, в том числе с 

применением современных информационных технологий; 

-  анализ и разработку предложений по совершенствованию 

структуры, деятельности и управления организацией. 

Учебно-организационная  практика   позволяет  расширить  знания, 

получаемые в результате освоения обязательных дисциплин, а так же 

позволяет изучить специфику предметной области отдельных дисциплин 

вузовского компонента. 

Результаты профессионально-творческой практики могут быть 
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представлены и обсуждены на семинарах  ООП, научных мероприятиях 

организуемых кафедрой маркетинга и рекламы, в которых обязаны 

принимать участие студенты- магистры. 

 Заключительным этапом  практики является  составление и защита 

отчета по учебной  практике, сроки которой определяются приказом по 

РГГУ. 

 

Профессионально-творческая практика  организуется в соответствии с 

логикой работы над магистерской диссертацией: выбор темы и обоснование 

целесообразности ее разработки, определение проблемы, объекта и предмета 

исследования; формулирование цели и задач исследования; теоретический 

анализ литературы и исследований по проблеме, подбор необходимых 

источников по теме (патентные материалы, научные отчеты, и др.); 

составление библиографии; формулирование рабочей гипотезы; выбор базы 

проведения исследования; определение комплекса методов исследования; 

проведение констатирующего эксперимента; анализ экспериментальных 

данных; оформление результатов исследования. Магистранты работают с 

первоисточниками, монографиями, авторефератами и диссертационными 

исследованиями, консультируются с научным руководителем и 

преподавателями. 

 

Профессионально-творческая практика является подготовительным 

этапом к выполнению практической части магистерской диссертации, и, 

исходя из этого, главной задачей магистрантов является сбор и  обработка 

материалов по I  главе  темы магистерской диссертации, связанной с 

изучением  ее теоретико-методологических основ. 

За время прохождения  практики обучающийся  должен в 

окончательном виде сформулировать тему магистерской диссертации  в 

зависимости от характера выполняемой работы, обосновать 

целесообразность ее разработки и апробировать в научной среде. 

Руководство и контроль за организацией практики  возлагаются на  

научного руководителя  практики по  согласованию с руководителем 

соответствующей магистерской программы 

Общее учебно-методическое руководство практикой  осуществляется 

выпускающей кафедрой маркетинга и рекламы, в частности, руководителем 

магистерской программы. Деканат и учебно-методическое отделение 

осуществляют общий контроль за проведением промежуточных аттестаций. 

Научный руководитель практики:  

- согласовывает программу практики и тему исследовательского 

проекта с научным руководителем программы подготовки магистров; 

- проводит необходимые организационные мероприятия по 

выполнению программы практики; 

- определяет общую схему выполнения исследования, график 

проведения  Программы практики, режим работы студента и 
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осуществляет систематический контроль за ходом практики  учащихся;  

- оказывает помощь обучающимся по всем вопросам, связанным с 

выполнением Программы практики и оформлением отчета. 

- дает рекомендации по изучению специальной литературы и 

методов исследования; 

участвует в работе комиссии по защите отчета о практики. 

Руководитель  практики от  базовой организации осуществляет 

систематическое, повседневное руководство  практикой студента - магистра, 

как и  руководитель от университета подписывает отчет о  практике.  

В задачи руководителя практики базовой организации входит:  

- составление вместе с  практикантом календарного плана, 

предусматривающего выполнение всей программы практики 

применительно к специфике деятельности;  

- помощь в подборе отчетности и аналитических материалов;  

- проверка   аналитических материалов, собранных магистрантом в 

ходе практики;  

составление отзыва (характеристики о прохождении магистрантом 

практики);  

- контроль хода выполнения программы практики.  

 

Студент-магистрант:  

- проводит исследование по утвержденной теме в соответствии с 

Программой практики;  

- получает от руководителя практики  указания, рекомендации и 

разъяснения по всем вопросам, связанным с организацией и 

прохождением практики;  

- отчитывается о выполненной работе в соответствии с 

установленным графиком. 

 

 

3. Оценка результатов практики 

3.1. Формы отчетности по практике 

 

Формами отчётности по практике являются: отчёт обучающегося, 

характеристика с места прохождения практики.  По окончании учебно-

организационной  практики студент-магистрант должен представить 

руководителю практики от кафедры отчет по практике. Отчет по учебной 

практике оформляется в соответствии с ГОСТ 7.32-2001 «Отчет о научно-

исследовательской работе. Структура и правила оформления», ГОСТ 7.1-

2003 «Библиографическая запись. Библиографическое описание. Общие 

требования и правила составления». 

По завершении практики магистрант предоставляет на кафедру отчет по 

практике 20-25 страниц текста со следующими материалами: 

1. Титульный лист (Приложение 1). 
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2. Содержание. 

3. Введение. 

4. Основная часть (в которой подробно описываются все результаты 

(разработки, исследования и т.п.), полученные в ходе прохождения 

практики и выполнение индивидуального задания). 

5. Заключение. 

6. Список использованных информационных источников. 

7. Приложения (при необходимости). 

8. Дневник по практике (приложение 3). 

Содержание включает наименование тематических разделов с 

указанием номера их начальной страницы. 

Во введении дается общая характеристика конкретного рабочего места, 

обоснование инструментария практической реализации исследования; 

аннотация проведенных исследований. Во введении студент обязан 

сформулировать цель практики и задачи, решаемые в рамках ее реализации; 

определить предмет и объект исследования (2-3 предложения); указать 

объем, количество содержащихся таблиц, графиков, схем, диаграмм, 

количество источников в списке литературы и т.д. (1-3 предложения). 

В тематических разделах: 

- дается краткая характеристика предприятия — наименование 

предприятия, организационно-правовая форма предприятия, вид 

деятельности; краткая история бизнеса, описывающая период его создания и 

роста; цели и задачи предприятия; масштаб деятельности предприятия; 

миссия и имидж предприятия; стратегия и тактика управления предприятием; 

уровень организационной культуры;  анализ сильных и слабых сторон 

предприятия (качество продукции и услуг, возможности сбыта, 

местоположение, землепользование, структура и объем выпускаемой 

продукции, организационная структура управления, обеспеченность кадрами, 

их профессиональный состав, приводятся основные результаты работы 

предприятия; 

- приводятся подробные сведения о работе рекламной или PR-службы, в 

котором проходила практика, его структуре, выполняемых функциях, 

хозяйственных связях; 

- описывается собранная информация;  

- анализируется степень использования автоматизированных 

информационных технологий; 

- приводится перечень и характеристики пакетов прикладных программ 

для обработки финансовой и экономический информации.  

В разделе, посвященному методологии исследования, следует отразить: 

- характеристику проведенных теоретических и экспериментальных 

исследований в рамках поставленных задач; 

- анализ полученных результатов с четким обоснованием их 

теоретического и практического значения; 

- тексты подготовленных к публикации и/или опубликованных за период 
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научно-производственной практики статей, тезисов, докладов по теме 

диссертационного исследования. 

В заключении подводятся итоги практики, формулируются выводы, 

даются рекомендации по совершенствованию работы данного отдела 

предприятия (организации), список выявленных недостатков 

функционирования предприятия. 

Практические результаты, полученные студентом-магистрантом в 

процессе выполнения индивидуального задания (Приложение 2): содержание 

данного раздела определяется темой магистерской диссертации и 

индивидуальным заданием магистранта. 

Список использованных источников. Количество источников должно 

быть не менее 15 наименований. Библиографическое описание источников 

информации для оформления списка использованной литературы ведется в 

соответствии c ГОСТ 7.80-2000 «Библиографическое описание документа. 

Общие требования и правила составления». 

В конце отчета необходимо приводить список литературы, который  

был использован при его составлении. Обязательны ссылки на литературу 

в тексте. Если в отчете используются заимствованные тексты, формулы и 

т.д., то должны быть указаны ссылки на источник, из которого они 

заимствованы. 

Список литературы включают в содержание документа. 

Список литературы составляется в алфавитном порядке (сначала 

издания на русском языке, затем – на иностранных языках). У каждого 

источника указываются: ФИО автора (ов), полное наименование издания, 

название издательства (журнала), год издания, номер издания (для 

журналов), количество страниц в издании. 

Библиографический список состоит из трех условных частей, 

которые не выделяются: в первой содержатся законы и нормативные 

правовые акты по их приоритетности (а в ранге одинаковых - по дате 

принятия, издания), а во второй - литературные источники (книги и 

периодические издания) в алфавитном порядке (по фамилии автора или 

названию), в третьей – Интернет-источники. При обращении к 

электронным версиям работ, помимо перечисленных характеристик, 

указывается адрес и дата обращения к электронному ресурсу. 

Приложения. Содержат дополнительную информационную базу, 

иллюстративные  дополнения и т.д. Приложения служат подтверждением 

или дополнительным аргументом приведенных в тексте данных или 

материалов. 

Количество иллюстраций должно быть достаточным для пояснения 

излагаемого текста. Иллюстрации могут быть расположены как по тексту 

документа (возможно ближе к соответствующим частям текста), так и в 

конце его. 

Иллюстрации, за исключением иллюстраций приложений, следует 

нумеровать арабскими цифрами сквозной нумерацией. Материал, 
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дополняющий текст отчета, допускается помещать в приложениях. 

Приложениями могут быть, например, графический материал, таблицы 

большого формата, расчеты, описания алгоритмов и т.д. 

Приложение оформляют как продолжение данного документа на 

последующих его листах. В тексте документа на все приложения должны 

быть даны ссылки. Приложения располагают в порядке ссылок на них в 

тексте документа. 

Каждое приложение следует начинать с новой страницы с указанием 

наверху страницы слова «Приложение» и его обозначения. 

В приложение к отчету могут быть включены: 

- схема организации данного структурного подразделения; 

- перечень нормативных документов; 

- фотографии, рисунки и др. 

Работу оформляют на одной стороне листа бумаги формата А-4. 

 

 

 

Оформление отчета 

 

Текст печатается с одной стороны листа стандартного формата А4. 

Нумерация страниц – сквозная, начинается со страницы «2» (первая 

страница – это титульный лист), номер страницы проставляется по середине 

нижнего поля. Плотность машинописного текста – полуторный интервал, 

шрифт Times New Roman, кегль – 14. 

Размеры полей на печатных листах: левое поле – 3,0 см; правое – 2,0 см; 

сверху и снизу – по 2,0 см. 

Текст отчета при необходимости разделяют на разделы и подразделы. 

Разделы должны иметь порядковые номера в пределах всего документа, 

обозначенные арабскими цифрами без точки. Подразделы должны иметь 

нумерацию в пределах каждого раздела. В конце номера подраздела точка не 

ставится. 

Разделы, как и подразделы, могут состоять из одного или нескольких 

пунктов. Разделы, подразделы должны иметь заголовки. Заголовки 

должны четко и кратко отражать содержание разделов, подразделов. 

Заголовки следует печатать с прописной буквы без точки в конце, не 

подчеркивая.  Переносы слов в заголовках не допускаются. Если 

заголовок состоит из двух предложений, их разделяют точкой. 

Каждый раздел отчета начинается с нового листа (страницы). 

В тексте отчета не допускается: 

- применять обороты разговорной речи; 

- применять произвольные словообразования; 

- применять сокращения слов, кроме установленных правилами русской 

орфографии. 

Оформление формул, рисунков, иллюстраций, таблиц. 
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Формулы, за исключением формул, помещаемых в приложении, 

должны   нумероваться сквозной нумерацией арабскими цифрами, 

которые записывают на уровне формулы справа в круглых скобках. 

Ссылки в тексте на порядковые номера формул дают в скобках. 

Формулы, помещаемые в приложениях, должны нумероваться отдельной 

нумерацией арабскими цифрами в пределах каждого приложения. 

Таблицы применяют для лучшей наглядности и удобства сравнения 

показателей. Название таблицы должно отражать ее содержание, быть 

точным, кратким. Название следует помещать над таблицей. При переносе 

части таблицы на ту же или другие страницы название помещают только над 

первой частью таблицы. 

Таблицы, за исключением таблиц приложений, следует нумеровать 

арабскими цифрами сквозной нумерацией. Таблицы каждого приложения 

обозначают отдельной нумерацией арабскими цифрами с добавлением 

перед цифрой обозначения приложения. 

Отчет готовится в течение всей практики, а для его завершения и 

оформления студенту могут быть выделены в конце практики 2-3 дня. 

Отчет должен быть подписан студентом и руководителем практики  

 

Аттестация по итогам учебной практики  

 

Аттестация студентов-магистрантов по итогам профессионально-

творческой  практики  осуществляется при защите отчета на основе оценки 

решения обучающимися задач практики, приобретенных компетенций, 

знаний, умений и навыков. 

         Вместе с отчетом студент представляет дневник прохождения 

практики и характеристику с места прохождения практики (дневник и 

характеристика должны быть заверены печатью организации, в которой 

студент проходил практику). 

Характеристика оформляется на бланке учреждения (организации), где 

осуществлялась практика, подписывается руководителем организации по 

месту прохождения практики, заверяется печатью и является обязательным 

приложением к отчету.  Характеристика должна содержать оценку 

руководителем практики работы студента в организации, проявленных им 

деловых качеств, его навыков и умений, отношения к работе. 

          К защите отчета практики по получению профессиональных 

умений и опыта профессиональной деятельности допускаются студенты, 

выполнившие ее программу, представившие характеристику с места 

прохождения практики и отчет. Оценка выставляется научным 

руководителем. 

Итоговая оценка студенту за практику выставляется с учетом: 

а) оценки, отражающей активность студента, проявленную в ходе 

прохождения практики, на основе его деловых, личностных качеств и 
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творческих способностей, полученной за практику в организации; 

б) уровня защиты отчета, отражающего способность студента защищать 

результаты своей работы. 

При выставлении оценки учитывается уровень практической 

подготовленности студента - магистра (с учетом отзыва руководителя 

практики от организации - базы практики, качество написания отчета  и 

ответов на вопросы при защите отчета. 

 

 

 

 

3.2.Критерии выставления оценки по практике 
 

Баллы/ 

Шкала 

ECTS 

Оценка по 

практике 

 

Критерии оценки результатов практики  

100-83/ 

A,B 

«отлично»/ 

«зачтено 

(отлично)»/ 

«зачтено» 

 

Выставляется обучающемуся, если характеристика с 

места прохождения практики содержит высокую 

положительную оценку, отчет выполнен в полном 

соответствии с предъявляемыми требованиями, 

аналитическая часть отчета отличается комплексным 

подходом, креативностью и нестандартностью 

мышления студента, выводы обоснованы и 

подкреплены значительным  объемом фактического 

материала.  

Обучающийся исчерпывающе и логически стройно 

излагает учебный материал, умеет увязывать теорию с 

практикой, справляется с решением  задач 

профессиональной направленности высокого уровня 

сложности, правильно обосновывает принятые 

решения.  

Компетенции, закреплённые за практикой, 

сформированы на уровне – «высокий». 

82-68/ 

C 

«хорошо»/ 

«зачтено 

(хорошо)»/ 

«зачтено» 

Выставляется обучающемуся, если характеристика 

с места прохождения практики содержит 

положительную оценку, отчет выполнен в целом в 

соответствии с предъявляемыми требованиями без 

существенных неточностей, включает фактический 

материал, собранный во время прохождения практики..   

Обучающийся правильно применяет теоретические 

положения при решении практических задач 

профессиональной направленности разного уровня 

сложности, владеет необходимыми для этого навыками 

и приёмами.   

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, 

сформированы на уровне – «хороший». 
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Баллы/ 

Шкала 

ECTS 

Оценка по 

практике 

 

Критерии оценки результатов практики  

67-50/ 

D,E 

«удовлетвори-

тельно»/ 

«зачтено 

(удовлетвори-

тельно)»/ 

«зачтено» 

Выставляется обучающемуся, если характеристика 

с места прохождения практики содержит 

положительную оценку,  отчет по оформлению и 

содержанию частично соответствует существующим 

требованиями, но содержит неточности и отдельные 

фактические ошибки, отсутствует иллюстративный 

материал. 

Обучающийся испытывает определённые 

затруднения в применении теоретических положений 

при решении практических задач профессиональной 

направленности стандартного уровня сложности, 

владеет необходимыми для этого базовыми навыками 

и приёмами.   

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, 

сформированы на уровне – «достаточный».  

49-0/ 

F,FX 

«неудовлетво

рительно»/ 

не зачтено 

Выставляется обучающемуся, если характеристика 

с места прохождения практики не содержит 

положительной оценки.  Отчет представлен не вовремя 

и не соответствует существующим требованиям. 

Обучающийся испытывает серьёзные затруднения 

в применении теоретических положений при решении 

практических задач профессиональной направленности 

стандартного уровня сложности, не владеет 

необходимыми для этого навыками и приёмами.   

Компетенции на уровне «достаточный», 

закреплённые за дисциплиной, не сформированы.  

 

 

3.3. Оценочные средства (материалы) для промежуточной аттестации 

обучающихся по практике 

Во время проведения профессионально-творческой практики    

используются следующие технологии: лекции, индивидуальное обучение 

приемам работы с методическими, инструктивными и нормативными 

документами  в организации, индивидуальное обучение приемам 

исследования и проведения экспериментальных работ, правилам 

использования исследовательского инструментария, методами анализа и 

обработки экспериментальных и эмпирических данных, средствами и 

способами обработки обобщения информации, обучение методам 

составления и оформления исследования, обучение методам составления и 

оформления отчетности. Предусматривается  самостоятельная работа 

студентов в структурных подразделениях под контролем преподавателя и 

руководителя от организации.  

Программа практики  позволяет освоить все этапы учебной  работы: 

учебно-ознакомительный  этап, научно-исследовательский этап, 

заключительный этап-подготовка и защита отчета по итогам практики.  
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 СИСТЕМА ТЕКУЩЕГО И ПРОМЕЖУТОЧНОГО КОНТРОЛЯ ЗНАНИЙ 

 

Форма контроля — собеседование, проверка подготовленных 

материалов,  промежуточная аттестация.  Аттестация по итогам практики 

проводится на основании защиты оформленного отчета и отзыва научного 

руководителя в комиссии, включающей научного руководителя магистерской 

программы и научного руководителя магистранта. По итогам положительной 

аттестации студенту выставляется дифференцированная оценка (отлично, 

хорошо, удовлетворительно), что отражено в таблице 2. 

Текущий контроль достигается в процессе общения руководителя 

практики  со студентом-магистрантом и проверкой выполненной работы 

согласно Программе практики. Во время прохождения практики магистрант 

обязан вести записи в индивидуальном плане магистранта и дневнике 

прохождения практики. По мере выполнения программы студент- магистрант 

собирает материал и составляет отчет о прохождении технологической  

практики и в  недельный срок после окончания практики должен  сдать отчет 

на кафедру  для проверки. Вместе с отчетом  необходимо сдать также: 

- дневник прохождения практики (приложение 3); 

- характеристику студента-магистранта о проведенной им работе, 

подписанную руководителем практики от организации, подпись которого 

удостоверяется печатью (приложение 4); 

- индивидуальный план  магистранта (приложение 2), в котором 

должен быть заполнен соответствующий раздел, подписанный 

руководителем  практики. 

Аттестация осуществляется в конце  2 семестра по результатам оценки 

качества представленных материалов, указанных в Программе практики и 

собеседования (коллоквиума). Аттестация  проводится на заседании 

комиссии по защите отчетов практики, в составе руководителя магистерской 

программы, его заместителя, научных руководителей магистрантов.  

Оценки (баллы)  выставляются по результатам оценки письменного 

Отчета о практике  (титульный лист отчета см. Приложение 1) и 

выступлением с докладом с представлением наиболее важных результатов 

работы на мультимедийной презентации. 

Дата защиты проводится в сроки, назначаемые руководителем 

магистерской программы.   

Отчет заверяется подписью руководителя практики. 

В результате публичной защиты отчета по проведенной практике 

(короткий  на 5-7 минут доклад и ответы на вопросы по существу отчета) 

магистрант получает  оценку. 

Для получения положительной оценки магистрант должен выполнить 

все содержание Программы практики, своевременно оформить текущую и 

итоговую документации получить не менее 50 баллов.  

Оценка по практике  приравнивается к оценкам по дисциплинам 
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теоретического обучения и учитывается при проведении итогов 

промежуточной (сессионной) аттестации студентов. 

Магистранты, не выполнившие  Программу практики  по 

неуважительной причине или не предоставившие Отчет о практике  в 

установленные сроки, а также получившие за проведенную работу 

отрицательную оценку, считаются не аттестованными и имеющими  

академическую задолженность. 

 

 

4. Учебно-методическое и информационное обеспечение практики 

4.1.    Список источников и литературы 

 

1. Гражданский кодекс Российской Федерации. Ч.I и Ч.II. - М.: «Юрайт», 

2002. 

2. Закон РФ от 23 сентября 1992 г. №3520-1 «О товарных знаках, знаках 

обслуживания и знаках страны происхождения товаров». 

3. Закон РСФСР от 22 марта 1991 г. №948-1 «О конкуренции и 

ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» (в ред. 

закона РФ от 02 февраля 2006 г. №019-ФЗ). 

4. Федеральный закон от 13 марта 2006 г. №38-ФЗ «О рекламе». 

5. Закон РФ от 7 февраля 1992 г. №2300-1 «О защите прав потребителей» 

(с изменениями от 02.06.1993 г., 09.01.1996 г., 17.12.1999 г., 30.12.2001 г., 

22.08, 02.11, 21.12.2004 г., 27.07.2006 г., 25.11.2006 г., 25.10.2007 г.) 

6. Законодательство России о защите прав потребителей: Сборник 

нормативных актов. - Изд-е 5-е, перераб. и доп. / Международная 

конфедерация обществ потребителей. М.: Юридическая фирма «ЛЕГАТ», 

200З. – 288 с. 

7. Правила торговли и обслуживания населения: Сборник нормативных 

актов. - Изд. 4-е, перераб. и доп. / Международная конфедерация обществ 

потребителей. М.: Юридическая фирма «ЛЕГАТ», 2002. – 157 с. 

8.Федеральный закон от 10 июня 1993г. №5115-1 «О сертификации 

продукции и услуг» (в ред. Федерального закона от 31 июля 1998г №154-ФЗ). 

9. Федеральный закон от 28 декабря 2009 г. N 381-ФЗ "Об основах 

государственного регулирования торговой деятельности в Российской 

Федерации", с дополнениями и изменениями 2017г. 

 

 

ОСНОВНАЯ ЛИТЕРАТУРА  

9.Чехов, А.П. Реклама [Электронный ресурс] / А.П. Чехов. - М.: Инфра-

М, 2015. - 2 с. - Режим доступа http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=518474 

10. Социальная реклама: конструирование эффективного 

взаимодействия с целевой аудиторией : монография / С.Б. Калмыков, 

Н.П. Пашин. — М. : ИНФРА-М, 2017. — 229 с. — (Научная мысль). — 

www.dx.doi.org/10.12737/23289. 

http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=518474
http://www.dx.doi.org/10.12737/23289
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11. Социальная реклама в системе социальных коммуникаций 

и социального управления : монография / И.Б. Давыдкина. — М. : ИНФРА-

М, 2018. — 126 с. — (Научная мысль). — 

www.dx.doi.org/10.12737/monography_591eb2f84f8ff2.30320664. 

12. Теория и практика рекламы: Учебное пособие/Шишова Н. В., 

Подопригора А. С., Акулич Т. В. - М.: НИЦ ИНФРА-М, 2015. - 144 с.: 60x88 

1/16 (Обложка) ISBN 978-5-16-004794-2, 500 экз. 

13. Дизайн и рекламные технологии: Учебное пособие / О.Н. Ткаченко; 

Под ред. проф. Л.М. Дмитриевой. - М.: Магистр: НИЦ ИНФРА-М, 2015. - 176 

с.: 60x88 1/16. - (Бакалавриат). (обложка) ISBN 978-5-9776-0288-4, 200 экз. 

14.Федотова Л. Н. Реклама: теория и практика. Учебник для 

академического бакалавриата / Л.Н. Федотова. – Москва: РГГУ, 2016. – 392 c. 

      15.Кузнецов, П. А. Современные технологии коммерческой рекламы: 

Практическое пособие [Электронный ресурс] / П. А. Кузнецов. — М.: 

Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2014. — 296 с. - ISBN 978-

5-394-01068-2 -Режим доступа: http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=511984 

 

 

.Состав современных профессиональных баз данных (БД) и 

информационно-справочные систем (ИСС)  

 

№

п/п 

Наименование  

1 Международные реферативные наукометрические БД, доступные 

в рамках национальной подписки в 2019 г.  

Web of Science 

Scopus 

2 Профессиональные полнотекстовые БД, доступные в рамках 

национальной подписки в 2019 г. 

Журналы Cambridge University Press 

PrоQuest  Dissertation & Theses Global 

SAGE Journals 

Журналы Taylor and Francis 

3 Профессиональные полнотекстовые БД 

JSTOR 

Издания по общественным и гуманитарным наукам  

Электронная библиотека Grebennikon.ru 

4 Компьютерные справочные правовые системы  

Консультант Плюс,  

Гарант  
 

 

4.2.Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

Интернет, необходимых для освоения практики 

http://www.dx.doi.org/10.12737/monography_591eb2f84f8ff2.30320664
http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=511984
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Журналы о рекламе  

Журнал "Практика Рекламы" 

Журнал "Индустрия рекламы" 

Журнал "Рекламные идеи" 

Журнал "Мир этикетки"  

Журнал "Рекламные технологии"  

Журнал "Лаборатория рекламы" 

Рекламный вестник 

Журнал "Реклама и жизнь" 

Журнал "Рекламодатель"  

Журнал «Вывески. Реклама. OUTDOOR»  

Журнал «Маркетолог» 

Журнал «Реклама. OutdoorMedia»  

Журнал «Рекламный мир»  

Журнал [кАк)  

Журнал «Советник» 

BTL – magazine 

Журнал «Со-Общение»  

Журнал «Маркетинг и маркетинговые исследования»  

Журнал “Маркетинг Менеджмент”  

Журнал «Маркетинг в России и за рубежом»  

Журнал о маркетинге «Маркетинг Pro»  

Журнал «Брэнд-менеджмент»  

Журнал «PR в России»  

Журнал «Advertising Age»  

Журнал «Communication Arts»  

Журнал «Marketing Week»  

Еженедельник «Adweek»  

Еженедельник «Brandweek» 

Журнал «Lurzer's Archive»  

Газета «Guardian»  

Журнал «SALES business / Продажи»  

 

 

5.  Материально-техническая база, необходимая  

для проведения практики 

 

Учебно-лабораторное оборудование: 

- Персональный компьютер 

- Проектор 

Программные, технические и электронные средства обучения и 

контроля знаний студентов, размещенные на портале РГГУ, сайте кафедры 

маркетинга и рекламы,  доступные для использования в точках удаленного 

http://www.advesti.ru/press/2
http://www.advesti.ru/press/4
http://www.advesti.ru/press/5
http://www.advesti.ru/press/6
http://www.advesti.ru/press/7
http://www.advesti.ru/press/8
http://www.advesti.ru/press/9
http://www.advesti.ru/press/10
http://www.advesti.ru/press/11
http://www.advesti.ru/press/12
http://www.advesti.ru/press/13
http://www.advesti.ru/press/14
http://www.advesti.ru/press/15
http://www.advesti.ru/press/17
http://www.advesti.ru/press/18
http://www.advesti.ru/press/31
http://www.advesti.ru/press/19
http://www.advesti.ru/press/20
http://www.advesti.ru/press/21
http://www.advesti.ru/press/22
http://www.advesti.ru/press/23
http://www.advesti.ru/press/24
http://www.advesti.ru/press/25
http://www.advesti.ru/press/26
http://www.advesti.ru/press/27
http://www.advesti.ru/press/28
http://www.advesti.ru/press/29
http://www.advesti.ru/press/30
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доступа и/или в помещениях Университета (электронная библиотека, 

программы для компьютерного тестирования, видео-лекции, учебно-

методические материалы и др.). 

Для выполнения Программы практики  необходим компьютер с 

выходом в Интернет и доступ в базы, предоставляемые библиотекой РГГУ. 

Для защиты Отчета по практике  необходим класс с интерактивной 

доской и проектором, поскольку защита отчета должна быть подкреплена 

визуальной его иллюстрацией с использование программы PowerPoint.  

 

Состав программного обеспечения (ПО)  

 Перечень ПО  

 

№п

/п 

Наименование ПО Производитель Способ 

распространения 

(лицензионное или 

свободно 

распространяемое) 

1 Adobe Master Collection 

CS4 

Adobe лицензионное 

2 Microsoft Office 2010 Microsoft лицензионное 

3 Windows 7 Pro Microsoft лицензионное 

4 AutoCAD 2010 Student  Autodesk свободно 

распространяемое 

5 Archicad 21 Rus Student Graphisoft свободно 

распространяемое 

6 SPSS Statisctics 22 IBM лицензионное 

7  Microsoft Share Point 2010 Microsoft лицензионное 

8 SPSS Statisctics 25 IBM лицензионное 

9 Microsoft Office 2013 Microsoft лицензионное 

10 ОС «Альт Образование» 8 ООО «Базальт 

СПО 

лицензионное 

11 Microsoft Office 2013 Microsoft лицензионное 

12 Windows 10 Pro Microsoft лицензионное 

13 Kaspersky Endpoint Security Kaspersky лицензионное 

14 Microsoft Office 2016 Microsoft лицензионное 

15 Visual Studio 2019 Microsoft лицензионное 

16 Adobe Creative Cloud Adobe лицензионное 
 

 

Профессионально-творческая практика по видам профессиональной 

деятельности  проводится на базе профильных государственных и 

муниципальных  организаций, с которыми заключены договоры о 
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сотрудничестве. Организации г. Москвы для прохождения практики: 

№ договора о 

сотрудничестве 

Наименование 

предприятия, 

учреждения, 

организации 

Дата 

заключения и 

срок действия 

договора 

Адрес предприятия, 

телефон 

Материально-

техническое 

обеспечение 

рабочего места 

обучающегося 

Подписан РГГУ 

195-05-541/ФУ 

Управа района 

Северное Бутово 

2018-2022.   

29 октября 

2018 – 

01 июня 2022 

Адрес: Большая 

Бутовская ул., 13, 

Москва 

Телефон: 

+7 495 712-70-11, 

+7 495 712-51-90, 
+7 495 712-51-09, 

+7 495 712-70-22, 

+7 495 712-79-62, 

+7 495 712-78-04, 

+7 495 712-50-63 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

видеотека 

195-05-560/ФУ Инспекция 

Федеральной 

налоговой службы № 

25 по г. Москве 

29 октября 

2018 – 

01 июня 2020 

Адрес: 5-я 

Кожуховская ул., 1, 

Москва 

Телефон: 

8 800 222-22-22, 

+7 495 400-45-00 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

видеотека 

195-05-555/ФУ МКУ "Управление по 

обеспечению 

деятельности органов 

местного 

самоуправления" 

25 июня 2018 – 

31 декабря 

2022 

Юридический адрес: 

141800, 

МОСКОВСКАЯ ОБЛ, 

ДМИТРОВСКИЙ Р-

Н, ДМИТРОВ Г, ИМ 

КОНСТАНТИНА 

АВЕРЬЯНОВА МКР, 

ДОМ 15, КАБИНЕТ 

22  

Телефон: 8 (915) 257-

45-90 

Компьютер, 

рабочее место 

195-05-541/ФУ Фонд капитального 

ремонта общего 

имущества 

многоквартирных 

домов Московской 

области 

04 июня 2018 - 

31 декабря 

2022 

Адрес: ул. Кулакова, 

20, корп. 1, Москва 

(Корпус гамма) 

Телефон: 

+7 495 104-28-28, 

+7 495 104-59-59 

Компьютер, 

рабочее место 

195-05-540/ФУ Федеральное агентство 

по делам молодежи 

(Росмолодежь) 

04 июня 2018 – 

31 декабря 

2022 

Адрес: Подсосенский 

пер., 5, стр. 1, Москва 

Телефон: 

+7 495 668-80-08 

Компьютер, 

рабочее место, 

видеотека 

195-05-537/ФУ ФГБУН Институт 

всеобщей истории 

РАН (ИВИ РАН) 

04 июня 2018 – 

31 декабря 

2022 

 

Адрес: Ленинский 

просп., 32А, Москва, 

Телефон: 

+7 495 938-13-44, 

+7 499 941-01-30 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

видеотека 

195-05-533/ФУ Администрация 

городского округа 

Клин 

04 июня 2018 – 

31 августа 

2022 

Адрес: ул. Карла 

Маркса, 68А, Клин 

Телефон: 

+7 496 243-87-96 

Компьютер, 

рабочее место, 

видеотека 

195-05-532/ФУ Межрегиональная 

инспекция 

Федеральной 

налоговой службы по 

камеральному 

контролю 

04 июня 2018 – 

31 декабря 

2022 

Адрес: Большая 

Пионерская ул., 11, 

стр. 1, Москва 

Телефон: 

8 800 222-22-22, 

+7 499 999-55-00, 

Компьютер, 

рабочее место, 

видеотека 
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+7 499 999-55-05, 

+7 499 999-55-12, 

+7 495 913-00-05, 

+7 495 913-00-06, 

+7 495 913-02-37, 

+7 495 913-02-46 

№ 18 ООО "Квадрат" 03 июня 2018 – 

05 июля 2022 

Россия, Москва, 

Нижняя 

Красносельская 

улица, 35, стр. 9 

+7 (495) 909-99-49 

 

Компьютер, 

рабочее место 

195-05-527/ФУ Отдел судебных 

приставов по 

Центральному АО №3 

УФССП по Москве 

01 июня 2018 – 

31 декабря 

2022 

Адрес: 1-й 

Коптельский пер., 14, 

Москва 

Телефон: 

8 800 250-39-32, 

+7 499 558-15-25 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-520/ФУ ООО "МФК "Кредит 

911" 

01 июня 2018 – 

01 июля 2022 

Адрес: Семёновский 

пер., 19, Москва (эт. 

1) 

Телефон: 

8 800 555-57-57, 

+7 499 769-35-72 

Компьютер, 

рабочее место 

195-05-513/ФУ Администрация 

внутригородского 

муниципального 

образования поселения 

Кокошкино в городе 

Москве 

30 мая 2018 - 

01 января 2022 

Адрес: Школьная ул., 

4А, дачный посёлок 

Кокошкино 

Телефон: 

+7 495 847-87-53 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-512/ФУ ГБУК г. Москвы 

"Московский 

драматический театр 

под управлением 

Армена 

Джигарханяна" 

30 мая 2018 – 

 31 декабря 

2023 

Адрес: 

Ломоносовский 

просп., 17, Москва 

Телефон: 

+7 495 930-70-49, 

+7 495 930-42-69, 
+7 499 133-16-64, 

+7 495 930-03-47, 

+7 495 930-44-20, 

+7 499 133-91-88, 

+7 495 930-23-07, 

+7 495 930-60-54 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека 

195-05-492/ФУ Постоянное 

представительство 

Республики 

Ингушетия при 

Президенте РФ 

30 мая 2018 -

01 января 2023 

Адрес: Воронцовская 

ул., 22, стр. 2, Москва 

Телефон: 

+7 495 912-92-75, 

+7 495 912-91-95, 
+7 495 912-93-09, 

+7 495 912-97-09 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека 

195-05-491/ФУ Общественная 

организация  - 

Федеральная 

лезгинская 

национально-

культурная автономия 

(ОО ФЛНКА) 

30 мая 2018 -

01 января 2023 

Адрес: Старая 

Басманная ул., 19, 

стр. 12, Москва 

Телефон: 

+7 495 632-26-99 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека 

195-05-466/ФУ Департамент 

градостроительной 

политики города 

Москвы 

25 мая 2018 – 

30 декабря 

2023 

Адрес: Никитский 

пер., 5, стр. 6, 

Москва, Россия 

Телефон: 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 
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+7 495 356-20-56, 

+7 495 356-34-08, 
+7 495 633-67-22, 

+7 495 356-56-56 

195-05-459/ФУ Администрация города 

Евпатория Республики 

Крым 

25 мая 2018 – 

31 декабря 

2023 

Адрес: просп. Ленина, 

2, Евпатория 

Телефон: 

+7 365 693-15-30, 

+7 365 696-06-27, 
+7 365 692-82-07, 

+7 365 693-65-85 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№ 671-18 ПАО СК "Росгострах" 10 мая 2018 - 

бессрочный 

БЦ Легион 1, 

Большая Ордынка, 40 

ст3. Якиманка район, 

Москва 

Компьютер, 

рабочее место, 

архив, видеотека 

№34 Администрация города 

Переславлля-

Залесского 

04 мая 2018 – 

31 декабря 

2023 

Адрес: Народная 

площадь, 1, 

Переславль-

Залесский 

Телефон: 

+7 48535 2-00-18, 

+7 48535 3-27-19, 
+7 48535 3-08-85, 

+7 48535 3-28-37, 

+7 48535 3-08-41 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, архив 

195-05-370/ФУ ООО "Центр правовой 

поддержки бизнеса 

"АТОЛЛ" 

25 апреля 2018 

– 31 декабря 

2023 

ООО 

зарегистрирована по 

адресу Москва г, 

ш.Дмитровское, 

д.100ЭТ.6, ком.11, 

127247 

84957884891 

Компьютер, 

рабочее место 

№78 Департамент 

строительства и 

жилищной политики 

ЯНАО 

23 апреля 2018 

– 01 декабря 

2023 

Адрес: Ямальская ул., 

11Г, Салехард 

Телефон: 

+7 34922 4-73-77, 

+7 34922 4-19-88, 
+7 34922 4-79-65 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, архив 

195-05-274а/ФУ Префектура 

Центрального 

административного 

округа города Москвы 

05 апреля 2018 

– 31 декабря 

2023 

Адрес: Марксистская 

ул., 24, Москва 

Телефон: 

+7 495 777-77-77, 

+7 495 911-02-36 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, архив 

195-05-193/ФУ ООО "Управляющая 

компания 

Экологический 

фактор" 

11 января 2018 

– 31 декабря 

2023 

Адрес: Бакунинская 

ул., 55, стр. 3, Москва 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, архив 

195-05-192/ФУ ГБУК г. Москвы 

"Территориальная 

клубная система 

"Фили-Давыдково" 

11 января 2018 

– 31 декабря 

2022 

Адрес: ул. Олеко 

Дундича, 39, корп. 2, 

Москва 

Телефон: 

+7 499 146-65-25, 

+7 499 730-67-20 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, архив 

№ 17-18 Федеральная 

антимонопольная 

служба России 

11 января 2018 

– 11 января 

2023 с 

возможность 

продления на 

три года 

Адрес: Садовая-

Кудринская ул., 11, 

Москва 

Телефон: 

+7 499 755-23-23 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№66 Домодедовская 29 декабря Адрес: аэропорт Компьютер, 
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таможня 2017 – 31 

декабря 2023 

Домодедово, 24 

Телефон: 

+7 495 276-06-43, 

+7 495 276-05-08, 
+7 495 276-02-97, 

+7 495 276-02-98 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-190/ФУ Администрация 

сельского поселения 

Габовское 

Дмитровского 

муниципального 

района Московской 

области 

25 декабря 

2017 – 31 

декабря 2023 

Адрес: 80, д. Каменка 

Телефон: 

+7 495 245-02-70, 

+7 495 245-02-72, 
+7 495 577-81-44, 

+7 925 788-90-15 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека 

195-05-186/ФУ ГБУ г. Москвы 

"Московское 

городское 

физкультурно-

спортивное 

объединение" 

Департамента спорта и 

туризма города 

Москвы 

21 декабря 

2017 – 05 июля 

2023 

Адрес: 3-я 

Фрунзенская ул., 5, 

Москва 

Телефон: 

+7 499 242-84-44 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-155/ФУ Министерство 

финансов Российской 

Федерации 

27 ноября 2017 

– 31 октября 

2022 

Адрес: ул. Ильинка, 9, 

Москва 

Телефон: 

+7 495 987-91-01, 

+7 495 983-38-88, 
+7 495 225-53-22, 

+7 495 225-43-77 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№618 Министерство 

социального развития 

Московской области 

29 августа 

2018 – 

05 июля 2023 

Адрес: ул. Кулакова, 

20, корп. 1, Москва 

Телефон: 

+7 498 602-84-50, 

+7 498 602-84-10, 
+7 498 602-26-50 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-129/ФУ Некоммерческое 

партнерство по 

проведению 

экспертизы в области 

промышленности и 

энергетики 

"Экспертный клуб" 

09 июля 2017 – 

31 декабря 

2022 

Г. Москва, 

Центральный 

административный 

округ, район 

Таганский, ул Сергия 

Радонежского, д 27, 

стр 1. 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-124/ФУ Управление 

социальной защиты 

населения 

Центрального 

административного 

округа города Москвы 

03 марта 2017 

– 01 декабря 

2022 

Адрес: Переяславский 

пер., 6, Москва 

Телефон: 

+7 499 763-18-39 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№ 038/дп Московская 

межрегиональная 

транспортная 

прокуратура 

06 июня 2016 – 

06 июня 2023 

Адрес: 

Краснопрудная ул., 

22Б, Москва 

Телефон: 

+7 495 785-70-00 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-119/ФУ Управление 

Федеральной 

антимонопольной 

службы по 

Московской области 

06 декабря 

2015 – 31 

декабря 2022 с 

пролонгацией 

на следующие 

5 лет 

Адрес: 

Карамышевская наб., 

44, Москва 

Телефон: 

+7 499 755-23-23 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№8 Межрегионное 14 марта 2014 Адрес: Большая Компьютер, 
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управление 

Федеральной службы 

по урегулированию 

алкогольного рынка по 

ЦФО 

– 25 марта 2023 

с пролонгацией 

на следующие 

5 лет 

Декабрьская ул., 7, 

стр. 3, Москва 

Телефон: 

+7 495 531-62-76, 

+7 495 531-62-77, 
+7 495 531-62-78 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№ Д 77-ОС /ДО1 Министерство 

экономического 

развития Российской 

Федерации 

27 декабря 

2012 – 31 

декабря 2022 с 

пролонгацией 

на следующие 

5 лет 

1-я Тверская-Ямская 

ул., 1/3с2, Москва 

+7 (495) 870-86-39 

+7 (495) 870-70-12 

+7 (495) 870-70-15 

+7 (495) 870-76-76 

 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

195-05-86а/ФУ ГБУ  г. Москвы «Дом 

детских общественных 

организаций» 

21 мая 2012 – 

21 мая 2022 с 

пролонгацией 

на следующие 

5 лет 

Адрес: ул. 

Стромынка, 19, корп. 

2, Москва 

Телефон: 

+7 499 748-10-03, 

+7 499 785-02-48 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

видеотека 

195-05-50/ФУ ФГОУ ДПОС 

"Российская академия 

кадрового 

обеспечения" 

27 января 2017 

– 27 января 

2022 с 

пролонгацией 

на следующие 

5 лет 

Адрес: 111621, г. 

Москва, ул. 

Оренбургская, 15 Б 

Ректорат Академии:  

+7 (495) 700-0668 

телефон/факс 

Компьютер, 

рабочее место, 

библиотека, 

архив, видеотека 

№ 122-07 ГУП «Управление 

гаражного 

строительства» 

19 апреля 2017 

– 18 апреля 

2023 с 

пролонгацией 

Адрес: Загородное ш., 

4, Москва 

Телефон: 

+7 495 651-91-92, 

+7 495 989-49-90, 
+7 495 989-49-24 

Рабочее место 

 
 

 

6.  Организация практики для лиц с ограниченными возможностями 

здоровья 

 

При необходимости программа практики  может быть адаптирована 

для обеспечения образовательного процесса лицам с ограниченными 

возможностями здоровья, в том числе для дистанционного обучения. Для 

этого от студента требуется представить заключение психолого-медико-

педагогической комиссии (ПМПК) и личное заявление (заявление законного 

представителя). 

  В заключении ПМПК должно быть прописано: 

- рекомендуемая учебная нагрузка на обучающегося (количество дней в 

неделю, часов в день); 

- оборудование технических условий (при необходимости); 

- сопровождение и (или) присутствие родителей (законных 

представителей) во время учебного процесса (при необходимости); 

- организация психолого-педагогического сопровождение обучающегося 

с указанием специалистов и допустимой нагрузки (количества часов в 

неделю). 
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Для осуществления процедур текущего контроля успеваемости и 

промежуточной аттестации обучающихся при необходимости могут быть 

созданы фонды оценочных средств, адаптированные для лиц с 

ограниченными возможностями здоровья и позволяющие оценить 

достижение ими запланированных в основной образовательной программе 

результатов обучения и уровень сформированности всех компетенций, 

заявленных в образовательной программе. 

Форма проведения текущей и итоговой аттестации для лиц с 

ограниченными возможностями здоровья устанавливается с учетом 

индивидуальных психофизических особенностей (устно, письменно (на 

бумаге, на компьютере), в форме тестирования и т.п.). При необходимости 

студенту предоставляется дополнительное время для подготовки ответа на 

зачете или экзамене. 

Форма проведения практики для обучающихся из числа лиц с 

ограниченными возможностями здоровья (инвалидностью) устанавливается с 

учетом индивидуальных психофизических особенностей в формах, 

адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации 

(устно, письменно на бумаге, письменно на компьютере и т.п.). 

Выбор мест прохождения практик для инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (ОВЗ) производится с учетом требований их 

доступности для данных обучающихся и рекомендации медико-социальной 

экспертизы, а также индивидуальной программе реабилитации инвалида, 

относительно рекомендованных условий и видов труда. 

При направлении инвалида и обучающегося с ОВЗ в организацию или 

предприятие для прохождения предусмотренной учебным планом практики 

Университет согласовывает с организацией (предприятием) условия и виды 

труда с учетом рекомендаций медико-социальной экспертизы и 

индивидуальной программы реабилитации инвалида. При необходимости для 

прохождения практик могут создаваться специальные рабочие места в 

соответствии с характером нарушений, а также с учетом профессионального 

вида деятельности и характера труда, выполняемых обучающимся-

инвалидом трудовых функций. 

Защита отчета по практике для обучающихся из числа лиц с 

ограниченными возможностями здоровья осуществляется с использованием 

средств общего и специального назначения. Перечень используемого 

материально-технического обеспечения: 

• учебные аудитории, оборудованные компьютерами с выходом в 

интернет, видеопроекционным оборудованием для презентаций, 

средствами звуковоспроизведения, экраном; 

• библиотека, имеющая рабочие места для обучающихся, оборудованные 

доступом к базам данных и интернетом; 

• компьютерные классы; 

• аудитория Центра сопровождения обучающихся с инвалидностью с 

компьютером, оснащенная специализированным программным 
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обеспечением для студентов с нарушениями зрения, устройствами для 

ввода и вывода голосовой информации. 

Для лиц с нарушениями зрения материалы предоставляются: 

• в форме электронного документа; 

• в печатной форме увеличенным шрифтом. 

Для лиц с нарушениями слуха: 

• в форме электронного документа; 

• в печатной форме. 

Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 

• в форме электронного документа; 

• в печатной форме. 

Защита отчета по практике для лиц с нарушениями зрения проводится в 

устной форме без предоставления обучающихся презентации. На время 

защиты в аудитории должна быть обеспечена полная тишина, 

продолжительность защиты увеличивается до 1 часа (при необходимости). 

Гарантируется допуск в аудиторию, где проходит защита отчета, собаки-

проводника при наличии документа, подтверждающего ее специальное 

обучение, выданного по форме и в порядке, утвержденных приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации 21 июля 

2015г., регистрационный номер 38115). 

Для лиц с нарушениями слуха защита проводится без предоставления 

устного доклада. Вопросы комиссии и ответы на них представляются в 

письменной форме. В случае необходимости, вуз обеспечивает 

предоставление услуг сурдопереводчика. 

Для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата защита 

итогов практики проводится в аудитории, оборудованной в соответствии с 

требованиями доступности. Помещения, где могут находиться люди на 

креслах-колясках, должны размещаться на уровне доступного входа или 

предусматривать пандусы, подъемные платформы для людей с 

ограниченными возможностями или лифты. В аудитории должно быть 

предусмотрено место для размещения обучающегося на коляске. 

Дополнительные требования к материально-технической базе, 

необходимой для представления отчета по практике лицом с ограниченными 

возможностями здоровья, обучающийся должен предоставить на кафедру не 

позднее, чем за два месяца до проведения процедуры защиты. 
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Приложение 1 

АННОТАЦИЯ  

 

 

Программа  Профессионально-творческой  практики является обязательной 

составляющей основной образовательной программы  для подготовки магистров  по  

направлению 42.04.01.«Реклама и связи с общественностью» ООП ВО магистратуры 

направленность   «Реклама и связи с общественностью в государственном и 

муниципальном управлении». Практика представляет элемент образовательной 

программы, непосредственно ориентированный на профессионально - практическую 

подготовку магистров.  

Программа   Профессионально-творческой  практикой ООП ВО реализуется 

кафедрой маркетинга и рекламы факультета Рекламы и связей с общественностью  

Института экономики, управления и права РГГУ.   

Цели учебно-организационной практики: 

• подготовка магистра, обладающего умениями и знаниями 

профессиональной деятельности в целях повышения ее эффективности, а 

также формирование навыков самостоятельного инициативного и 

творческого использования теоретических знаний в  практике   рекламы и 

связях с общественностью в государственном и муниципальном 

управлении; 

• развитие навыков управления  коммуникационными процессами  в 

межличностной, социальной, политической, экономической, культурной, 

образовательной и научной сферах; 

• овладение технологией  массовых, деловых и персональных коммуникаций, 

а также  пропаганды конкурентных свойств товаров, услуг, коммерческих 

компаний, некоммерческих и общественных организаций, государственных 

учреждений и органов, их позиционирование в рыночной среде; 

• выработка умений применять полученные знания при решении конкретных 

задач фирмы и организации, необходимых для выполнения организационно-

управленческой деятельности в  рекламе и связях с общественностью в  

государственном и муниципальном управлении. 

Задачи учебно-организационной практики: 

• изучение и реализации функций управления   коммуникационными 

службами рекламы и связей с общественностью фирмы и организации, 

планирование и организация рекламных кампаний по управлению брендом, 

кампаний по связям с общественностью, проведение мероприятий по 

повышению имиджа организации, контроль и оценка эффективности связей 

с общественностью; 

• приобретение практических умений и навыков в формировании  и 

корректировке стратегий, планов,  разработки программ и проведение 

коммуникационных кампаний и отдельных мероприятий, контроль и оценка 

их эффективности в области  рекламы и связях с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении  организации;  

• овладение методами создания эффективной коммуникационной 

инфраструктуры организации, обеспечение внутренней и внешней 

коммуникации, в том числе с государственными службами, общественными, 

коммерческими организациями, средствами массовой информации, 

формирование и обеспечение высокого уровня корпоративной культуры; 

•  конкретизация принятия управленческих решений по организации 

эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного 



40 

 

40 

 

психологического климата в коллективе, мотивации сотрудников на 

активную деятельность и развитие организации, осуществление работы по 

повышению квалификации и общего культурного и профессионального 

уровня сотрудников; 

• овладение методами  руководства проектированием, планированием, 

подготовкой, реализацией коммуникационных кампаний и разработкой  

бюджетов  в сфере рекламы и связях с общественностью в государственном 

и муниципальном управлении; 

• сбор и обработка информационного и практического материала для 

написания отчета;  

• сбор необходимой информации для подготовки и написания отчета и 

магистерской диссертации. 

Программа   Профессионально-творческой  практики  направлена на формирование  

универсальных и профессиональных компетенций магистра. 

 

УК-2.1  Способен планировать, организовывать и координировать процесс создания 

востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение норм русского и 

иностранного языков. 

УК-2.2. Грамотно, логично, аргументированно формирует собственные суждения и 

оценку информации; отличает факты от мнений, интерпретаций, оценок.  

УК-2.3. Разрабатывает альтернативные стратегии действий, в том числе в непривычных 

обстоятельствах, на основе критического анализа и системного подхода. 

УК-2.4. Принимает обоснованное решение, определяет и оценивает практические 

последствия возможных решений задачи.  

УК-2.5. Способен систематизировать результаты коллективной интеллектуальной 

деятельности 

 

 

Профессиональных компетенций: 

ПК-1 Способен применять в профессиональной деятельности комплекс современных 

технологических решений , технических средств, приемов и методов онлайн и офлайн 

коммуникаций. 
 

В результате освоения Программы практики  выпускник магистратуры  должен: 

Знать  

• специфику предметной области отдельных дисциплин вузовского 

компонента, определять роль и место рекламы и связи  с общественностью в 

различных сферах управления; 

•  методологию исследования стратегических концепций и бизнес-планов 

проектов, заданий на их разработку, руководство проектной деятельностью, 

оценку качества и эффективность проектов; 
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• структуру организации и проведения  исследований общественной среды и 

общественного мнения, проведения анкетирования и опросов с целью 

выявления предпочтений целевых фокус-групп; 

• анализ полученных данных и формулирование предложений по 

оптимизации рекламной деятельности и связей с общественностью фирмы, 

организации и повышению ее позиции в обществе и в конкурентной среде; 

• методы сбора, обработки и анализа полученных результатов исследования с 

привлечением современных информационных технологий. 

Уметь 

• применять профессиональные знания в  подготовке и проведении 

количественных и качественных исследований, анализе и интерпретация 

первичной и вторичной информации, подготовки социальных обзоров, 

прогнозов, консалтинга, а также составлении аналитических справок, 

экспертных заключений и прогнозов на основе результатов анализа 

коммуникационной среды; 

• формировать практические навыки разработки  планов, программ и других 

материалов, содержащих научно обоснованные прогнозно-аналитические 

рекомендации в области рекламы и связей с общественностью; 

• представлять итоги выполненной работы в виде отчетов, рефератов, статей и 

т.п. 

Владеть  

• первичными навыками выявления тенденций, динамики процессов и 

инновационных явлений, разработки концептуальных моделей, рабочих 

планов и программ проведения научных исследований и методических 

разработок в области рекламы и связях с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении; 

•  выявлением состояния проблем, определением гипотез их решения, 

подбором  методик, планированием и организацией проведения рыночных и 

социологических исследований, а также стратегиями  в области 

совершенствования и оптимизации рекламной деятельности и связей с 

общественностью; 

• методологией подготовки научных работ, отчетов, обзоров, прогнозов, 

публикаций по результатам выполненных научно-практических 

исследований, планированием, организацией и применением  на практике 

полученных результатов. 

Профессионально-творческая практика  обучающихся   предназначена для магистров, 

обучающихся  по  направлению  подготовки   42.04.01.68  «Реклама и связи с 

общественностью»  магистерской программы  «Реклама и связи с общественностью в 

государственном и муниципальном управлении»  и проводится на 1-м курсе во 2-м  

семестре. Общая трудоемкость учебной практики составляет 324 часа (9 зачетных единиц)  

практической и самостоятельной работы. Результатом прохождения практики является 

зачет с оценкой. 
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Приложение 2 

 

ГРАФИК ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

 

 

УТВЕРЖДАЮ 

 

Зав.кафедрой______________________ 

«____»____________________ 20__   г.  

 

   

Дата 

(даты) 

Раздел практики Отметка о 

выполнении 

   

   

   

   

   

   

   

 

Индивидуальное задание на практику 

(составляется руководителем практики от кафедры) 

_______________________________________________________________

__________________________________________________________________
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__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

___ 
Руководитель практики  

от кафедры                             _____________________/_____________ 
    (подпись)                                (Ф.И.О.)   

 

Руководитель практики  

от организации                      _______________________/_____________ 
                                     (подпись)                                (Ф.И.О.)   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Приложение 3 

 

ФОРМА ТИТУЛЬНОГО ЛИСТА ОТЧЁТА 

 
 

МИНОБРНАУКИ  РОССИИ 

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение  

высшего образования 

«Российский государственный гуманитарный университет» 

(РГГУ) 

 

Институт ….. 

Факультет ….. 

Кафедра …..  

 

 

Отчёт о прохождении практики 

вид (тип) практики 

Код и наименование направления подготовки (специальности) 

Наименование  направленности (профиля, специализации) 

Уровень квалификации выпускника (бакалавр/специалист/магистр) 

Форма обучения (очная, очно-заочная, заочная 
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Студента/ки __ курса 

…..  формы обучения 

___________________(ФИО) 

Руководитель практики  

___________________(ФИО) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Москва 2019  г. 

 

 

Приложение 4 

 

ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ ХАРАКТЕРИСТИКИ С МЕСТА ПРОХОЖДЕНИЯ 

ПРАКТИКИ 

 

Характеристика  

на студента/тку __ курса ________ факультета  

Российского государственного гуманитарного университета 

______________________________ (ФИО) 

 

______________________ (ФИО) проходил/а производственную практику в _________ 

_____________ на должности ___________________. 

За время прохождения практики обучающийся/обучающаяся ознакомился/лась с:  

_______________________, выполнял/а ________________________, участвовал/а 

в _____________________ . 
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За время прохождения практики _____________ (ФИО) зарекомендовал/а себя как 

__________________________________ .  

 

Оценка за прохождение практики – «_______» .  

 

 

 

Руководитель практики 
от организации                                      ________________ (ФИО) 

 

(дата) 

                                                                                                 (подпись) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Приложение 2 

 

 

                    

УТВЕРЖДАЮ 

Протокол заседания кафедры  

№ 01 от_31.08 2020 г. 

Руководитель ОП ВО 

«Реклама и связи с 

общественностью в                                                        

ГМУ» (магистратура)            

Боровикова Т. В                                                                                                                           

 

 

ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ1 

     

 

.  
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в рабочей программе дисциплины Б2.О.02.(П) Программа практики  

«профессионально-творческая практика» по направлению подготовки 42.04.01    «Реклама 

и связи с общественностью», профиль «Реклама и связи с общественностью  в 

ГМУ»(магистратура). 

 

на 2020__/2021__ учебный год 

 

1. В _1 разделе вносятся следующие изменения: 

(элемент рабочей программы) 

1.1.  . 

№ Текст актуализации или прилагаемый к РПД 

документ, содержащий изменения 

Дата № 

протокола 

1 

 

Приложение №1 31.08.20

20г.  

№1 

 

В 2п.  Образовательные технологии (к п.4 на 2020 г.) 

  вносятся следующие изменения: 

(элемент рабочей программы) 

 

В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и 

территории РГГУ. для организации учебного процесса с применением электронного 

обучения и дистанционных образовательных технологий могут быть использованы 

следующие образовательные технологии: 

– видео-лекции; 

– онлайн-лекции в режиме реального времени; 

– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и 

доступ к иным электронным образовательным ресурсам; 

– системы для электронного тестирования; 

– консультации с использованием телекоммуникационных средств. 

 

 В  3 п. Перечень БД и ИСС (к п. 6.2 на  2020 г.) 

_  вносятся следующие изменения: 

(элемент рабочей программ 

 

1 Международные реферативные наукометрические БД, доступные в рамках 

национальной подписки в 2020 г.  

Web of Science 

Scopus 

2 Профессиональные полнотекстовые БД, доступные в рамках национальной 

подписки в 2020 г. 

Журналы Cambridge University Press 

PrоQuest  Dissertation & Theses Global 

SAGE Journals 

Журналы Taylor and Francis 

3 Профессиональные полнотекстовые БД 

JSTOR 

Издания по общественным и гуманитарным наукам  

Электронная библиотека Grebennikon.ru 

4 Компьютерные справочные правовые системы  

Консультант Плюс,  
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Гарант  

 

 

В  4 п. . Состав программного обеспечения (ПО) (к п. 7 на 2020 г.) 

___вносятся следующие изменения: 

(элемент рабочей программы) 

 
 

№п

/п 

Наименование ПО Производитель Способ 

распространения 

(лицензионное или 

свободно 

распространяемое) 

1 Adobe Master Collection CS4 Adobe лицензионное 

2 Microsoft Office 2010 Microsoft лицензионное 

3 Windows 7 Pro Microsoft лицензионное 

4 AutoCAD 2010 Student  Autodesk свободно 

распространяемое 

5 Archicad 21 Rus Student Graphisoft свободно 

распространяемое 

6 SPSS Statisctics 22 IBM лицензионное 

7  Microsoft Share Point 2010 Microsoft лицензионное 

8 SPSS Statisctics 25 IBM лицензионное 

9 Microsoft Office 2013 Microsoft лицензионное 

10 ОС «Альт Образование» 8 ООО «Базальт СПО лицензионное 

11 Microsoft Office 2013 Microsoft лицензионное 

12 Windows 10 Pro Microsoft лицензионное 

13 Kaspersky Endpoint Security Kaspersky лицензионное 

14 Microsoft Office 2016 Microsoft лицензионное 

15 Visual Studio 2019 Microsoft лицензионное 

16 Adobe Creative Cloud Adobe лицензионное 

17 Zoom Zoom лицензионное 

 

… 

Составитель      Боровикова Т. В                                      подпись                        

 

 

 


