Маркетинг и реклама в электронной коммерции
Цель курса
Цель курса — сформировать у слушателей системное представление о современном маркетинге и рекламе в электронной коммерции, а также практические навыки работы с маркетплейсами и цифровыми каналами продвижения в условиях российского рынка.
Задачи курса
В ходе освоения программы слушатели научатся:
· понимать структуру и логику функционирования рынка электронной коммерции в России;
· работать с маркетплейсами как ключевыми каналами продаж (Wildberries, Ozon);
· разрабатывать и оптимизировать карточки товаров с учётом алгоритмов платформ и поведения покупателей;
· применять инструменты внутренней и внешней рекламы для продвижения товаров;
· анализировать ключевые показатели эффективности e-commerce и рекламных кампаний;
· использовать инструменты искусственного интеллекта для создания контента, анализа данных и автоматизации маркетинговых задач;
· учитывать современные тренды digital-маркетинга при разработке стратегий роста.
Краткая аннотация курса
Курс «Маркетинг и реклама в электронной коммерции» посвящён актуальным подходам и инструментам продвижения товаров и брендов в цифровой среде. Особое внимание уделяется маркетплейсам как основному каналу онлайн-продаж в России, а также интеграции маркетинговых, рекламных и аналитических решений в единую стратегию.
Программа ориентирована на маркетологов, специалистов по рекламе и экономистов, не являющихся техническими экспертами. Материал излагается без углубления в программирование и технические детали, с акцентом на практику, прикладные кейсы и реальные примеры работы на российских платформах и сервисах.
Отдельный блок курса посвящён использованию искусственного интеллекта в маркетинге и рекламе: от генерации текстов и визуального контента до анализа конкурентов и прогнозирования спроса. Курс формирует целостное понимание современных трендов электронной коммерции и позволяет слушателям применять полученные знания в профессиональной деятельности.
Темы лекций 
1. Современная электронная коммерция в России
2. Маркетплейсы как экосистема (Wildberries, Ozon)
3. Продукт и позиционирование в e-commerce
4. Карточка товара как инструмент продаж
5. Ценообразование и участие в акциях
6. Внутренняя реклама на маркетплейсах
7. Внешний трафик и продвижение товаров
8. Аналитика и ключевые метрики e-commerce
9. Брендинг и доверие в онлайн-торговле
10. Контент-маркетинг в электронной коммерции
11. Искусственный интеллект в маркетинге и рекламе
12. ИИ-инструменты для маркетплейсов
13. Современные тренды digital-маркетинга
14. Стратегии роста и масштабирование в e-commerce
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