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1. ITossicHUTEIBLHAA 3aANIMCKA

1.1. Lenp u 3a1a4n TUCITUILIMHBI
Lenb qucuIuiMHbl GOPMHPOBAHKUE Y CTYICHTOB MPAKTUYCCKUX HABBHIKOB Y4acTHS B
TUTAHUPOBAHWH, TTOJIFOTOBKU MTPOBEICHUN KOMMYHUKAIIMOHHBIX KAMITAHUA U MEPOTIPUSITUN
B COLMAIBHBIX CETIX
3amaun JUCHMILIAHBI
-OBJIaJICTh HEOOXOIMMBIMH HaBBIKaMU i paboTel ¢ SMM;

-TI03HAKOMHTHCS C 0OCOOCHHOCTSIMHU pa0OThI B COIMATLHBIX ME/INA;

- -pa3BUBATH U MPOJBUIaTh CTPAHHUIILI B CAMBIX TOIYJIIPHBIX COIMAIBHBIX CeTAX BroHTaKTe,
Facebook, Instagram.

1.2. ®opmupyeMble KOMIIETEHIIMH, COOTHECEHHBIE C TUNIAHUPYEMBIMU pPe3yJIbTaTaMH 00yUeHHSI 110

JUCLUILINHE!
Koabt Conep:kanue KOMIeTEeHIUI IlepeyeHb MIaHMPyeMBbIX Pe3yJbTATOB
KOMIIeTeHI[UH 00yuyeHus Mo TUCHUILJINHE
ITK-5. [IK-5.1. Ilpu peanuzauun 3HaTh:

Crnocoben KOMMYHUKAI[MOHHOTO MPOAYKTA ° [lonsTuiinbIi amnmnapar o

MPUMEHATh B | UCIOJB3YET TEXHOJIOTUU TEMAaTUKE «COIUATbHBIC CETHY

npodeccuonans | MeIuapUICHIIHS U ° Bo03M0XHOCTH HCIIONB30BAHUS

HOU MEIMATUIAaHUPOBAHUS B OHJIAH U | COLIMAJIbHBIX CETEH B INIAHUPOBAHUH,

NEeSATEIbHOCTH OHJIAMH cpene MOATOTOBKE U ITPOBEACHUHN

OCHOBHBIE KOMMYHUKAITMOHHBIX KaMITaHUH U

TEXHOJIOTHYECK MEpOIPUATUN

ue  pelIeHHS, ° Crenuduky cooOmiecTB B

TEXHUYECKHE COLIMAJIbHBIX CETAX

CpEICTBa, Ymers:

MIPUEMBI u ° ®opMHUpOBaATH LIETU U 33Ja41

METO/bl OHJIANH KOMMYHUKAITMOHHBIX KaMITaHUH 1

u oduiaiin MEpPOIIPUATHIA B COLUATIBHBIX CETAX

KOMMYHUKaIUN ° Hcnonb3oBars TEXHOJIOTHH
IPOJIBUJKEHHUSI B COLIMAJIBHBIX CETSAX B
3aBUCUMOCTH oT eI

KOMMYHUKAIlMOHHOW KOMIIAHUH
Bnanets

° CriennaiabHON TEPMUHOJIOTHEN

° HaBbikamn IIPOBECHUS
KOMMYHHMKAIIMOHHON  KaMIIaHUU B
COLIMAJIBHBIX CETAX

° MeTtomamu aHaju3a

3¢ (HEeKTUBHOCTH COLMATBHBIX CeTel

[1K-5.2 [Tpu moaroToBKE TEKCTOB
pEKIIaMBbl U CBSI3€EH C
0OIIECTBEHHOCTHIO UCIONB3YET
OCHOBHBIE TEXHOJIOTUU
KOMUPANTHUHIa B OHJIAH 1
odnaiin cpene; npuMeHseT
OCHOBHBIE€ TEXHOJIOTHHU
OpraHM3aIH ClIeHUaTbHbBIX

3HaTh:

° OcobeHHOCTH MTOATOTOBKH
TEKCTOBBIX, TIpaduueckux, pabouux,
MPE3EHTAIIMOHHBIX ~ MaTepHUaaoB s
COIIMAIBbHBIX CEeTEN

° OCHOBEI KOMUPAUTHUHTA u

odopMIIeHUS PEKIIAMHBIX ITOCTOB




MEpPONPHITHIA B paboTe ¢ ° OcobenHoctu ayJIUTOPUHI
Pa3IMYHBIMH [IEJICBHIMH COIMAJILHON CETH
rpynmnamu YMers:
° AHaIM3UpPOBaTh ayJTIUTOPUHI
cooO1ecTBa
° AJMUHUCTPUPOBATH
TEMaTHYECKOE COOOIIECCTBO
° MeauarmiaHupoBaHue u
OIOPKETUPOBAHUE B COIUATBHBIX CETAX
° [Tonbupats HEO0OXOAUMBII
KOHTCHT  JIJIst MPOJBMKCHUST B

COLMAIBHBIX CETAX B 3aBHCHMOCTH OT
L€ KOMMYHUKAIIMOHHON KOMITAaHUU
Bnanets

° CriennanbHON TEPMUHOJIOTHEN

° Texuukon IIOATOTOBKU
peKIIaMHOM MIPOYKIIUH, BKJIFOYas
TEKCTOBbIE U Tpaduueckue, padboune u
MPE3CHTAIMOHHBIE MaTEPHAJIbl B paMKax
COIIMANIbHBIX CeTei

1.3. MecTo JUCHMILIMHBI B CTPYKTYype 00pa3oBaTesIbHOM MpOrpaMmbl

JucuuiuimHa «KoMMyHUKaIUM B COLMANIBHBIX CETAX» OTHOCUTCS K TUCLMITIIMHAM 110 BBIOOPY
BapUaTHUBHOW YacTH OJIOKA JUCHUIUIMH y4eOHOTO TUIaHa.

JU1st OCBOCHUS AUCHUIUIMHBI HE0O0XOAMMBI 3HaHUs, YMEHUS U BIIaIeHUs, C(OOPMUPOBAHHBIE B XOI€
U3YUYEHHS CIEAYIOUINX AUCHUILUIAH U MPOXOXKACHUS MPAKTHK:

OCHOBBI UHTETPUPOBAHHBIX KOMMYHUKAIUI1

Teopus 1 mpakTHKa MacCOBOM WH(pOpMAIUN

[InanupoBaHue, NpoBeieHNe KOMMYHUKAIIMOHHBIX KAMIIAHUH U MEPOIIPUITUI

OcHoBbI OpeHANHra

Kpeatus B pexiame

CoBpeMeHHbBIE HHTEPHET-KOMMYHUKAIIH

WNHdopManinoHHbIE TEXHOJIOTHH B PEKJIaMe U CBA3AX C O0IIECTBEHHOCTHIO

TexHonorus pexiamHoi Gortorpaduun

Pa3paboTka 1 TEXHOJIOTHS IPOU3BOACTBA PEKIIAMHOTO IIPOYKTa: BUIEOpEKIaMa

B pe3ynbrare ocBO€HUS NUCHUILTUHBL (POPMUPYIOTCS 3HAHUS, YMEHMS U BIAJIeHUs, HEOOXOIUMbIE
JUTSL U3YYEHUSI CIETYIONUX JUCIUIUINH B TPOXO0XKICHHS MTPAKTHK:

JIMpeKT-MapKeTUHT

VYnpasieHne KOMMYHUKAIIUSIMHU B CTIOPTE

[IpenaumniaomHas npakTHKa

['ocynapcTBeHHast HTOTOBAsI aTTECTAIHS



2. CTpyKTYpa ATUCHUILINHBI
CTpyKTypa IMCUMIIMHBI AJ1s1 04HO# (popMBbI 00yUeHHn s

O6HIa$I pr&OéMKOCTI) JUCHHUITIIIMHBI COCTaBJIACT 2 3.€., 72 Y., B TOM 4YHUCJIC KOHTaKTHas pa60Ta O6y‘laIOIIII/IXC}l

¢ mpenoaaBaTenieM 28 4., caMOCTOsITeNbHasl paboTa oOydaromuxcs 44 4.

Ce Bunpl yueOHOM paboThI
Me (B yacax)
CT KOHTaKTHAasI Cam
p |Jlek |Ce |II 0CTO DopMbl
WU | MA | pa ATel TEKYIIETO
Hap | KT b- KOHTPOJIS
Ne Paznen nu | Jlabo | I[Ipom | Has YCIIEBa€MOCTH,
0/ | JTUCLUILIUHBL/ TEMBI ec | parop | exyro | pabo dopma
KA | HpIe | 4-Has | Ta IPOMEKYTOUHOU
€ | 3aHAT | arTec aTTeCcTaluu (no
3a | us Tamus cemecmpam)
HS
TH
s
1 CouuanbHele ceTh: | 5 2 2 6 Huckyceus,
MIOHSITHE, OIpOC Ha
CYIIHOCTb,3aHYCHHE. CEeMUHApe
2 KonTent B|5 |2 2 6 Ompoc,
COLIMAJIBHBIX MEUA. 00CyXIIeHUE
JOKJIA/IOB
3 | [IpoxBmwxkenue B 5 |2 4 10 Omnpoc, pabora B
COIMATILHBIX CETSIX COII.CETAX
oOCyXKIeHHe
JOKJIQJIOB
4 | Perapretunr u 5 |2 4 10 Omnpoc
MAPCUHT ayJAUTOPUI
5 | Kombronuru- 5 5 2 6 o0cyxeHue
MEHE/DKMEHT. JIOKJIaJIOB
6 | ®unaHncoBoe 5 5 2 6 Ob6cyxnenne
IUTAHUPOBAHKE IIPOEKTOB
7 . n n |n n Kontpouns no
3a4€T
BOIpOCaM
8 | wmToro: 12 16 44




CTpyKkTypa IMCUMIJIMHBI 1JIS 0YHO-32049HOI (popMbI 00yUeHH st

O061mas TpyI0EMKOCTh JUCHUIUIMHBI COCTABIISAET 2 3.€., 72 4., B TOM YUCJIe KOHTaKTHast paboTa 00ydJaronuxcs
¢ mpenoaasatenemM 16 4., camocTosTenbHass paboTa oOyyaromuxcs 56 u.

Ce Bunsl yaeOHOM paboThI
Me (B yacax)
CT KOHTaKTHast Cam
p |Jlex |Ce |II 0CTO Dopmbl
UK | MU | pa ATeIN TEKYIETO
Hap | KT b- KOHTPOJISt
Ne Paznen nu | Jlabo | IIpom | Has yCIIEBaEMOCTH,
/0 | JUCLHUIUIMHBL/TEMBI ec | parop | exyro | pabo dopma
KM | HbIE | 9-Hasg | Ta IPOMEKYTOUHOU
€ | 3aHAT | aTTec aTTecTaluu (no
3a | us Tanus cemecmpam)
HS
™
|
1 CouuanbHele ceTh: | 5 1 1 8 Huckyceus,
MOHSATHE, OIpOC Ha
CYIIIHOCTb,3aHYCHUE. CEeMHHAape
2 KonTent B|5 |1 1 8 Ompoc,
COLIMATIbHBIX MENA. oOCyXKeHHe
JIOKJIA/IOB
3 [IponBumxenue B 5 |2 2 12 Omnpoc, pabota B
COLMAIIBHBIX CETAX COII.CETAX
oOCyXKeHHe
JOKJIQJIOB,
4 Perapretunr n 5 |1 1 12 Omnpoc
ITAPCUHT AYAUTOPUN
5 Kombronutu- 5 |2 2 6 oOcyxeHue
MEHEHDKMEHT. JOKJIQJIOB
6 duHaHCOBOE 5 |1 1 6 OO6cyxnenue
TUTAHUPOBAHHE MIPOEKTOB
N n |n n n |n n n KonTpons no
3a4ér
BOIIPOCaM
UTOTO: 8 8 56




CTpyKTypa AMCUMIJIMHBI ISl 32049HOH (pOPMBI 00yUYeHU S

O6mmas Tpym0€MKOCTh JUCITUIUIMHEI COCTABIISAET 2 3.€., 72 4., B TOM YHCJIe KOHTaKTHas paboTa
00yJaroIxcs ¢ MpernoaBaTeseM 8 1., CaMOCTOsATENbHAs paboTa o0yyarormmxcs 64 4.

o Bunpl yueOHOM paboThI
I (B gacax) dopmbl
00 KOHTaKTHAas Cam TEKYIIETo
yu | Jlek | Ce n Jlab 0CTO KOHTPOJIS
Ne Pasznen CH | MU | MU pa opa | IIpom | saTen yCIIEBAaEMOCTH,
/11 | JAUCLUIUIMHBI/TEMBl | U Hap IC(ZII;I; TOp | €XYyTO | b~ dopma
HbIC | Y-Hasi | Had IPOMEKYTOUHOM
:aHH 3aH | atrrec | pabo aTTecTaluu (1o
ATH | Tanusl | Ta cemecmpam)
THS
st
1 Conuansuble cetu: | 4 0,5 0,5 10 Huckyccus
MOHSITHE,
CYIIHOCTb,3aHYCHHE.
2 Kourenr B|4 |05 0,5 10 Huckyccus
COLIMAJIbHBIX MEJUA.
3 [IponsuxeHue B 4 1 1 12 OO6cyxnenue
COIMATILHBIX CETSIX MIPOCKTOB
4 Perapretunr u 4 1 1 12 O6cyxnenue
MAPCUHT AYAUTOPHIA MIPOCKTOB
5 KoMmproautu- 4 0,5 0,5 10 Huckyccus
MEHE/PKMEHT.
6 duHaHCOBOE 4 105 0,5 10 Huckyccus
TUTAHUPOBAHKE
N n n n n KonTpomns no
3au€T
BOIIPOCaM
UTOTO: 4 4 64




3. ConeprxkaHue AU CHUTIMHBI

Ne

HaunmenoBaHmue pa3aejia
AUCHHUIIIIMHBI

Conepxanue

ConuanbHEIC CETH: IIOHATHE,
CYIITHOCTh,3aHYCHHE.

Hcropust BOBHUKHOBEHUS COLUAIBHBIX CETEM.
Conmainbhble cetu ais 6usHeca. [IpuunHbl BeneHus
KOMITAaHUSIMU MapKETHUHTOBOH JIEITEITLHOCTH B
COLMANBHBIX ceTsaX. OCOOEHHOCTH COLUAIBbHBIX
ceTel W TeHAEHIMH uXx pa3Butui. Social Media
Marketing (SMM ). dakTopsl, BIHSIONNE HA
pazsutue SMM. IlpaBoBoe nmoae SMM.
Nuctpymentst SMM.

Kontenr B COLIMaJIbHBIX ME€aHa.

Oco0eHHOCTH KOHTEHTA B COIIMANIBHBIX CETSX.
BuzyanbHblii KOHTEHT U IU3alH B COLIMATIBHBIX
cersax [Ipomaroniuii ¥ BOBJIEKAIOIIMI KOHTEHT B
corcertsax. [lo3umonrpoBanre B COnUaIbHbIX
ceTsix. PyOpuku v TaliMHUHT MyOJUKAIIUU KOHTEHTA.
KpearuBHas cTparerusi B COUanbHbIX CETAX.
Metpuku 3¢ dexruBHOCTH. TeHIEHITUN
BHU3yaJIbHOI'O0 KOHTEHTA. Buieo kak BU3yanbHas
dbopma nepenaun napopmanuu. KoHTeHT B
Wucrarpam, BKonTtakte u Facebook. ITone3nbie
CEpPBUCHI, CO3/JAaHUE HECTIOKHON TPaUKH.

HpOI[BI/I)KeHI/IC B COIMAJIBHBIX CCTAX

[Tponemxkenue B Facebook IIpoasukenue Bo
BKontakre [IponBuxenue B Instagram
[Iponsmxenne B OgHoknaccuukax [Ipoasukenue B
MecceHxepax OCHOBBI TapreTUPOBAHHOM PEeKIaMbl
Bosmosxnoctu cetn Facebook. dopmatsr
npucyrcrus. Hactpolika Tapretunra u
perapretunra B Facebook. Tumsl
nosunimonupoBanus BKonrtakre. Odpopmienue
coo0I11ecTBa U KOHTEHT. TapreTupoBaHHas peKjama.
[IponBuraemeie myOIUKaIuy, pekjiamMa B
coobOmrecTBax. AHAJIUTHKA COIICETH, YCK-JIUCT
npoduns, popmaTsl KOHTeHTa. THCTpyMEHTHI
npoBwkenus B Instagram. CraTtuctuka B
OpnnoxnaccHukax. KonteHT u tpenpl. [lnatueie n
OecruiaTHbIe MHCTPYMEHTHI TIPOJIBUKEHUSI B
OJHOKJIACCHUKAX.

PeTapreTuHr u mapcuHr ayIuTOpHiA

PerapreTuHr u napcuHr ayauTOPHIA.
JImporenepanus .Hactpolika perapreTusra rno
caifTy BO BceX peKjaMHbIX kabuHerax. [Touck
«ropsiueil ayAuTOpUM» C MOMOIIBIO CEPBUCOB
napcunra. Hactpolika n ontuMusanus peKkiaaMHbIX
kamnaguii B Facebook ¢ ITOMOIIBIO ITHKCEITS.
['eneparus Tpaduka ¢ HOMOIIBIO COIUATBHBIX
cereit. Tpaduk ¢ KOHTEHTa, TEKCTOBBIN KOHTEHT.
Tpaduk ¢ mocagoyHON CTpaHMIIBI WM caifTa.
Onenka 3QpheKTUBHOCTH.

KOMBIOHI/ITI/I-MCHCII)KMGHT.

PaGora c penyranueii Benenue B KOMbIOHUTH-
MEHEPKMEHT. JIMCKYCCMOHHBIN KOHTEHT B €TI0
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BUJBL. B3anmogeiictBue ¢ aynutopueit. Pabota ¢
nuaepaMu MHeHUM. Opranu3anus akTUBaLUN 1
KOHKYPCOB. YTIPaBJICHUE AYJUTOPUEH B
COIMAILHBIX Meaua. THITBI HeraTuBa U METOIBI €ro
o0pabotku. MHCTpyMeHThl MOHUTOPUHTA. CKPBITHII
Y MMO3UTUBHBIN MapKETUHT

duHaHcoBOE IIaHUPOBAHUEC

[TnanupoBanue, nemu u KPI. Pacuer Oromkera mis
PEKJIAMHBIX KaMITaHUW Pa3IUYHBIX COLIMAIBHBIX
cereit. CocraBnenue cmethl. [louck ¢ppunancepa u
areHTCTBa, ONPEACIICHUE UX KOMITETCHIIUH.
[Tpouecc paboTel Hag MpoekToM. OTHOLIEHUS
WCIIOJIHUTEIIb-3aKa34UK U 3aKa3YMK-UCTIOTHUTEb.
T3, morosop, orata. HoBele hopmaTsl
KOMMYHUKAIUU U pekiiambl. HoBbIe HHCTpYMEHTHI B
coticersix. HoBble HHCTpYMEHTHI B MEeCCEHKepax.

4. O0pa3oBaTe/ibHbIC TEXHOJOITHHU

OoOpa3oBaTejibHbIE TEXHOJOTHH

Ne Buab1 yueOHbIX
HaumenoBanue pa3jaeia . Oo0pa3oBare/ibHbIE TEXHOJIOTHHU
n/n 3aHATHH
1 |2 3 4
1 CornanbHble ceTu: Jlexyus 1 Beoounas nexyus c ucnonvsosanuem
MOHATHE, suUdeomMamepuanos
CYUIHOCTb,3aHYCHHE.
/[uckyccus , onpoc.
Iipakmuueckoe
3auamue 1
Kouncynomuposeanue u nposepka
Camocmosmenvhas |0OMAWHUX 3a0aHULl NOCPeOCmeom
paboma 91eKMPOHHOU NOYMbL
2 |Kontenr B coumanbHbIX [/lexyus 2 Jlekyus ¢ ucnonvsoseanuem
Menua. sudeomamepuanos
IIpaxmuueckoe Onpoc, obcyarcoenue 00k1aoos,
3aunamue 2 aHANU3 KOHMEeHMa KOMNAHUtl &
Camocmosmenvuas |coycemsx
\paboma
Koncynsmupoeanue u npogepka
0OMAWHUX 3a0AHUL NOCPEOCMBOM
9NEeKMPOHHOU NOYUMbl
3 |lIpoaBuxenue B Jlexyusa 3 Jlekyus ¢ ucnonvzoeanuem
COITMAITBHBIX CETX sudeomamepuanos
Ilpakmuueckoe /[ucxyccus, obcyscoenue 00K1a00s,
3anamue 3 npoeKmos




11

Camocmosmenvras
paboma Koncynomuposeanue u nposepka
0OMAWHUX 3a0aAHULL NOCPEOCMBOM
91eKMPOHHOU NOYMbL
4 |PerapreTuHr u napcuHr IIpaxmuueckoe Obcyacoenue npoekmos
ayIUTOPUIL 3anamue 4
Koncynomupoeanue u nposepka
CamocmosamenvHas |00OMAWHUX 3a0AHULL NOCPEOCMBOM
paboma 91eKMPOHHOU NOYMbL
5 |KoMbIOHUTH-MEHEIKMEHT. |/lexyus 5 Jlexyus ¢ ucnonvzosanuem
sudeomMamepuanos
Ilpakmuueckoe Obc¢yorcoeHue npoekmos
3auamue 5
Kouncynomuposanue u nposepka
Camocmosmenvras |0oMawHux 3a0anuti NOCPeocmeom
\paboma 97IeKMPOHHOU NOUMbL
6 |DunancoBoe aHupoBanue |Jlexyus 6 Jlekyus ¢ ucnonvsoeanuem
sudeomMamepuanos
Ipaxmuueckoe Obcyacoenue npoekmos
3aunamue 6
Koncynsmupoeanue u npogepka
Camocmosmenvras |0OMAWHUX 3a0AHUL NOCPEOCMBOM
paboma 91eKMPOHHOU NOYMbL
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5. OueHnka nJIaHUPyeMbIX Pe3yJbTATOB 00y4YeHUs
5.1. Cucrema oneHUBaHUS
Cucmema oyeHusamus Modcem Oblms NpedcmasieHa KaK 8 meKCcmogou, mak u 6 mabdauyHou

gZ@OQ]l/le.

®opmMa KOHTPOJIS Makc. K0JI1u4ecTBO 0aJJI0B
3a oxny Bcero
padorty
Texynui KOHTPOJIb:
- onpoc 5 6annos 20 6annos
- yuacmue 8 OUCKYCCUU HA ceMuHape |5 6annos 20 b6annos
- mecmuposanue 10 bannos 10 bannos
- 00K1A0 10 b6annos 10 b6annos
[IpomexyTouHas aTrecTanus 3awuma 40 6annos
npoexma
HToro 3a cemecTp 3auem c 100 6annos
3a4ém OYEHKOU

[Tosmy4yeHHbIH COBOKYNHBIN pe3yabTaT KOHBEPTHUPYETCS B TPAJIULMOHHYIO KAy OLIEHOK U B LKAy
onieHOK EBporeiickoli crctemsl iepeHoca u HakoruieHust kKpeautos (European Credit Transfer
System; nanee — ECTS) B coOTBETCTBHUH ¢ TaOIUIIECH:

100-6ammsras TpaguuuoHHas mkana Mxana ECTS
HIKaJia

95 - 100 A

83904 OTJINYHO B

68 — 82 XOpOIIIO 3a4TEHO C

56 — 67 D

5055 YIOBJIETBOPUTEIHHO E

20 - 49 FX

0-19 HEYJIOBJIETBOPUTEIHHO HE 3a4TEeHO =
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5.2.Kputepuu BbICTaBICHUS OLIEHKH MO JUCHUTUINHE

Bananl/
IkaJuaa
ECTS

OuneHka nmo
JUCHUILIMHE

Kpurepun onenkn pe3yibTaToB 00y4eHus 1o
AUCHMILIAHE

100-83/
AB

«OTIUYHOY/
«3a4TEHO
(oTugHO)»/
«3a4TEHOY

BrictaBnsercs oOydaromiemMycsi, €Ciu OH TI1y00Ko U
IIPOYHO YCBOMJI TEOPETUYECKUN U IPAKTHUECKUI
MaTepuai, MOXKeT IPOJIEMOHCTPUPOBATH 3TO Ha 3aHATHIX
U B XOJI€ IPOMEKYTOYHOMN aTTECTALlUU.

OO0y4armMiics CUYEPIBIBAIOIIE U JIOTHYSCKH CTPOMHO
u3JaraeT yueOHbI MaTepuall, yMeeT YBSI3bIBATh TEOPHUIO C
MIPAKTUKOM, CIIpaBIISIETCA C PEHICHHEM 3ajad
npo¢ecCHOHATLHON HANPaBIEHHOCTH BHICOKOTO YPOBHS
CJI0)KHOCTH, IPAaBUIILHO OOOCHOBBIBACT MPUHSTHIC
pelIeHus.

CB00OOTHO OpUEHTUPYETCS B YICOHOU 1
npoeCCHOHATTLHOMN JINTEPATYPE.

OneHka o JUCIUILIMHE BBICTABISAIOTCS 00ydaroleMycs ¢
y4€TOM pe3yJbTaToOB TEKYIIEH U POMEKYTOUHOMN
aTTeCTalUu.

Komnerennuu, 3akpeni€HHble 3a AUCHUIUINHOM,
c(OpPMHPOBAHBI HA YPOBHE — «BBICOKHI».

82-68/

«XopouIoy/
«3a4TEHO
(xoporo)y»/
«3a4TEHOY

BeicraBisiercs o0y4aromemycs, €ciau OH 3HaeT
TEOPETHYECKUHN U MPAKTUYECKUN MaTepHUall, IPaMOTHO U 110
CYLIECTBY M3JIaraeT €ro Ha 3aHATHSAX U B X0
IIPOMEKYTOUYHOM aTTECTAllMHU, HE OIIYCKasl CYIIECTBEHHBIX
HETOYHOCTEH.

OO0yyaromuiicst mpaBUIbLHO IPUMEHSET TEOPETUUECKUE
II0JIO’KEHHUS IIPU PEILICHNN IPAKTUYECKUX 3a1a4
npodeccnoHalIbHOM HANIPaBIEHHOCTH PA3HOTO YPOBHS
CJIO’KHOCTH, BJIa/Ie€T HEOOXOJUMBIMHU Il TOT0 HABBIKAMU
U IpUEMAMH.

JlocTaTo4yHO XOPOIIO OPUEHTUPYETCS B YUeOHOH U
Ipo¢eCCHOHATILHOM JINTEPATYpE.

OreHka 1o JTUCHUIUIMHE BBICTABIISAIOTCS 00yJaromeMycs C
Y4ETOM pPE3YIbTATOB TEKYIIEW U IPOMEKYTOUHOU
aTTeCTaluu.

Komnerenuuu, 3akpeniéHsple 3a JUCHUIUIMHOM,
c(OPMHPOBAHBI HA YPOBHE — «XOPOIIUI».

67-50/
D,E

«YIOBIIETBOPH-
TeIbHOY/
«3a4TEHO
(ynosnerBopu-
TEIBHO)»/
«3a4TEHOY

BricTaBnsiercs oOydaromemMycsi, €Cu OH 3HaeT Ha 6a30BOM
YPOBHE TEOPETUUYECKUI U MPAKTUYECKUI MaTepHuall,
JIOITyCKAET OTAEIbHBIE OIINOKY IIPHU €r0 U3JI0KEHUH Ha
3aHATHSX U B X0J1€ IPOMEKYTOUYHOU aTTECTALINH.
OO0yyaronuiicst UCIIBITHIBAET OINpeNeIEHHbIE 3aTPYIHEHUS
B IPUMEHEHUH TEOPETUUECKUX MOJIOKEHUM IPU PELIEHUN
MIPAKTUYECKHX 3a/1a4 PO(PEeCCHOHAIBHON HAlpaBIEHHOCTH
CTaH/IapTHOI'O YPOBHS CJIOKHOCTH, BJIAJIEET
HE0OXOIMMBIMHU IS 3TOTO 0a30BBIMU HaBBIKAMU U
IIPUEMAMH.

JleMOoHCTpHpYyeT 1OCTaTOUHBIN YpOBEHb 3HAHUS yUeOHOU
JIUTEPATYpPHI 110 TUCLHUIIIMHE.
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OreHka 1o JUCHUIUTMHE BBICTABIISIOTCS 00yJaromeMycs C
Y4ETOM PE3YIbTATOB TEKYIIEH U MTPOMEKYTOUHOMN
aTTeCTalluu.

Komnerenmuu, 3akperiéHHble 3a JUCUUTUIMHOM,
c(hOpMHUPOBAHBI HA YPOBHE — «IOCTATOYHBIN».

49-0/ «HeypoBieTBopuTe | BricTaBnsercs o0yyatoiemycs, €Clid OH HE 3HaeT Ha
FFX JTIBHOY/ 0a30BOM ypOBHE TEOPETUUECKHUI M MPAKTUICCKUI
HE 3aUTCHO MaTepHal, JOMycKaeT rpyoble OIMOKY IpHU ero
W3JIOKCHHUHU Ha 3aHATHUSAX U B XOJIE IIPOMEKYTOYHON
aTTeCTAIlHH.

OOyuaromuiics: HCIIBITBIBACT CEPHE3HBIC 3aTPYJHEHUS B
MPUMEHEHHH TEOPETUUECKUX TTOJI0KEHUH MTPH PEeLICHUN
MPaKTHYECKHX 3a]1a4 MPO(EeCCHOHANBHON HAIPABIEHHOCTH
CTaH/IapTHOT'O YPOBHS CJIOKHOCTH, HE BIIaJEET
HEOOXOJMMBIMH YIS ATOTO HaBBIKAMU M TPUEMaMHU.
JleMoHCTpHpYET (pparMeHTapHbIe 3HAHUS YIeOHOH
JUTEPATYPHI MO AUCIHIUIAHE.

OmeHka 10 JUCHUILIMHE BBICTABIIIOTCS 00yJaromeMycst ¢
y4E€TOM Pe3yJIbTaTOB TEKYIIEeH 1 MPOMEKYTOUHOU
aTTeCTaIH.

KomrmeTeHiy Ha ypoBHE «10CTATOYHBII», 3aKPEIIEHHBIC
3a AMCUUIUIMHOW, HE CHOPMHUPOBAHBI.

5.3. OueHouHbIe cpecTBa (MaTepuabl) s TEKYILIETO KOHTPOJIS yCIIEBAEMOCTH, TPOMEXYTOUHOMN
aTTecTaly 00YJaIOIUXCS 10 TUCIUIUINHE

[To wToram wu3ydeHHs] KaXJIO0H TEMBbI TPOBOIATCS YCTHBIE M THCBMEHHBIE OIMPOCHl B paMKax
KOHTPOJIBHBIX BOITPOCOB I10 JUCLUILIHHE.

Konmponvnvie 6onpocel no oucyuniune:

1. Hcropust BOSHUKHOBEHUS COLIMAJIBHBIX CETEH.

2. CounanbHble ceTH 1 On3Heca.

3. [IpuurHbI BeleHUsI KOMIAHUSIMU MAPKETUHTOBOH J1€ATEIbHOCTH B COLUAIBHBIX CETAX.
OCOoOeHHOCTH COLMANIBHBIX CeTe M TeHACHLUHU UX Pa3BUTHSL.

4. Social Media Marketing (SMM ). ®axTopsl, Baustonue Ha pazsutue SMM. IlpaBoBoe none

SMM. UucTpymenTsl SMM.

5 Oco0eHHOCTH KOHTEHTA B COLMAJILHBIX CETAX.

6 BusyanbHblli KOHTEHT U JU3aliH B COLIMAIIBHBIX CETIX
7. [Ipoparominii ¥ BOBJIEKAIOIINI KOHTEHT B COLICETAX.
8 [To3unMoHNpOBaHUE B COLUATBHBIX CETSX.

9 Py6puku 1 TaliMUHT TyOIMKAIIMKM KOHTEHTA.

10.  KpeaTtuBHas cTpaTerus B COMAIBHBIX CETIX. MeTpuku 3 PEeKTUBHOCTH.

11. TenneHnuu BU3yaabHOTO KOHTEHTA.

12. Buneo kak Bu3yanbHas ¢popma nepeaauu ndopmanuu. Konrent B Uncrarpam, BKonrtakre
u Facebook.

13.  IIpoasumxenue B Facebook

14. IIponBmxenne Bo BKonTakre

15. IIponsuxenue B Instagram

16. [TponBmwxkenne B OMHOKIACCHUKAX

17.  OcHOBBI TaPreTUPOBAHHOMN PEKIaMBI

18. Bosmoxnoctu cetu Facebook. @opmars! npucyretBust. Hactpoiika Tapretunra u

perapretunra B Facebook.
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19. Tuner no3urmonupoBanust BKontakre. Odopmiienrne cooOIecTBa 1 KOHTEHT.
TaprerupoBanHas pexiama. [IpoaBuraemple myOauKanyy, pekjiamMa B cooOuiecTBax. AHaTUTHKA
COLICETH, YEeK-THCT MpoduIsi, popMaThl KOHTCHTA.

20. HNuctpyments! npoasmkenus B Instagram. Cratuctuka B OgHoknaccHukax. KoHTeHT u
TPEH/IBI.

21. [TnatHbIe U OecTIaTHBIE MHCTPYMEHTHI TPOABMKEeHHS B OTHOKIACCHUKAX.

22. Peraprerunr u napcunr ayauropuid. Jluporenepanus .HacTpoiika peTapreTunra 1o camty Bo
BCEX PEKJIAMHBIX KaOMHETax.

23. Pa6ota ¢ penyranueii. JINCKyCCHOHHBIN KOHTEHT W €TI0 BHJIBI.

24, B3aumoneiictBue ¢ aynutopuei.

25. PaGoTa ¢ nunepamu MHEHUH.

26. Opranuzanys akTUBALUN U KOHKYPCOB.

217. YnpasieHue ayaAuToOpHuel B COIIMAIbHBIX MeAua. THUIIBI HeraTuBa U METObI €ro 00padoTKH.
HHCTpYyMEHTHI MOHUTOPHUHTA.

28. CKpBITBIN M TO3UTUBHBIA MAPKETHUHT

29. [Tnanuposanue, nenu u KPI. Pacuet GromkeTa Ui pekJiaMHBIX KaMITaHUH Pa3InIHbIX
colManbHBIX ceTeid. CocTaBlieHUE CMETHI.

30. [Towck ppunancepa U areHTCTBa, ONpeeIeHne X koMriereHIui. [Ipomecc paboTel Hal

IIPOCKTOM. OTHOILICHHS HCITOJIHUTEIb-3aKa3UHNK U 3aKa3YNK-UCIIOJIHUTEIb.

Ilpumepnvie memvl 8bICMYNIEHUU U OOCYHCOCHUL HA CEMUHADAX.:
Bupl KOMMyHHKAIU B COLUATBHBIX CETAX
Ocobennoctu npoasuxkeHus B cetu BK .
Ocob6ennoctu npoaBuxkeHus B Facebook
OcoOenHocTy npoaBrkeHMs B Instagram
Ocob6ennoctu npoasuxkeHuss B OK
KoMBIOHUTH-MEHEIKMEHT COLMAIBHBIX CETSIX
7.

8. Tembl HAYuHbIX OOKNA006 U (Unl) pedhepamos.
Kaxnpiii CTyneHT TmoilydyaeT HWHAWBHIYaIbHBIM BapHaHT ISl pa3paboTKu 0o0k1ados M
MIPOBOJIMT WX MPE3CHTAINIO B TIporiecce 00ydeHwus. [[puMepHbIe TeMBbI TOKIAI0B:
1. [TonGepute mpuMepsl MPOABIKEHUS KOMITAHUN MAajloTo M CpeJHEero OM3Heca B COIMATBHBIX
CeTsAX: paccMoTpute commanbHbie cetu Facebook, Instagram, BK. Bo Bcex nm conmanbHBIX CETAX
MPUCYTCTBYIOT KOMITAHWH, OXapaKTePU3YHTe KOHTEHT C TOUKH 3PEHUS LIEIEBOU ayIUTOPUH, KaKHe
WHCTPYMEHTHI OPEH/IBI UCTIOIB3YIOT JIJISl BOBJICUCHUS ayIUTOPHH.

I o

2. Bribepute OpeHs U npoaHaTM3UPYHTE MPOJBUKEHHE B COLMAIBHBIX CETSIX, PACCMOTPUTE
couunanbHele cetu Facebook, Instagram, BK. Bo Bcex i1 conMaibHbBIX CETSIX NPUCYTCTBYIOT IaHHBIE
OpeH/bl, OXapaKTepu3yHTe KOHTEHT C TOUKM 3PEHHUs LIEJIEBOW ayJlUTOpUHU, KaKU€ HHCTPYMEHTHI
OpeH/1bl UCIOJIB3YIOT AJIsl BOBJICUEHUS ayAUTOPUHI

Hpu]l/lel?bl MecmosuixX 3a0aHull

1. Yro takoe SMM?

A. D10 3 pexTuBHBIN crIOCOO MPUBJICUEHUS ayJUTOPUH Ha CAalT MOCPEICTBOM COL[MAIIbHBIX CETel,
0110r0B, GOPYMOB, COOOIIIECTB.

b. OT1o TaprerupoBanHas pexiama B BK.

B. DT0 onTuMu3anus caira.
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MosxHO 71 100aBIsATh HECKOJIBKO (hoTorpaduii B ouH ocT B BkoHTakTe?

PN

CymectByeT 11 stories B Bkonrakre?

> w

.Ja

. H1eT

o]

4, B kxakoi U3 comuanbHbIX CETEN €CTh BO3MOXKHOCTh JOOABIECHUS BUAEO B KAUECTBE O0I0KKHU
JUTSL TPYTIITBI/ CTPAHUIIBI

A. BxonTakre.

B. Facebook.

B. OnHOKIIaCCHUKH.

I'. Instagram.

5. Yrto Takoe KOHTSHT?

A. KOHTEHT — 3T0 Bce, UTO MPUCYTCTBYET HA CaliTe: TEKCTOBOE COEpkKaHKE, U300paKeHUs, ayA1o,
BUZICO U MTpoure (ailsibl TFOOBIX pacIIupEHUH.

b. KonTeHT - 3T0 Bce, 4TO MOXKHO CKadaTh Ha caiite ((hoTo u BUAEO).

B. KoHTeHT - 3T0 TO, 4TO MOKHO 3aKa3aTh HA caiiTe (TOBaphl U YCIYTH).

6. C nmoMoMnIpI0 KaKux HHCTPYMEHTOB CJIEAYET PEKIaMUPOBATh COOOIIECTBO B COLUATIBHBIX
A. TapreTupoBaHHasi pekjiama.

b Ododepsr.

B. ®penaumr.

I".MaccdomnoBuHT

7. Kakoii BuJ KOHTEHTAa MOXKET MOXBAJIUTHCS HAaNOOJIBIIMM BOBJICUYEHHEM Ha CErOAHIIITHUN
JIeHb?

A. TexcT.

b. Buneo.

B. ®oro.

I'. Bee.

8. Kakoe xonuecTBO MOCTOB SIBJISETCS ONTUMAIBHBIM JIJIs1 COOOIIecTBa OpeHa’?
A. 6 B HezeIIO.

b. 4 B Heneno.

B. 15 B cyTkH.

I'. UepuBuayanbHO 171 KaKIOTO IIPOEKTAa.

9. B kaxoii conmanbHON ceTh HauOOIbIINN TPOLEHT AKTUBHBIX aBTOPOB 3TO MY>KUUHBI?
A. Instagram.

b. LiveJournal.

B. Bkonrakre.

I'. OngHOKIIaCCHUKH.

10. B xaxoii couuaibHON ceTH HauOOJBIINN MPOLIEHT AKTUBHBIX aBTOPOB 3TO KEHIUHBI?
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A. YouTube.
B. Facebook.
B. OK.ru.

11. Ha uto Bauser CTR B TapreTupoBanHOM pekname?

A. CTonMoOCTb KJIHKA.

b. Hu na urto.

B. KauecTBO nmoamucuuka.
I'. Y3naBaemocTh Openpa.

12. Kak nmpaBuiabHO OCTYnaTh ¢ HEraTUBHBIMM OT3bIBAMH O NMPOIYKTE/yCIyre B coll.Meana’?
A. Y anutb KOMMEHTapuil.

b. Pa3pickaTh aBTOpa KOMMEHTAPUS U HAKA3aTh.

B. 3ab6anuTh aBTOpa KOMMEHTapUSI.

I'. Berynuts B 1uanor ¢ aBTOpoM KOMMEHTapHsl.

13. Y Kakoro u3 HUKEMepEeUHCICHHBIX KAHATIOB KOMMYHUKAIIMH C ayTUTOPUEH HAMOOIbIIHIA
Meanaoxsat B Poccun?

A. Facebook.

b. IlepBblii KaHalI

B. BkonTakre.

I'. Tenexanan I1aTaNNA.

14. C Kakux yCTPOWCTB KOJMYECTBO TpaduKa B COUAIBHBIX CETIX SBISETCS MPeoOIIa aromnm?
A. Apple.

b. PC.

B. Mobile.

I'. Smart TV.

15. Mo>kHO JI1 TapreTUpoBaTh peKjiaMy [0 UHTEpecaM MoJIb3oBaTesnei?

A. Jla, moxHo. CriennanabHble CUCTEMBI aHAJIM3UPYET NIOBEIECHNUS 110JIb30BATENEN B MHTEPHET U C
ONPENIEIEHHOM 10J1€M BEPOATHOCTH MOTYT IIPOrHO3UPOBATh MHTEPECHI NIOJIb30BATEIEH.

b. HeT, He BO3MOXKHO. Y 4elloBEKa BCE BPEMsI MEHATHCS HHTEPEC, KPOME TOTO 3a OJHUM
KOMIIBIOTEPOM MOTYT paboTaTh pa3HbIE JIIOIH.

16. KakoBa MakcuManpHO JOMyCTUMasl AJMHA TBUTA?
A. 100 cumMBOIIOB.
b. 140 cumBoIIOB.
B. 150 cumBO0B.
I'. 200 cuMBOIIOB.

17. KakoBa MakcumainbHas JJIMHA BUIE0, pa3MelieHHoro B Instagram?
A. 30 cekyH.

b. 60 cexynn.

B. 2 MuUHYTBLI.

I'. 15 munyr.

18. Kaxkast n3 mepeunciaeHHbIX COICETel OOMbIIE BCErO MOAXOAUT JIJIsl MyOIUKAIIMU BU3YaIbHOTO
KoHTeHTA?
A. Ask.fm.
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b. Change.org.
B. Soundcloud.
I'. Pinterest.

6. YueOHO-MeTOANYeCcKOe U HH(POPMALIMOHHOE 00ecnieYeHne U CIUIIIHHbI

6.1. Crnucok UCTOYHMKOB U JIUTEPATYpPbI

Hcrounukn

OCHOBHEIC

1. I'paxxnanckuii kogekc Poccuiickont denepanun (I'K PD)
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW 5142/

2. ®enepanbubiii 3akoH "O pexitame” ot 13.03.2006 N 38-03
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_ 58968/

3. ®enepanbHblil 3akoH "O 3ammte koHkypeHuuu" ot 26.07.2006 N 135-03 (nocnenusas
penakuus) http://www.consultant.ru/document/cons_doc LAW_ 61763/

4. 3akon P® ot 27.12.1991 N 2124-1 (pex. ot 18.04.2018) "O cpencrax maccoBoit
undopmarmu" http://www.consultant.ru/document/cons_doc_ LAW_1511/

5. ®denepanbHbii 3ak0H "O nepcoHaNbHBIX HaHHBIX" 0T 27.07.2006 N 152-D3 (mociaeanss
penaknus) http://www.consultant.ru/document/cons_doc LAW_61801/

Jluteparypa

OcHoBHas

1. Epmonosa Haramus. [Ipoasmkenne 6u3Heca B conpanbHbIX ceTsix Facebook, Twitter,
Google+. - Mockga : OOO "Aunbnuna [Tabmumep", 2013. - 357 c. - ISBN 978-5-9614-2280-1.

http://znanium.com/go.php?id=519251

2. PomanoB Anapeii AnekcanapoBud. PazpaboTka peki1aMHOTo IpOoAyKTa [ DIeKTPOHHBIH
pecypce] : Yueb. mocobue. - Mocksa ; Mocksa : By3oBckuit yueOHuk : M3narenbckuii lom
"MHOPA-M", 2010. - 256 c. - ISBN 978-5-9558-0124-7.

http://znanium.com/go.php?id=189456

JIOTIOJTHUTEIIbHBIE
Cmonuna, B.A. SMM c nyns. CexkpeTsl NPOABUKEHUS B COLIMANIBHBIX CETSX : MPaKT. mocobue / B.A.
CmonuHa. - Mocksa : Undpa-Unxenepus, 2019. - 252 c. - ISBN 978-5-9729-0259-0. - Teker :
anekTponHbIi. - URL: https://new.znanium.com/catalog/product/1053378

6.2. [lepeuenp pecypcoB HH(OPMaLMOHHO-TEIIEKOMMYHUKAIIMOHHOH ceTn «IHTepHET».

1. http://kafmr.rsuh.ru/ - caiit kadeapsl MapKeTHHra M peKjIambl, (GakylIbTeTa YIpaBICHUS,
MHCTUTYTa 3KOHOMUKH, yrpasieHus u npasa PITY. Caiit co3nan amns nHGopMupoBaHHs CTYyJEHTOB
U TIpernojiaBaTesield, B3aUMOJEHCTBUS MeXAy HUMH. Ha caiite mnyOiaMKyroTCsT MaTepuabl,
KacarolMecss MApKETUHIOBON TEMATHUKH.

2. CereBoe n3nanue AdIndex https://adindex.ru

3. OrtpacneBoe CMU B obnactu pexinambl, MapkeTitra u PR Sostav.ru https://www.sostav.ru
4. OdunmansHelii caitt ['nisaun Mapkeronoros Www.marketologi.ru



http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_5142/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_58968/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_61763/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_61801/
http://znanium.com/go.php?id=519251
http://znanium.com/go.php?id=519251
http://znanium.com/go.php?id=189456
http://znanium.com/go.php?id=189456
https://new.znanium.com/catalog/product/1053378
http://kafmr.rsuh.ru/
https://adindex.ru/
https://www.sostav.ru/
http://www.marketologi.ru/
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6.2. CoctaB coBpeMeHHBIX mpodeccronanbHbiX 0a3 nanubeix (bJ1) 1 napopmannonno-cmnpaBounsie cucreM (MUCC) (2019

T.)

Nonr HaumeHnoBaHue
/
1 MesxnyHapoiHble pedepaTHBHBIE HaykoMeTpuueckue b/1, TocTynHbIe B paMKax HallMOHAIBLHOM
noanucky B 2019 r.
Web of Science
Scopus

2 [Ipodeccronanshbie monHoTekcToBBIE B/I, MOCTYNHBIE B paMKax HalMoHaIbHOW moanucky B 2019 r.
Kypnansr Cambridge University Press

ProQuest Dissertation & Theses Global

SAGE Journals

Kypnans! Taylor and Francis

3 [Ipodeccronanbhble moaHOTEKCTOBBIE B/

JSTOR

W3nanus no o0IIeCTBEHHBIM M T'YMaHUTAPHBIM HAyKam
DnexTponHas oubimoreka Grebennikon.ru

4 KommbroTepHble CripaBOYHBIE IPABOBHIE CUCTEMBI

Koncynerant [ltoc,

I'apanT

7. MaTepuajibHO-TeXHUYECKOe o0ecneyeHue TUCIUIIIHHbI

B KaucCTBC MaTepI/IaJII)HO-TeXHI/I‘-IeCKOFO 06GCH6‘-I€HI/I$I JOUCHUITIINHBI H€06XOIII/IMI)II

- IEMOHCTPAIMOHHBIE TPUOOPHI AJIS JISKIIUH - BU3YaAJIU3allUH,

- MYJIbTHMEIUHHBIC CPEICTBA JIJIsl TIPE3CHTANNN JOKIAI0B U pedepaTos.

TpeboBanust K ayAUTOPHSIM:

= 1JIA HpOBGI{GHI/Iﬂ CeMI/IHapOB H€O6XOI[I/IMI>I KOMHI)IOTepHBIe KJIaCCBI C I{OCTyHOM B COIIMAJIBHBIC CETH,
- Ui JIEKIUHA U CEMHHAPOB B ayAUTOPUH HEOOXOAMMBI: 00OPYIOBaHKE AJISl MHCbMa, 000PYIOBaHKE
JUTISL TIOKA3a CJIA/I0B M IEPCOHAIBHBIE KOMITBIOTEPHI.

Cocras nporpammuoro obecnieuenus (I10) (2019 r.)

ITepeuens 110
Neri/m | Haumenosanue 110 [TpousBoauTenb Crnoco0 pacnpocTpaHeHusl (IuyeH3UOHHOE
U c60600HO PACAPOCMPAHIEMOE)
1 Adobe Master | Adobe JIALIEH3UOHHOE
Collection CS4
2 Microsoft Office | Microsoft JUIEH3UOHHOE
2010
3 Windows 7 Pro Microsoft JUIEH3MOHHOE
4 AutoCAD 2010 | Autodesk CBOOOJTHO PacIpoCTpaHsIeMoe
Student
5 Archicad 21 Rus | Graphisoft CBOOOHO pacrpocTpaHsIeMoe
Student
6 SPSS Statisctics 22 IBM JIAIEH3UOHHOE
7 Microsoft Share | Microsoft JIMIIEH3UOHHOE
Point 2010
8 SPSS Statisctics 25 IBM JIAIEH3UOHHOE
9 Microsoft Office | Microsoft JUIIEH3UOHHOE
2013
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10 OoC «AneT | OO0 «bazanbT | TUIIEH3MOHHOE
O6pa3oBanue» 8 CIIO

11 Microsoft Office | Microsoft JUIEH3UOHHOE
2013

12 Windows 10 Pro Microsoft JULIEH3UOHHOE

13 Kaspersky Endpoint | Kaspersky JIMIIEH3UOHHOE
Security

14 Microsoft Office | Microsoft JIMIIEH3UOHHOE
2016

15 Visual Studio 2019 Microsoft JIALEH3NOHHOE

16 Adobe Creative | Adobe JIALIEH3MOHHOE
Cloud

8. O0ecneueHune 00pa3oBaTEIBLHOIO NMPOLECCA AJIA JIUI C OTPAHUYEHHBIMH BO3MOKHOCTSIMHU
310POBbSl U MHBAJIHN/I0B

B X0[4€ peajin3daiu AUCHUIIIIMHBI UCITIOJB3YIOTCA CICAYIOMUC NOIMOJIHUTCIIBHBIC
MCTOABI 06y‘lCHI/I${, TEKYIICTO KOHTPOJIA YCIIECBAEMOCTH U HpOMe)KYTO‘{HOﬁ aTTeCTalun
06yqa1011mxc;1 B 3aBUCUMOCTH OT UX HHAUBHUAYAJIbHBIX OCOOCHHOCTEH:

° JUIS CJICTBIX U CIIA00BUISIIMNX

- IEKIUU O(POPMIIAIOTCS B BUJIE SJIEKTPOHHOTO JOKYMEHTA, IOCTYITHOTO ¢ TOMOIIbI0 KOMIIBIOTEPA CO
CTIEIAIM3HPOBAHHBIM IIPOTPAMMHBIM 00€CIICUCHHEM;

- MUChbMEHHBIC 3aJaHUs BBITIOJIHIIOTCS HAa KOMITBIOTEPE CO CIEIUATU3MPOBAHHBIM ITPOrPAMMHBIM
obecrieueHneM, WIH MOTYT OBITh 3aMEHEHBI YCTHBIM OTBETOM;

- obecrieynBaeTCs MHIMBUyalIbHOE paBHOMEpHOE ocBelleHue He menee 300 mrokc;

- JUISL BBITIOJIHEHUS 33JIaHUS MPU HEOOXOJUMOCTH MPEAOCTABIISICTCS YBEIUYHBAIONICE YCTPOHCTRO;
BO3MOXKHO TaKKe UCIIOJIb30BaHUE COOCTBEHHBIX YBETUYUBAIOIINX YCTPOUCTB;

- MUCBMEHHBIC 3a/1aHUsT OPOPMIISTFOTCS YBEITHUCHHBIM MIPU(PTOM;

- DK3aMEH W 3a4€T MPOBOASTCS B YCTHOW (OopMe WU BBINONHSIOTCA B MUCBMEHHOW (opMe Ha
KOMITBIOTEPE.

° JUTSI TITYXHUX U CTa00CTBIIIANINX

- Jexkuud Oo(QOPMIIIFOTCST B BHJIE DJIGKTPOHHOTO JIOKYMEHTa, JHOO TIpeaoCTaBIsIeTCS
3BYKOYCHJIMBAOINAS alliapaTypa WHANBUIYATLHOTO TIOJB30BaHUS;

- MICbMEHHBIE 3a/1aHUs BHITIOIHIIOTCS Ha KOMITBIOTEPE B MUCbMEHHOU opMe;

- DK3aMEH W 3a4€T MPOBOJSITCS B MHCBMEHHOH (hOpMe Ha KOMIBIOTEPE; BO3MOXKHO IPOBEJICHUE B
dbopMme TecTupoBaHHs.

° JUTSI JTUT] C HAPYIICHUSIME OTIOPHO-/IBUTATEIILHOTO aIllapara:

- IEKIIUU O(POPMIIAIOTCS B BUJE SJIEKTPOHHOTO JOKYMEHTA, IOCTYITHOTO C TOMOIIBI0 KOMIIBIOTEPA CO
CTCIUATM3HPOBAHHBIM IIPOTPAMMHBIM 00€CIICUCHHEM;

- MHUCHMEHHBIEC 33/I1aHUs BBIMOJIHSIIOTCS HAa KOMITBIOTEPE CO CHEIHATU3MPOBAHHBIM MPOTPAMMHBIM
o0ecIeYeHHuEM;

- DK3aMEH W 3a4€T MPOBOAATCS B YCTHOW (pOopMe WM BBHIMOTHSIOTCS B MUCBMEHHOW (opme Ha
KOMITBIOTEPE.

[Tpu HEOOXOAUMOCTH MPEeTyCMATPUBACTCS yBEMYCHIE BPEMEHH JIJIsl TIOJTOTOBKH OTBETA.
[Mpouienypa mpoBeACHHS] TPOMEKYTOYHOW AaTTECTAIlMHM I OOYYAIOIIUXCS yCTAaHABIMBACTCS C
yu4€TOM WX WHAMBUAYAIbHBIX TNCHXO(PHU3NYECKUX OcoOeHHOCTel. [IpomexxyTouHas aTTectanus
MOJKET TIPOBOJIUTHCS B HECKOJIBKO ITAIIOB.

[Ipu mpoBeneHUM TPOLEAYPHl OIEHUBAHUS  PE3YNbTAaTOB OOYYEHHS TPEayCMaTPHBACTCS
UCIIOJTb30BaHNE TEXHUYECKHUX CPEICTB, HEOOXOIMMBIX B CBSI3H C WHIUBUIYaTbHBIMA OCOOCHHOCTSIMH
oOydaromuxcsi. OTH CpeAcTBa MOTYT OBITh TPEIOCTABICHBl YHUBEPCUTETOM, WIH MOTYT
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HCTIONIb30BATHCS COOCTBEHHBIE TEXHUYECKHE CPEICTBA.

[IpoBenenue mpoueaypsl OLEHWBAHUS PE3YJIHTATOB OOYYEHHUS JOMYCKAETCSl C HCIOJIb30BaHUEM
JMCTAaHIMOHHBIX 00Pa30BaTEIHLHBIX TEXHOJIOTHH.

ObecneunBaercs A0CTyN K HHPOPMALMOHHBIM U OMOIHOrpaduuecKkum pecypcam B cetu MHTEepHeT
U Kakporo oOydwaromierocsi B (hopMax, aJanTHPOBAHHBIX K OTPAHUYCHHSM HX 3/I0POBbS H
BOCTIPHUSATHS MHPOPMALIUH:

° JUISL CTICTIBIX W CITA0OBHIAIINX:

- B Ie4aTHON (opMe YBEIIMUEHHBIM HIPUPTOM;

- B )OpMe 3JIEKTPOHHOTO JOKYMEHTA;

- B (hopme ayanodaiina.

° JUISL TITyXHUX M CJIA0OCIBIIIAIINX

- B me4aTHOU (opme;

- B )OpMe 3JIEKTPOHHOTO JOKYMEHTA.

° JUIs 00y4aroIUXCs ¢ HAPYIICHUSIMHU ONOPHO-ABUTaTeIbHOTO arnmapara:

- B Ie4aTtHou opme;

- B (hopMe 3IEKTPOHHOTO JOKYMEHTA;

- B popme ayaunodaiina.

Y4eOHble ayAUTOPUH IJIs1 BCEX BUI0B KOHTAKTHOW M CAMOCTOSITENIbHOU paboThl, HaydHast OnbimoTeka
Y MHBIE TIOMEIICHUS JUIs 00yUeHHS OCHAIIEHBI CIICIIHATBHBIM 000PYA0BaHHEM U YU€OHBIMU MECTAMH
C TEXHHUYECKUMH CPEJICTBAMHU O0YUCHUS:

° JUISL CTICTIBIX M CITA0OBHIAIINX:

- YCTPOMCTBOM Uil CKaHUpOBaHUsI U uTeHus ¢ kamepoir SARA CE;

- nucreeM bpaiina PAC Mate 20;

- npuntepoMm bpaits EmBraille ViewPlus;

° JUISL TITyXHUX M CJIA00CTBIIAIINX

- aBTOMaTH3UPOBAHHBIM pab0YMM MECTOM IS JIFOJICH ¢ HApyIICHHEM CITyXa M CIIa0OCIIbIIIAIINX;

- aKyCTHYECKHUI YCHIITENb U KOJIOHKH;

° JUTsE 00yYaroIIUXCs ¢ HAPYIICHUSIMU ONOPHO-ABUTATEIBHOTO arapara:

- IepeIBMXKHBIMU, PEryJIMPYEMBIMHU dproHoMudeckumu napramu CU-1;

- KOMIIBIOTEPHON TEXHUKOHN CO CIIEUAIBHBIM TPOTPAMMHBIM 00ECTICYCHHEM.

9. MeToauyeckue MaTepuabl
9.1. IInanbl cEeMUHAPCKUX 3aHATUN

Tema 1 CounanibHble CETU: TOHATUE, CYITHOCTh, 3HAUCHUE
Bormpocs! st o6¢cyxieHus:

1. HcTopust BOBHUKHOBEHUS COLIUATIBHBIX CETEH.
2. CoumanpHbie ceTH I OM3Heca.
3. [TpuunHbI BeleHUST KOMIAHUSIMH MapKETUHTOBOM JIEATEIHHOCTH B COLIUATIBHBIX CETAX.

Oco0eHHOCTH COLMATIBHBIX CETed U TEHJEHIUH UX Pa3BUTHSL.

4. Social Media Marketing (SMM ). ®axTopsbl, Baustomue Ha pa3sutue SMM.
o. [TpaBoBoe noie SMM.

6. WNuctpymenTts: SMM.

Tema 2 KOHTEHT B COIMMAILHBIX METHA.

OCco0EHHOCTH KOHTEHTA B COLIMAJIBHBIX CETAX.
BusyanbHblil KOHTEHT U IM3aliH B COLIMAJIBHBIX CETAX
[Tpoparominii 1 BOBJIEKAIOIINI KOHTEHT B COLICETAX.
ITo3uMOHNPOBAHUE B COLUAIBHBIX CETSX.

PyOpuku u TaliMUHT MyOJIMKAllMM KOHTEHTA.

agkrownE



Tema 3.

NookrwnpE

KpearuBHas ctparerus B COIMANBHBIX CETIX. MeTpukH 3 (HeKTHBHOCTH.
TCH,Z[GHI_II/II/I BU3YAJIbHOI'O KOHTCHTA.

Buneo kak BusyanbHas Gopma nepegaun HHPOPMALUH.

Konrent B Mucrarpam, BKonrtakre u Facebook.

[Tosie3HbIe CEpPBUCHI, CO3aHIE HECIOKHOU IPapHKH.

HpOIIBI/I)KeHI/Ie B COIMAJIBHBIX CETAX

[TponBuxenne B Facebook

[Iponsuxenune Bo BKonTakre

[Iponsuxenue B Instagram

[Iponsuxkenune B OTHOKIACCHUKAX

OcHOBBI TapreTHpOBaHHOHN pekiiambl Bo3moxknoctu cetu Facebook. @opmats! npucyTcTBHSL.
Hacrpoiika Taprerunra u perapretuara B Facebook.

Tunel no3urmonnpoBanust BKonrakre. Ogopmienue cooOmiecTBa 1 KOHTEHT.

TapreTHpOBaHHa;I pekiama.

8.

[IponBuraemble myOInKaluy, pekiaMa B coo01ecTBax. AHAIUTHKA COLICETH, YEK-TUCT

npoduisi, popMaThl KOHTCHTA.

9. NuctpymenTtst npoasmxenus B Instagram. Cratuctuka B OgHoknaccHukax. KoHTeHT u
TPEHBL.
10. [TnatHbIC 1 OeCTUIATHBIC MHCTPYMEHTHI POABMKECHHS B OTHOKIIACCHUKAX.

Tema 4 PerapreTuHr v mapcuHr ayJuTOPUM.

orwbPE

PerapreTuHr u napcuHr ayiuTOpuu.
Jlunorenepanus .
Hacrpoiika perapreTuHra no caity Bo BCceX peKJaMHbIX KaOMHETaXx.
ITouck «ropsiueit ayuTOpum» ¢ MOMOILIBIO CEPBUCOB ITAPCUHTA.
Hactpoiika u onTuMu3anus pekiaMHbIX kKamnanuil B Facebook ¢ momorpro nmukcens.

FeHepaum{ TpaguKka ¢ IOMOILBIO COITUAIBHBIX CETEH.

6.
7.

Tpaduk c KOHTEHTa, TEKCTOBbII KOHTEHT.
Tpaduk c mocanounoit crpanuel win caita. Ouenka 3¢ pexTUBHOCTH.

Tema 5 KoMBIOHUTH-MEHEIHKMEHT.

NogakrwnpE

PaGora c penyranueit

JINCKYCCUOHHBINM KOHTEHT U €T0 BUJBL.

BzaumopeiictBue ¢ ayauTopuen.

Pabora ¢ nuaepamu MHEHHA.

Opranu3zanys akTUBalni U KOHKYPCOB.

VYipasieHue ayIuTOPUEN B COLIMAIBHBIX MEHa.

Tunsl HEratuBa U METObI ero 06padoTku. HCTpyMeHThl MOHUTOPUHTA. CKPBITHIN U

MMO3UTHUBHBIN MAapKCTUHT

Tema 6 ®uHaHCOBOE MIIAHUPOBAHUE

1.

[TnanupoBanue, uenu u KPI.
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2. Pacuet Oromkera 7151 peKIaMHBIX KaMIIaHUH Pa3IMYHBIX CONUATBHBIX ceTeid. CocTaBieHne
CMCTHI.

3. ITouck ¢punancepa u areHTCTBa, ONPEACICHUE UX KOMITCTCHIIUMN.

4. IIpouecc paboThl HaJ IPOEKTOM.

5. OTHOIIEHHS HCIOJHUTEIb-3aKa3uHK U 3aKa3UMK-UCIIOJHUTEb.

6. T3, norosop, omnara. HoBeie hopMaTbl KOMMYHUKALIUU U PEKIIAMBI.

7. HoBble HHCTpyMEHTHI B coriceTsix. HoBbIe HHCTPYMEHTHI B MECCEHKEPaXx.

9.2. Meronnyeckue peKOMEHAAIMH 10 MOATO0TOBKE MMCbMEHHBIX paboT

Hayunoe coob1enue Ha 6a3e qokiazna wiu pedepara sBiIseTcs CaMOCTOATENbHOM paboToil
CTYJIEHTAa U ITOABOJUT UTOTH €0 TEOPETUYECKOM U MPAKTUYECKOU MMOArOTOBKH 110 U3y4aeMoi
aucuuiuivbe. [Ipy moAroToBKe HayyHOro J0K/Iaa 00y4aroluiics JOIKeH 0Ka3aTh CBOU
CIOCOOHOCTH M BO3MOYKHOCTH IO PEIICHHUIO PEabHBIX MPOOIIEM, CTIONB3Ys OTYYCHHBIC B
npoiiecce 00y4eHus 3HaHus. Meroandyeckue ykazaHHsl IO3BOJISIOT 00€CIEUnTh €IMHCTBO
TpeOOBaHUH, IPEIBIBIAEMBIX K COICPIKAHHUIO, KAYECTBY U O(POPMIICHHIO MMCHbMEHHBIX pPadoT.
IIpu BBINOJIHEHUH TUCBMEHHBIX paObOT UCHOJIB3YIOTCS BCE 3HAHMUS, MOTY4YE€HHbIE CTYIEHTAMU B X0/1€
OCBOCHHS JMCIUTUIMHBL, 3aKPETUISIOTCS HABBIKM 0()OPMIICHUS pe3yIbTaToB y4eOHO-
UCCIIEI0BATEIbCKON PaOOThI; BBISIBIIAIOTCS YMEHHSI YETKO (POPMYIMPOBATH U apTyMEHTUPOBAHO
000CHOBBIBATh MPEIIOKECHUS U PEKOMEH/IAINH 110 BBIOPaHHON TeMe.

Beinonnenue paboThl npenoaaraeT KOHCY/IbTallMOHHYIO ITOMOIIb CO CTOPOHBI IIpernoiaBareis. B
XOJI€ BBITIOJTHEHUS paOOTHI CTYIEHT JOJDKEH M0Ka3aTh, B KAKOW Mepe OH OBJAJIeNl TEOPETUISCKUMHU
3HAHUSAMH U IIPAKTHYECKUMHU HaBbIKAMH, HAY4UJICSI CTABUTH Hay4YHO-MCCIIEA0BATEIbCKUE
poOJIeMBl, 1eNIaTh BHIBOJIBI M 0000IIATH MOIyYEeHHBIE PE3YIbTATHI.

ITonroroBka NUCHMEHHOM PabOTHI HUMEET LEIbIO:

. 3aKpEIUICHUE HAaBBIKOB HAYYHOI'O UCCIIEA0BAHUS;

. OBJIaJICHUE METOAUKON UCCIIEIOBAHUS;

. yriay0ieHne TeOpeTUUYECKUX 3HaHUN B IPUMEHEHUU K KOHKPETHOMY HUCCIIEI0BAaHUIO;

. IIPUMEHEHNE 3HAaHUM TIPU PELICHUU KOHKPETHBIX 33/1a4 YIIPaBIECHYECKON JAEATEIbHOCTH,
. BBISICHEHHE [TOITOTOBJIEHHOCTH CTY/IEHTa K CAMOCTOSITEIbHOMY PEIIEHUIO MTPOooIIeM,

CBSI3aHHBIX C ITPEIMETOM
OO6mme TpeboBaHUsI.

J1Jis yCcTIenTHOTO ¥ KaY€CTBEHHOTO BBITIOIHEHUSI TUChbMEHHON HAYYHOU pabOThI CTYACHTY
HE00X0UMO:

. MMETh 3HAHUS 110 U3y4aeMoil TuciuIuinHe B o0beme nporpammsl PITY;

. BJIa/IETh METOJJaMU HAYYHOT'O UCCIIEIOBAHMUS;

. YMETh UCIOJIb30BAaTh COBPEMEHHBIE CPEJCTBA BHIYUCIUTEIBHON TEXHUKHU, B IEPBYIO OUYEPEb
NEePCOHAIbHBIE KOMIIBIOTEPHI KaK B IIPOLIECCE BBIOJIIHEHUS, TaK U B Ipoliecce opopmiieHus

paboThI;

. CBOOOJHO OPUEHTHPOBATHCS MPU NOAO0PE Pa3TUUHBIX HCTOYHUKOB UH(POPMAIIUU U YMETh
paboTaTh co CenuaIbHON JTUTEPATYPOK;

. YMETb JIOTUYHO, TPAMOTHO U Hay4YHO 000CHOBaHHO (JOPMYIUPOBATh TEOPETUUECKUE U
MpaKTUYECKHE PEKOMEH IAllMU, PE3YJIbTAThl aHAIN3;

. KBaJIM(ULIMPOBAHHO 0QOPMIIATE TpadudecKuil MaTepHrall, WITIOCTPUPYIOMIUN coiep:KaHue
paboTHI.

SABnsAACH 3aKOHYEHHOW CAMOCTOSITEIFHOW HAYIHO-HCCIIEIOBATEIHCKOM pa3paboTKON CTy/IeHTa,
MUChMEHHas paboTa JOKHA OTBEUaTh OCHOBHBIM TPEOOBAHUSIM:

1. AKTyalTbHOCTh TEMBI HCCIICTOBAHUS.

2. [TpeameTHOCTH, KOHKPETHOCTh U OOOCHOBAHHOCTH BBIBOJIOB O COCTOSIHUM pa3padOTKU
MOCTaBJIEHHOW MPOOJIEMBI.
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3. CooTBeTcTBHE YPOBHS pa3pabOTKH TeMbl COBPEMEHHOMY YPOBHIO HAyYHBIX pa3paboToK,
METOJNYECKUX MOJIOKEHUN U PEKOMEHAAIMI, OTPAKEHHBIX B COOTBETCTBYIOLIEN JIUTEPATYPE.
Tembl mUCHMEHHBIX pabOT GOopMyIUPYIOTCS HA OcHOBE [IprMepHOi TeMaTUKy, PEICTaBICHHON B
pazzene 5.4. Hactosimeit Pabodeit mporpaMmsi.

[Ipennaraemast oOyuaromuMcs TeMaTuka padboT SBISETCS IPUMEPHON U HE UCKITIOYAET
BO3MOKHOCTH BBITIOJTHEHUS pabOTHI IO Ipo0iaeMam, MpeioKEeHHbIM CTyAeHTOM. [Ipu 3ToM Tema
JOJIKHA OBITH cOrjlacoBaHa ¢ pykoBoauTeneM. [Ipu BeIOOpe TeMbl HEOOXOAUMO YUUTHIBATh, B KAKOH
Mepe pa3zpabaTbiBaeMble BOIIPOCHI 00ECTIEYSHBI HCXOHBIMH TAaHHBIMH, JTUTEPATYPHBIMH
HMCTOYHUKAMU, COOTBETCTBYIOT HHAUBHUAYAIbHBIM CIIOCOOHOCTSIM U MHTEpecaM 00y4arolerocs.
TpeboBaHMs K COIEPKAHUIO U CTPYKTYpPE TEKCTa

[Ipennaraemasi npuMepHasi TeMaTHKa OXBATHIBACT LIMPOKHM Kpyr Bompocos. [loaTomy cTpykTypa
KaKJ0M pabOThI JOJKHA YTOUHATHCS CTYJEHTOM C IIPENoAaBaTesieM, UCX0/Is U3 HayYHBIX
MHTEPECOB CTYACHTA, CTEIIEHH TPOPaOOTAaHHOCTH IaHHOM TEMBI B IUTEpAType, HATTUUUS
UHPOPMALIUH H T.II.

Opnako KakJaas MUCbMEHHAs Hay4yHasi paboTa JOHKHA UMETh:

- TUTYJIbHBIN JIUCT;

- OTJIaBJICHUE;

- BBEJICHUE;

- IJIaBbI W/ WK TTaparpadsl;

- 3aKJII0UYEHUE;

- CIIUCOK HCTIOJIb30BAHHBIX HMCTOYHUKOB U JIUTEPATYPHI.
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Ipunoowcenue 1
AHHOTALUSA JUCHUTIJIMHBI
«KOMMYHUKAIINA B COIHUAJIBHBIX CETAX»

JucuuiuinHa peanusyercs Ha (pakyJbTeTe yrnpaBieHus: Kadeapoil MapKeTHHIa U PeKJIaMbl
Lenp aucuuIuinHbl (POPMHUPOBAHUE Y CTYJACHTOB NMPAKTHUYECKUX HABBIKOB KOMMYHHKAIIMU B
COLIMATIBHBIX CETSX

3aza4yu TUCUUILIMHBI

-OBJIaJICTh HEOOXOAUMBIMU HaBbIKaMu Ji1s paboTel ¢ SMM;

-TI03HAKOMHTHCS C 0COOCHHOCTSIMU pabOTHI B COLIMAIBHBIX MEIHa;

-pa3BUBaTh U IIPOJIBUraTh CTPAHMIIBI B CaMbIX ITOIYJISIPHBIX COLMANIBHBIX CETAX BKOHTAKTE,
Facebook, Instagram.

JlucuuiuinHa HamnpasiieHa Ha (POPMUPOBAHME CIEAYIOUIMX KOMIIETEHLUH:

IIK 5.1. Ilpu peanuzannuy KOMMYHUKAIIMOHHOTO MPOJYKTa UCIIONIb3YET TEXHOIOIHH
MeAWApUIIEHILH3 U MEAUAIITIAHUPOBAaHUS B OHJIAMH U OHJIANH CpEE;

[1K-5.2 [Ipu moaroToBKe TEKCTOB PEKIJIAMBI M CBSA3EH C OOIIECTBEHHOCTHIO UCTIONB3YeT OCHOBHBIC
TEXHOJIOTUH KOIUpPAaUTHHIa B OHJIAMH U oaiiH cpeze; IpUMEHseT OCHOBHbIE TEXHOJIOIUU
OpraHM3aly CIIeHUaIbHbIX MEPONIPUATUI B padoTe C pa3IMYHbIMU LIEJIEBBIMU IPyIIaMU

B pe3ynbrare 0CBOGHUS AUCLUILIMHBI 00y4YarOUINics JOKEH:

3HaTb:

° [ToHsITHIHBIN anmapar 110 TEMAaTUKE «COLUAIbHBIE CETH)

° Bo3moxHOCTH UCTIOIB30BaHUS COLMATIbHBIX CETEN B IUIAHUPOBAHUHU, TIOJTOTOBKE U
IIPOBEJCHUY KOMMYHHUKALMOHHBIX KaMIIAHUW U MEPOIPUATHN

° Crieriuduky cooOIIecTB B COIUAIBHBIX CETIX

° Oco0eHHOCTH OATOTOBKU TEKCTOBBIX, IpauuecKuX, pabounx, Npe3eHTalMOHHbIX
MaTepHaJIOB JUIsl COLMAIIBHBIX CETEU

° OcHOBBI KONMpalUTHHTa U 0(hOPMIICHHUS PEKJIAMHBIX IOCTOB

° Oco0eHHOCTH ayAUTOPUHU COITUATBHOM CeTH

YMers:

° ®opMupoBaTh LENN U 337Ja4 KOMMYHHUKAIIMOHHBIX KaMIIaHUN U MEPONPUATUN B
COLIMAJTIBHBIX CETSIX

° Hcnonp30BaTh TEXHOIOTUH MTPOABUKEHHSI B COLIMANIBHBIX CETSIX B 3aBUCUMOCTH OT LIENIN
KOMMYHMKAI[MOHHON KOMITaHUU

° AHan3upoBaTh ayAUTOPUH COOOIECTBA

° [Ton6upath HEOOXOIUMBINA KOHTEHT JUIsl MPOIBUKEHUS B COIIUAJIBHBIX CETSIX B
3aBUCUMOCTH OT LI€JIM KOMMYHHUKAIIMOHHON KOMITaHUN

Bianers

° CrnennanbHON TEPMUHOJIOTHEN

° HaBbikaMu npoBeieHNs] KOMMYHUKAlMOHHON KaMITaHUU B COLIMATIbHBIX CETAX

° Metonamu ananu3a 3¢(peKTUBHOCTH COLMATIBHBIX CeTel

° TexHHUKOI NOArOTOBKU PEKJIAMHOM MPOTYKIIUH, BKJII0Yas TEKCTOBBIE U TpadudecKue,

pa6oqne U MPC3CHTANOHHBIC MAaTCPUAJIBI B paMKaX CONUAJIBHBIX ceTei
ITo guciuminHe OpeaAyCMOTPCHA NPOMCIKYTOUYHASA aTTCCTAllUA B (bOpMC 3a4é€Ta C OICHKOI.

061_1_[3.}1 TPYAOCMKOCTb OCBOCHUSA JUCHUIIJIMHBI COCTaBJISICT 2 3a4CTHBIC CIWHUII.
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Ilpunooicenue 2

JUCT UBMEHEHUH
No | Tekcr akTyanuzaiuu uium npuiaraeMbii Kk PI1J] nokymeHr, Hara No
COZEpKAIMI U3MEHECHUS MPOTOKONA
1 | Ipunoxxenne Nel IIpomoxkon 10
3acedanusl
Kagheopul
om

27.05.2020
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[Ipunoxenue k nucty n3mMeHeHui Nel

‘1. Crpykrypa mucuuniaunbl (k m. 2 PIIL na 2020 )
CTpyKTypa IMCUMILIMHBI JJI 04HOI (opMbI 00yUeHM I

O06mas TpyToEMKOCTh AUCIUTUTHHBI COCTABISET 2 3.€., 76 9., B TOM YUCIIe KOHTAKTHAsI padoTa 00yJaroIiXCs

¢ mpernoaBaTeneM 28 4., caMoCTOsITeNlbHAs paboTa o0ydarommxcs 48 4.

Ce Bunsl yueOHOM paboThI
Me (B yacax)
CT KOHTaKTHast Cam
p |Jlex |Ce |II 0CTO dopmbl
UK | MU | pa ATeIN TEKYIETO
Hap | KT b- KOHTPOJIS
Ne Paznen nu | Jlabo | IIpom | Has yCIIEBaEMOCTH,
/T | JACHUTLIAHBI/ TEMBI ec | parop | exyro | pado dbopma
KA | HBIe | 9-Hasg | Ta IPOMEKYTOUHOU
€ | 3aHAT | aTTec aTTeCTaluu (1o
3a | us Tanus cemecmpam)
Hsl
TH
s
1 ConmanbHble ceTn: |5 | 2 2 6 Huckyccns,
MIOHSATHE, OIpOC Ha
CYIIHOCTb,3aHYCHHE. CeMHHape
2 KonteHnt B|5 |2 2 6 Ompoc,
COLIMANIbHBIX MEUA. o0CyXIeHne
JIOKJIAJIOB
3 | [IpoxBmwxkenue B 5 |2 4 10 Omnpoc, pabora B
COLMAJIBHBIX CETAX COIL.CETAX
o0cyXIeHne
JIOKJIa/I0B
4 | PerapreTtunr u 5 |2 4 10 Omnpoc
ITAPCUHT AYAUTOPUN
5 Kombronutu- 5 9 2 6 oOcyxaeHue
MEHEHDKMEHT. JOKJIAJIOB
6 duHaHCOBOE 5 2 2 6 OO6cyxnenue
TUTAHUPOBAHHE MIPOEKTOB
7 i n n |n n KonTpomns no
3a4ér
BOIIPOCaM
8 UTOTO: 12 16 48

2. O0pa3oBaTeibHble TeXHOJ0THH (K 1.4 Ha 2020 r.)

B nepuoa BpeMEHHOro NPHUOCTAHOBJIEHHS] MOCELIEHUS OOYYaroIIMMHUCA TOMEUICHUH U
tepputopuun PI'TY. 11t oprannzanuu yaeOHOro npoiecca ¢ IpuMEHEHHUEM JIEKTPOHHOTO 00yUeHHS
U JIUCTAaHIMOHHBIX 00pa30BaTEeNbHBIX TEXHOJOTUH MOTYT OBITh HCHOJB30BaHbI CJEIYIOIINE
o0pa3oBaTeNbHbIE TEXHOJIOTHHU:

— BUJICO-JIEKIIHH;

— OHJIAMH-JIEKLIUU B PEKUME PEATbHOIO BPEMEHH;
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— DJIEKTPOHHbIE Y4eOHUKH, ydeOHbIE MOcoOus, Hay4dHbIE M3JaHHs B DJEKTPOHHOM BHJIE
JOCTYT K MHBIM 3JIEKTPOHHBIM 00pa30BaTEIbHBIM pecypcam;

— CUCTEMBI JIJI51 SJIEKTPOHHOI'O0 TECTUPOBAHUS;

— KOHCYJIBTALIUU C UCTIOJIb30BAHUEM TE€IEKOMMYHUKAIIMOHHBIX CPECTB.

3. Ilepevens B u UCC (k n. 6.2 na 2020r.)

Nern
/11

HanmenoBanue

1

Mexaynaponansie pedeparuBHbie HaykomeTpuueckue bJ1, noctymnnbie B paMkax
HanuoHaJIbHOU moanucku B 2020 r.

Web of Science
Scopus

[TpodeccuonanpHbie MOMHOTEKCTOBBIE b/, TOCTYyIMHBIE B paMKaxX HAIIMOHATHHOU

noamucku B 2020 r.

Kypnaner Cambridge University Press
ProQuest Dissertation & Theses Global

SAGE Journals

XKypuaner Taylor and Francis

[Ipodeccuonanbubie MOTHOTEKCTOBBIE B/]

JSTOR

W3 1anus 1Mo o0IIeCTBEHHBIM U TYMaHHTAPHBIM HayKaM
Dnekrponnas o6ubamorexa Grebennikon.ru

KOMHI)IOTepHLIe CIIPaBOYHBIC IPABOBBIC CUCTCMBI

Koncynsrant [lntoc,
l'apant

4. CoctraB nporpammuoro odecneyenus (I10) (x m. 7 na 2020 r.)

Nent Haumenosanue [10 IIpousBogurens Croco6
/m pacnpocTpaHeHus
(nuyenszuonnoe unu
c80600HO
pacnpocmpatsiemoe)

1 Adobe Master Collection CS4 Adobe JTUIICH3UOHHOE

2 Microsoft Office 2010 Microsoft JIALIEH3MOHHOE

3 Windows 7 Pro Microsoft JUIIEH3HOHHOE

4 AutoCAD 2010 Student Autodesk CBOOOIHO

pacmnpocTpaHsieMoe
5 Archicad 21 Rus Student Graphisoft CBOOOTHO
pacmnpocTpaHsieMoe

6 SPSS Statisctics 22 IBM JIULIEH3UOHHOE

7 Microsoft Share Point 2010 Microsoft JUIEH3UOHHOE

8 SPSS Statisctics 25 IBM JIULIEH3UOHHOE

9 Microsoft Office 2013 Microsoft JIUIIEH3UOHHOE

10 | OC «Anbt O6pazoBaHue» 8 000 «bazanpt CIIO | nM1IEH3MOHHOE

11 Microsoft Office 2013 Microsoft JIALIEH3MOHHOE

12 | Windows 10 Pro Microsoft JINIEH3UOHHOE

13 | Kaspersky Endpoint Security Kaspersky JIMIIEH3MOHHOE

14 Microsoft Office 2016 Microsoft JINIEH3UOHHOE

15 | Visual Studio 2019 Microsoft JIALIEH3MOHHOE
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16

Adobe Creative Cloud

Adobe

JIMICH3MOHHOC

17

Zoom

Zoom

JIMIICH3MOHHOC
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	2. Романов Андрей Александрович. Разработка рекламного продукта [Электронный ресурс] : Учеб. пособие. - Москва ; Москва : Вузовский учебник : Издательский Дом "ИНФРА-М", 2010. - 256 с. - ISBN 978-5-9558-0124-7.  http://znanium.com/go.php?id=189456
	дополнительные
	Смолина, В.А. SMM с нуля. Секреты продвижения в социальных сетях : практ. пособие / В.А. Смолина. - Москва : Инфра-Инженерия, 2019. - 252 с. - ISBN 978-5-9729-0259-0. - Текст : электронный. - URL: https://new.znanium.com/catalog/product/1053378
	6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
	1. http://kafmr.rsuh.ru/ - сайт кафедры маркетинга и рекламы, факультета управления, института экономики, управления и права РГГУ. Сайт создан для информирования студентов и преподавателей, взаимодействия между ними. На сайте публикуются материалы, ка...
	2. Сетевое издание AdIndex  https://adindex.ru
	3. Отраслевое СМИ в области рекламы, маркетинга и PR Sostav.ru  https://www.sostav.ru
	4. Официальный сайт Гильдии Маркетологов www.marketologi.ru
	7.  Материально-техническое обеспечение дисциплины
	В качестве материально-технического обеспечения дисциплины необходимы:
	- демонстрационные приборы для лекции - визуализации,
	- мультимедийные средства для презентаций докладов и рефератов.
	Требования к аудиториям:
	- для проведения семинаров необходимы компьютерные классы с доступом в социальные сети,
	- для лекций и семинаров в аудитории необходимы: оборудование для письма, оборудование для показа слайдов и персональные компьютеры.
	Состав программного обеспечения (ПО) (2019 г.)
	Перечень ПО
	8.  Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов
	В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные
	методы обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в зависимости от их индивидуальных особенностей:
	● для слепых и слабовидящих:
	- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспечением;
	- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обеспечением, или могут быть заменены устным ответом;
	- обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс;
	- для выполнения задания при необходимости предоставляется увеличивающее устройство; возможно также использование собственных увеличивающих устройств;
	- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом;
	- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компьютере.
	● для глухих и слабослышащих:
	- лекции оформляются в виде электронного документа, либо предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования;
	- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме;
	- экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме тестирования.
	● для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
	- лекции оформляются в виде электронного документа, доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспечением;
	- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обеспечением;
	- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компьютере.
	При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.
	Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может проводиться в несколько этапов.
	При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут использоватьс...
	Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием дистанционных образовательных технологий.
	Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации:
	● для слепых и слабовидящих:
	- в печатной форме увеличенным шрифтом;
	- в форме электронного документа;
	- в форме аудиофайла.
	● для  глухих и слабослышащих:
	- в печатной форме;
	- в форме электронного документа.
	● для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
	- в печатной форме;
	- в форме электронного документа;
	- в форме аудиофайла.
	Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и учебными местами с техническими средствами обучения:
	● для слепых и слабовидящих:
	- устройством для сканирования и чтения с камерой SARA CE;
	- дисплеем Брайля PAC Mate 20;
	- принтером Брайля EmBraille ViewPlus;
	● для  глухих и слабослышащих:
	- автоматизированным рабочим местом для людей с нарушением слуха и слабослышащих;
	- акустический усилитель и колонки;
	● для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
	- передвижными, регулируемыми эргономическими партами СИ-1;
	- компьютерной техникой со специальным программным обеспечением.
	9. Методические материалы
	9.1. Планы семинарских занятий
	Тема 1 Социальные сети: понятие, сущность, значение
	Вопросы для обсуждения:
	1.  История возникновения социальных сетей.
	2. Социальные сети для бизнеса.
	3. Причины ведения компаниями маркетинговой деятельности в социальных сетях. Особенности социальных сетей  и тенденции их развития.
	4. Social Media Marketing (SMM ). Факторы, влияющие на развитие SMM.
	5. Правовое поле SMM.
	6.  Инструменты SMM.
	Тема 2 Контент в социальных медиа.
	1. Особенности контента в социальных  сетях.
	2. Визуальный контент и дизайн в социальных сетях
	3. Продающий и вовлекающий контент в соцсетях.
	4. Позиционирование в социальных сетях.
	5. Рубрики и тайминг публикации контента.
	6. Креативная стратегия в социальных сетях. Метрики эффективности.
	7. Тенденции визуального контента.
	8. Видео как визуальная форма передачи информации.
	9. Контент в Инстаграм, ВКонтакте и Facebook.
	10. Полезные сервисы, создание несложной графики.
	Тема 3. Продвижение в социальных сетях
	1. Продвижение в Facebook
	2. Продвижение во ВКонтакте
	3. Продвижение в Instagram
	4. Продвижение в Одноклассниках
	5. Основы таргетированной рекламы Возможности сети Facebook. Форматы присутствия.
	6.  Настройка таргетинга и ретаргетинга в Facebook.
	7. Типы позиционирования ВКонтакте. Оформление сообщества и контент. Таргетированная реклама.
	8. Продвигаемые публикации, реклама в сообществах. Аналитика соцсети, чек-лист профиля, форматы контента.
	9.  Инструменты продвижения в Instagram. Статистика в Одноклассниках. Контент и тренды.
	10. Платные и бесплатные инструменты продвижения в Одноклассниках.
	Тема 4 Ретаргетинг и парсинг аудиторий.
	1.  Ретаргетинг и парсинг аудиторий.
	2. Лидогенерация .
	3. Настройка ретаргетинга по сайту во всех рекламных кабинетах.
	4. Поиск «горячей аудитории» с помощью сервисов парсинга.
	5. Настройка и оптимизация рекламных кампаний в Facebook с помощью пикселя. Генерация трафика с помощью социальных сетей.
	6.  Трафик с контента, текстовый контент.
	7. Трафик с посадочной страницы или сайта. Оценка эффективности.
	Тема 5  Комьюнити-менеджмент.
	1. Работа с репутацией
	2.  Дискуссионный контент и его виды.
	3. Взаимодействие с аудиторией.
	4. Работа с лидерами мнений.
	5. Организация активаций и конкурсов.
	6. Управление аудиторией в социальных медиа.
	7. Типы негатива и методы его обработки. Инструменты мониторинга. Скрытый и позитивный маркетинг
	Тема 6 Финансовое планирование
	1. Планирование, цели и KPI.
	2. Расчет бюджета для рекламных кампаний различных социальных сетей. Составление сметы.
	3.  Поиск фрилансера и агентства, определение их компетенций.
	4.  Процесс работы над проектом.
	5.  Отношения исполнитель-заказчик и заказчик-исполнитель.
	6. ТЗ, договор, оплата. Новые форматы коммуникации и рекламы.
	7. Новые инструменты в соцсетях. Новые инструменты в мессенджерах.
	9.2. Методические рекомендации по подготовке письменных работ
	Научное сообщение на базе доклада или реферата является самостоятельной работой студента и подводит итоги его теоретической и практической подготовки по изучаемой дисциплине. При подготовке научного доклада обучающийся должен показать свои способности...
	При выполнении письменных работ используются все знания, полученные студентами в ходе освоения дисциплины; закрепляются навыки оформления результатов учебно-исследовательской работы; выявляются умения четко формулировать и аргументировано обосновывать...
	Выполнение работы предполагает консультационную помощь со стороны преподавателя. В ходе выполнения работы студент должен показать, в какой мере он овладел теоретическими знаниями и практическими навыками, научился ставить научно-исследовательские проб...
	Подготовка письменной работы имеет целью:
	• закрепление навыков научного исследования;
	• овладение методикой исследования;
	• углубление теоретических знаний в применении к конкретному исследованию;
	•  применение знаний при решении конкретных задач управленческой деятельности;
	• выяснение подготовленности студента к самостоятельному решению проблем, связанных с предметом
	Общие требования.
	Для успешного и качественного выполнения письменной научной работы студенту необходимо:
	• иметь знания по изучаемой дисциплине в объеме программы РГГУ;
	• владеть методами научного исследования;
	• уметь использовать современные средства вычислительной техники, в первую очередь персональные компьютеры как в процессе выполнения, так и в процессе оформления  работы;
	• свободно ориентироваться при подборе различных источников информации и уметь работать со специальной литературой;
	• уметь логично, грамотно и научно обоснованно формулировать теоретические и практические рекомендации, результаты анализа;
	• квалифицированно оформлять графический материал, иллюстрирующий содержание  работы.
	Являясь законченной самостоятельной научно-исследовательской разработкой студента, письменная работа должна отвечать основным требованиям:
	1. Актуальность темы исследования.
	2. Предметность, конкретность и обоснованность выводов о состоянии разработки поставленной проблемы.
	3. Соответствие уровня разработки темы современному уровню научных разработок, методических положений и рекомендаций, отраженных в соответствующей литературе.
	Темы письменных работ формулируются на основе Примерной тематики, представленной в разделе 5.4. настоящей Рабочей программы.
	Предлагаемая обучающимся тематика работ является примерной и не исключает возможности выполнения работы по проблемам, предложенным студентом. При этом тема должна быть согласована с руководителем. При выборе темы необходимо учитывать, в какой мере ра...
	Требования к содержанию и структуре текста
	Предлагаемая примерная тематика  охватывает широкий круг вопросов. Поэтому структура каждой работы должна уточняться студентом с преподавателем, исходя из научных интересов студента, степени проработанности данной темы в литературе, наличия информации...
	Однако каждая письменная научная работа должна иметь:
	- титульный лист;
	- оглавление;
	- введение;
	- главы и/или параграфы;
	- заключение;
	- список использованных  источников и литературы.
	Приложение 1
	АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ
	«КОММУНИКАЦИИ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ»
	Дисциплина реализуется на факультете управления  кафедрой маркетинга и рекламы
	Цель дисциплины  формирование  у студентов  практических навыков коммуникации в социальных сетях
	Задачи дисциплины
	-овладеть необходимыми навыками для работы с SMM;
	-познакомиться с особенностями работы в  социальных медиа;
	-развивать и продвигать страницы в самых популярных социальных сетях Вконтакте, Facebook, Instagram.
	Дисциплина  направлена на формирование следующих  компетенций:
	ПК 5.1. При реализации коммуникационного продукта использует технологии медиарилейшнз и медиапланирования в онлайн и онлайн среде;
	ПК-5.2 При подготовке текстов рекламы и связей с общественностью использует основные технологии копирайтинга в онлайн и офлайн среде; применяет основные технологии организации специальных мероприятий в работе с  различными целевыми группами
	В результате освоения дисциплины  обучающийся должен:
	Знать:
	● Понятийный аппарат по тематике «социальные сети»
	● Возможности использования социальных сетей в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий
	● Специфику сообществ в социальных сетях
	● Особенности подготовки текстовых, графических, рабочих, презентационных материалов для социальных сетей
	● Основы копирайтинга и оформления рекламных постов
	● Особенности аудитории социальной сети
	Уметь:
	● Формировать цели и задачи коммуникационных кампаний и мероприятий  в социальных сетях
	● Использовать технологии продвижения в социальных сетях в зависимости от цели коммуникационной компании
	● Анализировать аудитории сообщества
	● Подбирать необходимый контент для   продвижения в социальных сетях в зависимости от цели коммуникационной компании
	Владеть
	● Специальной терминологией
	● Навыками проведения коммуникационной кампании в социальных сетях
	● Методами анализа эффективности социальных сетей
	● Техникой подготовки рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках  социальных сетей
	По дисциплине  предусмотрена промежуточная аттестация  в форме  зачёта с оценкой.
	Общая трудоемкость освоения дисциплины  составляет 2 зачетные единиц.
	Структура дисциплины  для очной формы обучения
	Общая трудоёмкость дисциплины составляет 2 з.е., 76 ч., в том числе контактная работа обучающихся с преподавателем 28 ч., самостоятельная работа обучающихся 48 ч.

