ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Международный маркетинг»

Цель дисциплины 

Учебная дисциплина «Международный маркетинг» ориентирована на углубление и расширение знаний студентов основного курса «Маркетинг» и формирование: навыков по изучению специфики работы на рынках различных стран и регионов; конкурентных преимуществ на международных рынках; спроса со стороны потенциальных потребителей в условиях глобализации.

Полученные знания окажут помощь в профессиональной деятельности специалистов по маркетингу, будут способствовать более качественной разработке эффективных маркетинговых действий при выходе предприятий на зарубежные рынки.

Цель курса – изучение студентами основ международного маркетинга, особенностей выхода российских предприятий на зарубежные рынки; формирование у них навыков проведения маркетинговых исследований на зарубежных рынках в интересах предприятия; выявление особенностей использования маркетинговых инструментов на международных рынках для достижения успехов в международном сотрудничестве.

Задачи дисциплины: 

- изучение основных понятий международного маркетинга; 

- овладение методологией и методами исследования зарубежных рынков и потребностей потребителей;

- изучение специфики основных маркетинговых стратегий выхода на международные рынки;

- изучение специфики продвижения товаров в разных странах и регионах;

- овладение основами маркетинговых коммуникации на международных рынках.
Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-10, ПК-24, ПК-29, ПК-30, ПК-36, ПК-48, ПК-49

В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

- основные принципы и категории международного маркетинга;

- методологию и методы исследования зарубежного рынка и потребностей потребителей;

- методику анализа, оценки и выбора зарубежного рынка;

- основные принципы сегментации зарубежного рынка и позиционирования товара;

- особенности комплекса маркетинга при работе на внешних рынках;

- эффективные маркетинговые стратегии предприятия при выходе на зарубежный рынок.

уметь: 

- составлять план маркетингового исследования, с учетом исследования зарубежных рынков;

- осуществлять выбор оптимальной стратегии для предприятия, исходя из анализа сложившейся обстановки и конъюнктуры зарубежного рынка;

- составлять план продвижения продукции  на зарубежный рынок;

- выявлять особенности маркетинговой деятельности на различных зарубежных рынках;

- изучать конкурентную среду при осуществлении международной деятельности

- анализировать изменение ситуации на внутреннем рынке, связанное с появлением зарубежных конкурентов; 

- на практике применять полученные знания во взаимоотношениях с международными партнерами. 

Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Международный маркетинг: сущность и значение в развитии бизнеса. Глобализация экономики и стратегии международного развития  предприятия.
2. Экономическая среда международного маркетинга. Деятельность транснациональных корпораций (ТНК)   

3. Маркетинговые исследования на зарубежных рынках: сущность, классификация, проблемы оценки и выбора 
4.  Взаимодействие с зарубежными партнерами: сущность, проблемы, способы решения проблем.
5. Особенности сегментации в международном маркетинге. Изучение зарубежного потребителя: сущность, этапы, подходы, методы, анализ
6. Международные маркетинговые коммуникации: сущность и специфика. 
