ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Управление маркетинговыми коммуникациями»

Цель дисциплины 

Управление маркетинговыми коммуникации являются одной из важнейших задач современного маркетинг менеджмента. Современный  управленец должен уметь планировать, организовывать и контролировать эффективность мероприятий по продвижению товаров и услуг. Умелое использование приемов управления повышает эффективность маркетинговых коммуникаций и маркетинга в целом. Важно также понимать, что наиболее эффективные маркетинговые коммуникации  тесно связаны с товарной, ценовой и сбытовой политикой организации. Благодаря умелому управлению маркетинговым коммуникациям организация достигает поставленных маркетинговых целей.
В связи с этим основной целью курса является формирование у студентов знаний в области управления  маркетинговыми коммуникациями, выработка навыков системного анализа и управления процессами продвижения товаров и услуг. 

Задачи дисциплины: 

- ознакомить студентов с основными понятиями в сфере маркетинговых коммуникаций, их видами; 

- рассмотреть современную концепцию управления  маркетинговых коммуникаций; 

- изучить основные принципы и функции управления маркетинговыми коммуникациями; 

- определить основные направления расходов на маркетинговые коммуникации; 

- изучить специфику управления коммуникациями на различных этапах жизненного цикла товара. 

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-7, ПК-10, ПК-36, ПК-50. 

В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

- сущность теории коммуникаций; 

- место маркетинговых коммуникаций в системе управления бизнес-процессами организации;
- методы управления маркетинговыми коммуникациями;

- сущность и содержание основных элементов маркетинговых коммуникаций; 

- современные и тенденции в рекламе,PR, стимулировании и прямом маркетинге. 

уметь: 

- в практической деятельности оперативно реагировать на появление новых запросов потребителей и, соответственно, вносить изменения в систему управления организацией; 

- взаимодействовать в процессе управления с другими инструментами маркетинга; 

- использовать методы сбора и обработки маркетинговой информации для принятия управленческих решений

- осуществлять процесс планирования интегрированных маркетинговых коммуникаций организации;

- организовывать взаимодействие с партнерами и подрядчиками для реализации плана маркетинговых коммуникаций; 

- разрабатывать организационную структуру управления маркетинговыми коммуникациями.

- организовывать и проводить коммуникационные мероприятия и оценивать их эффективность;
Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Теоретические основы и понятийный аппарат маркетинговых коммуникаций. 

2. Организация управления маркетинговых коммуникаций. 

3. Управление общественные отношения (PR).
4. Управление рекламой. 

5. Управление стимулированием.

6. Управление прямым маркетингом.

7. Управление выставочной деятельностью.

