АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплина «Эвент-маркетинг»

Цель дисциплины: 

Эвент-маркетинг (событийный маркетинг) - это комплексная организация мероприятий, направленная на продвижение торговой марки или продукта компании при помощи оригинальных и запоминающихся событий. Эмоциональный контакт с аудиторией, который устанавливается во время мероприятия, даёт универсальную возможность эффективнее и психологически тоньше воздействовать на целевую аудиторию. 
Дисциплина «Эвент-маркетинг» является важнейшим компонентом функционального профиля «Маркетинг». Цель дисциплины – дать представление о комплексном, интегрированном характере и особенностях  организации и управления рекламными мероприятиями различных типов и видов. 
Задачи дисциплины  

· обучение студентов умению разработки специальных мероприятий на основании целей и задач клиента, с учетом специфики деятельности компании, ее традиций и предпочтений; 
· формирование навыков использование событийного маркетинга в ситуациях и/или отраслях, в которых реклама запрещена, не действует или имеет различные правовые ограничения;
· ознакомление студентов с технологиями управления продажами бренда в долгосрочной перспективе с помощью событийного маркетинга

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть (Курс по выбору)» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
ПК-6, ПК-7, ПК-29 

В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

- основные тенденции глобального маркетинга и рекламы; 

- правовые аспекты реализации различных рекламных мероприятий; 

- основные технологии рекламной, выставочной, event-деятельности; 

- технологии деловых презентаций;
уметь: 

· формировать платформу для рекламного сообщения;

· создавать эмоциональную привязку к бренду;

· разрабатывать оригинальные новостные поводы для СМИ;

· продвигать товары импульсного спроса;

· планировать продажи в долгосрочной перспективе;

· формировать команду единомышленников среди сотрудников; 

· планировать, организовывать и управлять всеми этапами эвент- маркетинга: от разработки яркого креативного концепта до его воплощения.
Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Основные понятия и категории дисциплины. Нормативно-правовая база проведения рекламных мероприятий. Типология рекламных мероприятий.
2. Анализ целей и задач, достигаемых при помощи инструментария эвент (событийного)- маркетинга.
3. Планирование и управление рекламным мероприятием. Логистика проекта 
4. Анализ эффективности рекламного мероприятия. 
5. Психологические основы эвент-маркетинга 

6. Особенности подготовки и проведения эвент-маркетинга за рубежом 

