ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Коммерческая деятельность в маркетинге»

Цель дисциплины 


Современное понимание коммерческой деятельности определяет, что содержание дисциплины включает в себя: изучение процесса формирования рынка товаров и услуг; обоснование направлений и масштабов развития их производства в соответствии с потребностями общества и отдельных потребителей; доведении товаров до потребителей и организацию самого процесса потребления; коммерческое посредничество и установление договорных связей на рынке товаров и услуг. Особо выделяют такие компоненты коммерческой деятельности как: производство продукции; коммерция (торговля); коммерческое посредничество.

 В связи с этим основной целью курса является формирование у студентов целостного представления о маркетинге как эффективной системы организации коммерческой деятельности в условиях функционирования рыночных отношений.

Задачи дисциплины: 

- дать представление о теоретических основах коммерческой деятельности;
- ознакомить с  основными организационно-правовыми формами коммерческой деятельности;
 - дать представление об основах взаимодействия развития товарной, распредели​тельной, ценовой и коммуникационной политики оптовых и розничных предприятий;

              -   изучить принципы и источники регулирования коммерческой деятельности, в том числе при международных сделках;

-   изучить подходы и методы маркетинга для анализа и улучшения сбытовой деятельности на предприятиях.

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-10, ПК-29, ПК-36. 

В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

- принципы организации и управления коммерческой деятельностью в современных условиях; 

- особенности организации коммерческой деятельности предприятий и основы ее регулирования на внешних рынках;

- специфику ассортиментной и ценовой политики в коммерческой деятельности; 

- место стимулирования сбыта в системе коммерческой деятельностипредприятия.
уметь: 

- в практической деятельности  анализировать факторы внешней и внутренней среды предприятия, влияющих на его развитие; 

- использовать методы ценообразования, эффективно применимые в конкретных условиях; 

- грамотно пользоваться источники регулирования коммерческой деятельности; 

- производить оценку эффективности коммерческой деятельности; 

- на практике применять полученные знания во взаимоотношениях с поставщиками и потребителями материальных ресурсов. 

Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Сущность, функции и основные понятия коммерческой деятельности. 

2. Организационно-правовые формы коммерческой деятельности. 
3. Организация и управление коммерческой деятельности в оптовой торговле.
4. Организация и управление коммерческой деятельности в розничной торговле. 
5. Управление ассортиментом и ценами в коммерческой деятельности.
6. Коммерческая деятельность на фондовых, товарных биржах, оптовых рынках, ярмарках, выставках, аукционах.
7. Регулирование коммерческой деятельности.
8. Особенности организации коммерческой деятельности на внешнем рынке.
9. Эффективность коммерческой деятельности.
10. Стимулирование сбыта в коммерческой деятельности. 
