ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Интернет-технологии в маркетинге и рекламе»

Цель дисциплины 

Дисциплина «Интернет-технологии в маркетинге и рекламе» предполагает рассмотрение современных интернет-технологий обработки данных, включая: технологии баз данных и информационно-поисковых систем, технологии обработки текстовой информации, в т.ч. гипертекстовую технологию, коммуникационные технологии и их роль при решении задач интернет-маркетинга и рекламы. Основной итог обучения состоит в подготовке профессионала в области интернет-маркетинговых коммуникаций, который, выполняя функции посредника между высшим управленческим звеном и службами информационно-технологической поддержки, способен обеспечить эффективное взаимодействие бизнеса и информационных технологий, их сближение и взаимное обогащение.

В связи с этим, основываясь на понимании особенностей интернета как среды для маркетинга и рекламы, основная цель курса -  научить студентов определять применимость интернет-технологий к отдельным составляющим бизнеса компании, определять способы и инструменты для наиболее эффективного достижения маркетинговых и рекламных целей и задач компании в интернете. 
Задачи дисциплины: 

В результате изучения данного курса слушатели должны: 

· научиться определять применимость интернета к отдельным составляющим бизнеса компании; 

· определять способы и инструменты для наиболее эффективного достижения целей и задач компании в интернете. 

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
ПК-20, ПК-30, ПК-29, ПК-34
В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

· Интернет-технологии привлечения посетителей на сайт предприятия

· Методы позиционирования предприятия на глобальном рынке.

· Методы исследования аудитории Интернет. 

· Особенности коммуникации через Интернет

· Место отдела Интернет-маркетинга в компании. Круг задач отдела Интернет-маркетинга в компании 

· Схемы коммуникаций в Интернет-маркетинге 

уметь: 

· Формировать и анализировать  целевую аудиторию предприятия. 
· Оптимизировать сайт для поисковых систем
· Осуществлять управление рекламными компаниями в сети Интернет.

· Осуществлять  медиапланирование в Интернет, включая прецендентное медиапланирование (по известным результатам размещения рекламы на площадках), аудиторное медиапланирование .
· Технологические методы измерений в Интернет: лог-файлы, счетчики

· Определять эффективность интернет-маркетинговых коммуникаций и рекламы.
Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Интернет в качестве нового канала для маркетинговых коммуникаций и рекламы. PR в Интернете. Факторы, влияющие на развитие интернет- технологий.
2. Информационные технологии, влияющие на развитие интернет-маркетинга.  Системы управления закупками (e-procurement). Системы полного цикла сопровождения поставщиков (SCM – системы). Системы управления продажами (е-distribution). Системы полного цикла сопровождения потребителей (CRM-системы) .
3. Определение целей и задач Интернет-маркетинга в компании, построение модели Интернет-маркетинга. Пределы возможностей Интернет-маркетинга в России сегодня.
4. Планирование сайта в соответствии с поставленными целями и задачами. Сайт, как отражение модели Интернет-маркетинга, основные принципы конструирования модели сайта. Методика составления семантического ядра. Оптимизация сайта для поисковых систем.
5. Целевая аудитория в Интернет. Типы целевой аудитории, методы определения целевой аудитории, методы исследования целевой аудитории. Влияние типа целевой аудитории на планирование рекламы. 
6. Интернет-технологии и инструменты для определения эффективности интернет-рекламы и маркетинга.

7. Медиапланирование и размещение рекламы в сети Интернет. Особенности проведения рекламных компаний в интернет.

8. Медийная интернет-реклама: виды, особенности, возможности использования.

9. Контекстная реклама: инструменты, технологии и возможности.

10. Новые каналы нестандартной рекламы в Интернет. Вирусный интернет-маркетинг. Интернет-видеореклама. «Дополненная реальность». Развитие рекламных технологий для мобильных устройств. Развитие рекламных технологий для ipad.

11. Интернет-реклама и продвижение товаров и услуг в социальных сетях и онлайн-играх.

12. Структура и основные игроки рынка интернет-маркетинга и интернет-рекламы: состояние и прогноз.

