ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплина «Управление рекламной деятельностью»
Цель дисциплины 
Управление рекламной деятельностью организации как наука заслуживает более детального изучения в системе высшего профессионального образования. Образовательный стандарт в области рекламы рассчитан преимущественно на деятельность внешних партнеров компании в сфере продвижения товара или услуги. Однако немаловажной является деятельность самой организации для реализации рекламной деятельности, ее собственный вклад в данное направление своего развития, ее инновации в процессе осуществления рекламных мероприятий.
В связи с этим основной целью курса является изучение студентами  основ управления рекламной деятельностью организации в рыночных условиях.
Задачи дисциплины: 

- формирование у будущих специалистов четкого представления о значении стратегического планирования рекламной деятельности организации;
- изучение средств эффективной организации рекламного процесса;
- выявление новых механизмов влияния организации на рынок посредством рекламной деятельности.
Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ОК-6, ОК-9, ОК-18, ПК-29, ПК-36
В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 
- сущность и роль рекламной деятельности в жизни общества; 

- механизмы использования основных средств распространения рекламы;

- правовое и общественное регулирования рекламой;
- принципы организации и управления рекламной деятельностью.
уметь: 

- уметь разрабатывать рекламную кампанию; 

- распознавать рекламные задачи, исходя из целей предприятия, агентства, выполняющего заказ; 

- выполнять бюджет или коммерческого брифа;
-  осуществлять разработку рекламного продукта.
Содержание программы учебной дисциплины: 

1.  Рекламная деятельность в системе маркетинга.
2. Управление рекламным процессом.
3. Цели, задачи и структура управления рекламой в организации.
4. Стратегия и тактика управления рекламной деятельностью. 
5. Разработка рекламной кампании в организации.
6.  Эффективность рекламной деятельности на предприятии или агентстве.
7. Управление рекламной деятельностью в Интернет.
8. Корпоративная социальная ответственность как элемент рекламной деятельности организации.
9. Организация и эффективность проведения совместных рекламных кампаний двух и более организаций.
10. Особенности управления рекламой в международных компаниях.
11. Современные тенденции в развитии рекламной деятельности организации.
