АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплина «ОСНОВЫ БРЕНДИНГА»

Цель дисциплины: 

Современный рынок владеет инструментами оценки материальных активов компании и еще только готовится к адекватной оценке нематериальных ценностей – психологических, эмоциональных, духовных. Именно брендинг отражает сегодня процесс изменения понимания бизнеса: от цепочки создания добавочной стоимости к цепочке создания ценностей. Развивающийся российский рынок товаров и услуг находится в начале пути создания своей истории брендинга. В связи с этим основной целью курса является формирование знаний, умений, навыков и компетенций в области технологий создания и управления брендом.

Задачи дисциплины:

· ознакомление студентов с основными аспектами управления брендами в современных компаниях;
· обучение студентов умению системного анализа процессов создания, позиционирования и продвижения брендов, формирования марочного капитала

· поиск эффективных моделей брендингового воздействия на российского потребителя в условиях роста, конвергенции, диверсификации и мультимедийности медиа-продуктов и медийных рынков.

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-4, ПК-4.1,  ПК-8.1., ПК-13, ОК-5.1, ОК-5.2, ОК-8.5

В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

· сущность, функции и классификацию брендов;

· основные концепции теории бренд-менеджмента;

· основы правовой охраны брендов;
· методы оценки стоимости брендов;
· принципы управления брендингом: планирование, организация, оценка эффективности;
· стратегии управления портфелем брендов

уметь: 

· формировать идентичность бренда;

· разрабатывать стратегии управления брендом и портфелем брендов  на основе полученных знаний; 

· оптимизировать марочный портфель;

· диагностировать силу бренда;

· проводить мероприятия по оздоровлению бренда;

· на практике применять современные методики оценки стоимости брендов;

· уметь анализировать ключевые проблемы бренд-менеджмента.
Содержание программы учебной дисциплины: 
1. Современная брендинговая культура и бизнес. Технология брендинга как современная маркетинговая технология, история её возникновения и развития.
2. Архитектура бренда. Измерение марочного капитала.
3. Медиабрендинг.   Интегрирование бренд-медиа. Интернет-брендинг и бренд-сайт в качестве современных инструментов развития брендов. 
4. Корпоративный бренд-менеджмент.  Управление брендовым портфелем. 

5. Юридическое сопровождение деятельности по формированию и продвижению бренда. Правовая защита торговых марок.
6. Технологии ребрендинга, ренейминга, рестайлинга, контрбрендирования товарных марок.
7. Психологические аспекты брендинговых технологий. Роль брендов в системе концепции «маркетинг отношений».
8. Особенности работы с брендами в системе франчайзинга. Анализ российского и зарубежного опыта.
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