ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Конкурентный маркетинг»

Цель дисциплины 

Предметом курса «Конкурентный маркетинг» является изучение социально-экономических, организационных и иных аспектов, связанных с работой компании в условиях конкуренции.

Цель курса - дать студентам глубокие теоретические и практические знания, умения и навыки работы в условиях рыночной конкуренции, позволяющие ускорить их профессиональную адаптацию к условиям работы организаций в современных рыночных условиях и оптимизировать их деятельность с учетом передового опыта в области маркетинга.

Основные задачи курса:

· использовать современные подходы, формы и методы маркетингового анализа конкурентов;

· разрабатывать и реализовывать на практике соответствующие программы конкретных коммерческих действий;

· увязывать действия по отношению к конкурентам с основными управленческими процессами внутри организации;

· проводить постоянный мониторинг за изменениями, происходящими во внешней среде организации; 

· вносить необходимые коррективы в комплекс маркетинговых мероприятий, реализуемых на обслуживаемых рынках.

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-30, ПК-36, ПК-48
В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

-  основные понятия и факторы, определяющие современное состояние маркетинга в условиях конкуренции;

- основные формы и методы конкурентной борьбы;

- специфику маркетинговых исследований конкурентов;


-  элементы комплекса маркетинга, направленные на повышение конкурентоспособности;

- специфику конкуренции в различных отраслях и сферах деятельности.

уметь: 

- проводить анализ конкурентной ситуации;

-определять доли рынка прямых и иных конкурентов;

- оценивать ценовую политику конкурентов; 

-оценивать маркетинговые стратегии и маркетинговые действия конкурентов;

- рассчитывать эффективность маркетинговых действий, направленных на повышение конкурентоспособности предприятия.
Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Рынок и конкуренция. Понятие и сущность конкуренции. 

2. Основные конкурентные силы и факторы конкуренции. 

3. Типы конкурентных стратегий. Выбор стратегии.
4. Сбор, обработка и анализ информации о конкурентах. 

5. Формы взаимоотношений с конкурентами.

6. Инструменты маркетинга в условиях конкурентной борьбы.

