ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Маркетинг инноваций»

Цель дисциплины 

Одним из наиболее значимых двигателей современной экономики является инновация, и соответственно, возможность осуществления инновационного процесса. Маркетинг представляет собой органически необходимую часть инновационного процесса, так как инновационный процесс - сложное комплексное организационное мероприятие с информационно насыщенными этапами принятия самых разнородных решений. Концептуальная организация такого процесса на основе маркетинга позволяет снизить риск ошибочных решений и издержки в процессе выполнения НИОКР, организации серийного производства нового товара и выведения его на рынок. Инновация в деятельности организации (предприятия) в конечном счете должна приводить к выводу на рынок новых товаров/услуг, результатом которого являются экономическая и социальная эффективность. 

Основной целью курса «Маркетинг инноваций» является формирование у студентов: знаний в сфере маркетинга инноваций; понимания специфики маркетинга при осуществлении инновационной деятельности (в том числе различия на различных этапах инновационного процесса); навыков управления маркетинговыми решениями в инновационном процессе.

Задачи дисциплины: 

- ознакомить студентов с основными видами маркетинговых исследований  в инновационной сфере; 

- рассмотреть взаимосвязь инновационной деятельности и конкурентоспособности; 

- изучить маркетинговые принципы стимулирования экономического роста инновациями; 

- определить основные стратегии продвижения инновационных продуктов на рынок; 

- изучить специфические особенности управление инновационными проектами на основе маркетинга. 

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-10, ПК-36, ПК-48
В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

- специфику маркетинговой деятельности в инновационной сфере; 

- особенности маркетинговых исследований в инновационной сфере;

- взаимосвязь инноваций и маркетинга; 

- маркетинговые методы повышения эффективности внедрения инноваций; 

-  роль и значение маркетинга на различных этапах инновационного процесса;
уметь: 

- определять этапы инновационного процесса и, соответственно, маркетинговые методы, присущие различным его этапам;

- на основе маркетинговых исследований предлагать решения возникающих проблем и вносить изменения в систему управления инновационным процессом; 

- сформировать комплекс маркетинговых мероприятий при выведении инновационного продукта на рынок; 

- определить факторы, влияющие на ценовую политику для нового товара;

- изучать потенциальных конкурентов на рынке;

- изучать и формировать спрос на товар-новинку. 
Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Теоретические основы маркетинговых исследований в инновационной сфере. 

2. Специфика ценообразования в инновационной сфере. 

3. Конкурентоспособность инновационных продуктов и фирм на рынке. 

4. Разработка нового товара, основные этапы его создания. Жизненный цикл инновации (ЖЦТ) и управление им. 
5. Основные принципы и критерии сегментации в инновационной сфере.
6. Сущность, значение и виды маркетинговой информации в инновационной сфере. 

7. Классификация и виды маркетинговых стратегий в инновационной сфере.

