ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Основы медиапланирования»

Цель дисциплины 

Медиапланирование в целом можно определить как использование средств массовой информации в маркетинге товаров и услуг. Оно представляет собой процесс выбора  средств и методов распространения рекламной информации на основе данных  об аудитории СМИ для  наиболее эффективного достижения целей и задач рекламной кампании.

Деятельность по планированию рекламы несет в себе не только практическую функцию оптимизации бюджета и повышения эффективности рекламы, но и социальную - организации рекламной коммуникации таким образом, чтобы реклама  достигала своего адресата, а не становилась источником социального раздражения. Основной глобальной тенденцией в этой сфере является повышение роли медиапланирования в деятельности коммерческих организаций, использование современных технологий (Интернет, мобильные коммуникации) при сборе и анализе данных об аудитории, а также использование все более сложных математических моделей для анализа факторов, воздействующих на эффективность рекламной коммуникации. В этой связи компетентность и знание базовых принципов и технологий медиапланирования становится особенно актуальными.  Кроме того, необходимо отметить и растущую сложность процессов, происходящих на рынке СМИ и рекламы в целом (появление новых каналов коммуникации, фрагментация аудитории, рост влияния современных технологий, интегрированные рекламные кампании, при разработке которых используется совокупность подходов из разных рекламных дисциплин).

В связи с этим основной целью курса формирование системы знаний, которая поможет студентам в будущем использовать медиапланирование как эффективный инструмент  маркетинговой и коммерческой деятельности в рамках коммерческих организаций и средств массовой информации, а также обучение базовым принципам планирования и оценки рекламных кампаний. 
Задачи дисциплины: 

· Формирование у студентов профессионального подхода к оценке маркетинговой деятельности с использованием СМИ.

· Формирование знаний о рынке СМИ и основных тенденциях его развития.

· Формирование знаний о социологической базе и исследовательской деятельности в рамках медиапланирования.

· Формирование практических навыков разработки рекламной кампании и медиаплана.

· Популяризация медиапланирования как эффективного инструмента оптимизации рекламных коммуникаций.
Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 4 «Специальные дисциплины» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-10, ПК-34, ПК-36 
В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

· основные этапы планирования рекламных кампаний в СМИ; 

· принципы и концепции, используемые на каждом из этапов;

· историю и структуру рекламного рынка и рынка СМИ; 

· методы эффективного поиска и анализа информации в соответствии с заданными критериями; 

· терминологию и базовые приемы, используемые при планировании и оптимизации рекламных кампания
уметь: 

· проводить анализ состояния, перспективных направлений и проблем развития мирового и отечественного рынка рекламы и СМИ; 

· владеть навыками проведения маркетинговых исследований для рекламных целей; 

· уметь разрабатывать стратегию размещения рекламы в СМИ; 

· разрабатывать рекламные кампании с учетом новых условий развития рынка, науки и техники и маркетинговых предпочтений потребителей; 

· анализировать и прогнозировать эффективность рекламной кампании в СМИ, 
Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Понятие медиапланирования, краткая история, теоретические основы, роль и структура агентств

2. История рынка рекламы и СМИ 

3. Основные понятия и определения

4. Исследования в работе медиаагентства

5. Основные этапы разработки стратегии 

6. Тактическое планирование

7. Оценка эффективности кампании

8. Новые тенденции в медиапланировании и нестандартные подходы 

