АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Товарная политика в маркетинге»
 (Направление Менеджмент (Маркетинг))
Цель дисциплины 

            Программа дисциплины «Товарная политика в маркетинге» представляет собой специально организованный образовательный инструментарий для активизации самостоятельной, групповой, интеллектуальной и творческой работы с целью помочь студентам выстроить собственные представления и понимание развития процессов и технологий в области товарной политики предприятия.          

Предметом дисциплины «Маркетинг»  являются теоретические и методологические основы формирования товарной политики организации. Программа дает целостное представление о характере и специфике работы организации по формированию и осуществлению товарной политики.

Цель дисциплины – дать студентам глубокие фундаментальные теоретические и практические знания, умения и навыки деятельности в области товарной политики. 

Задачи дисциплины: 

· обучение современным подходам, формам и методам работы в области товарной политики;

· обучение студентов методам профессиональной оценки альтернативных вариантов решений по формированию товарного ассортимента, выбора оптимального из них в зависимости от конкретных рыночных условий;

· формирование у студентов понимания степени моральной, этической и профессиональной ответственности за свои решения и действия;

· подготовка специалистов-профессионалов, способных на основе полученных знаний творчески, оперативно, обоснованно принимать обоснованные решения по вопросам товарной политики.

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок Б.3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ПК-10, ПК-21, ПК-23, ПК-27, ПК-29, ПК-30,  ПК-48, ПК-49. 

В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

· сущность, содержание и  цели товарной политики предприятия;

· принципы, подходы, стратегии и методы формирования товарной, политики;

· способы принятия эффективных решений в области товарной политики;

· приемы и методы стратегического планирования товарной политики;

· особенности деятельности в области товарной политики на разных типах рынков.

уметь: 

· организовывать и проводить маркетинговые исследования рынка, осуществлять маркетинговый анализ действий конкурентов в области товарной политики;

· определять товарную политику организации, анализировать факторы, влияющие на ее формирование; 

· формировать товарный ассортимент и оценивать его эффективность;

· управлять жизненным циклом товара.

Содержание программы учебной дисциплины: 

1.Понятие,  сущность и содержание товарной политики предприятия.
2. Понятие товара в маркетинге. Классификации товаров  в маркетинге.
 3. Формирование товарного ассортимента. 

4. Разработка нового товара.
5. Жизненный цикл товара и управление им.
6. Марочная политика компании. Брендинг.
7.  Формирование фирменного стиля.
8. Роль, значение, разработка и создание упаковки.
