ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «Стратегический маркетинг»

Цель дисциплины 

В системе профессиональной подготовки специалистов курс “Стратегический маркетинг” направлен на формирование у студентов системных знаний об особенностях современного управления организациями (предприятиями) и формирования их стратегий развития на основе маркетинга. 

Целью курса является изучение методологических основ стратегического управления, овладение практическими навыками разработки базовых маркетинговых стратегий для конкретных объектов управления, умение разрабатывать маркетинговые планы. 

Основные задачи курса:

 - изучение методов прогнозирования тенденций, решений и возможных изменений в стратегических зонах хозяйствования;

- разработка стратегий развития предприятий в различных рыночных условиях, в том числе в случае неопределённости и непредсказуемости изменений во внешней среде; 
- ознакомление с методологией системного анализа и инструментами стратегического управления и планирования. 

Изучение данного курса базируется на знаниях, приобретённых при изучении макро- и микроэкономики, основ маркетинга, общего курса менеджмента, инновационного, финансового и производственного менеджмента, разработки управленческих решений. 

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

ПК-2, ПК-10, ПК-29, ПК-30, ПК-48
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

 В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

- основной характер стратегического управления в условиях изменяющей внешней среды; 

- основные направления формулирования целей предприятия и критерии их оценки; 

- возможные варианты базовых стратегий; 

- методы стратегического анализа, контроля и систему контроля над реализацией базовых стратегий; 

- систему анализа внешней среды и внутреннего потенциала предприятия;

-основные современные маркетинговые стратегии.

уметь: 

- применять современные методы и формы планирования и прогнозирования для определения перспективных задач деятельности предприятия;

- выбирать оптимальную маркетинговую стратегию для различных периодов времени и задач предприятия;

- разрабатывать конкретные маркетинговые мероприятия в рамках стратегии;

- организовывать контроль над выполнением осуществляемых стратегий; 

- составлять проекты стратегических планов функционирования организаций (предприятий);

-  на практике применять полученные знания во взаимоотношениях как внутри организации, так и во внешней среде. 

Содержание программы учебной дисциплины: 

1. Понятие и сущность стратегического планирования
2. 2. Роль маркетинга в разработке стратегического видения и миссии  фирмы
3. 3. Планирование маркетинга
4. 4. Диагностика ситуации и конкуренции
5. Внутренняя среда организации
6. Внешняя среда организации
7. Маркетинговые стратегии
8. Выбор стратегии развития компании
