АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплина «РЕКЛАМА»

Цель дисциплины: 

Современная реклама – неотъемлемая часть нашей культуры, движущая сила многоканальной медиасреды. В системе развития рыночных отношений необходимым условием социальной, политической и экономической жизни социума является реклама. От  интеллектуального взаимодействия всех субъектов рекламного рынка зависит качество рекламы, которая в условиях рынка  сама является товаром.  В связи с этим основной целью курса является формирование знаний, умений, навыков и компетенций в области механизмов управления созданием и реализацией эффективного рекламного продукта, рекламной кампании.
Задачи дисциплины:
-   ознакомление студентов с технологиями рекламного воздействия в их историческом развитии; 
-   освоение студентами современной терминологии рекламного дела;
- обучение студентов умению рассматривать рекламный коммуникационный процесс как социальный институт, развитие которого тесно связано с развитием человеческой цивилизации;

- изучение методик оценки рекламного продукта; 
- освоение психологического инструментария для создания рекламного продукта;
- развитие у студентов креативного подхода к созданию рекламного продукта;
- приобретение практических навыков создания рекламных продуктов на основе полученных знаний.

Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана. 

Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

ОК-8, ПК-4, ПК-4.1,  ПК-8.1., ОК-8.5
В результате изучения дисциплины специалист должен знать: 

· сущность рекламной концепции в системе рыночных отношений государства в целом и в структуре конкретного предприятия в частности; 

· взаимосвязь рекламы с маркетингом, производственным и финансовым 

· менеджментом; 

· методы эффективного выполнения основных рекламных технологий;
· инновационные методы рекламного воздействия , обеспечивающие качественную и эффективную коммуникацию с потребителем
уметь: 

· создавать рекламные продукты на основе полученных знаний; 

· на практике применять полученные знания во взаимоотношениях со всеми субъектами рекламного рынка;

· уметь анализировать ключевые проблемы повышения качества рекламы;
· эффективно планировать механизмы рекламной кампании, этапы и формы воздействия рекламы на потребителя; 
· разрабатывать медиаплан; 
· рассчитывать показатели эффективности рекламы и медиаплана.
Содержание программы учебной дисциплины: 
1. Эволюция рекламных коммуникаций в обществе.
2. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. Понятие, сущность, задачи и функции рекламы.
3. Стратегия рекламного менеджмента. 
4. Международный рекламный менеджмент.
5. Управление и планирование рекламного бюджета.

6. Влияние рекламы на общественные сферы, способы регуляции. Специфика социальной рекламы. Специфика политической рекламы.
7. Исследования эффективности рекламы.

