ПРИМЕРНЫЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНЫХ КУРСОВ

АННОТАЦИЯ

ПРИМЕРНОЙ ПРОГРАММЫ

Дисциплины «ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ В МАРКЕТИНГЕ»

Цель дисциплины:
Изучение сущности цены и системы цен в рыночной экономике, а также формирование у студентов представлений о методологии и стратегии ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики.
Задачи дисциплины:
- получение целостного представления студентами взаимосвязи теории и практики ценообразования;

- изучение форм и методов проведения ценовой политики фирм и государства;

- получение практических навыков по изучению конъюнктуры рынка, динамики цен, выбора метода и  маркетинговой стратегии ценообразования;

- получение практических навыков по проведению контрактных соглашений по обоснованию базовой цены и условий платежа.
Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина входит в Блок 3 «Профессиональный цикл. Вариативная часть» учебного плана.
Требования к уровню освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: ПК-10, ПК-23, ПК-29, ПК-30.
В результате изучения дисциплины бакалавр, успешно освоивший ее, должен знать:
- современную практику ценообразования, проводимую фирмами и государственными структурами;

- формы и направления политики цен;

- методы ценообразования;

- показатели динамики цен;

- формы и методы государственного регулирования цен;

- взаимосвязь цен внутреннего рынка с ценообразованием на мировом рынке.
уметь:
- производить расчет цены с помощью различных методов;

- осуществлять выбор рациональной ценовой стратегии исходя из конкретной рыночной ситуации;

- формировать ценовой прогноз;

- анализировать изменения факторов, влияющих на динамику цен;

- обосновать определенный уровень цены и ее вид в зависимости от условий сделки между продавцом и покупателем.
Содержание программы учебной дисциплины:
1. Сущность и виды цен.

2. Методология ценообразования и система ценовых методов.
3. Ценовая политика предприятия. Калькуляция и структура цены.
4. Стратегии ценовой политики и особенности ценообразования на различных типах рыночных структур.
5. Мировые цены. Методы исследования ценовой динамики и экономической конъюнктуры рынка.
6. Ценообразование и ценовая политика на рынке продовольственных товаров.
7. Ценообразование в топливно-энергетическом и минерально-сырьевом комплексах.
8. Ценообразование на рынке транспортных услуг. Ценообразование на социальные услуги.
9. Ценообразование на рынке труда. Ценообразование на рынке научно-технической продукции.
При изучении дисциплины помимо аудиторных занятий большая роль отводится самостоятельному изучению материалов по исследованию рынков с использованием дополнительной литературы, выполнением индивидуальных заданий, самостоятельному анализу конкретных ситуаций.
