УЧЕБНЫЙ ПЛАН

ПОДГОТОВКИ бакалавра по направлению 080200 «Менеджмент» профиль «Маркетинг» 

	Б1.ГУМАНИТАРНЫЙ, СОЦИАЛЬНЫЙ И ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ЦИКЛ

	БАЗОВАЯ ЧАСТЬ

	ИСТОРИЯ

	ИСТОРИЯ РОССИИ до 19 века

	ИСТОРИЯ РОССИИ новое и новейшее время

	ИСТОРИЯ МИРОВЫХ ЦИВИЛИЗАЦИЙ древний мир и средние века

	ИСТОРИЯ МИРОВЫХ ЦИВИЛИЗАЦИЙ новое и новейшее время

	ФИЛОСОФИЯ

	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК 

	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК часть 1

	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК часть 2

	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК часть 3

	ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК часть 4

	ПРАВОВЕДЕНИЕ

	СОЦИОЛОГИЯ

	ВАРИАТИВНАЯ ЧАСТЬ

	КУЛЬТУРА РЕЧИ И ДЕЛОВОЕ  ОБЩЕНИЕ

	ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ

	МИКРОЭКОНОМИКА 

	МАКРОЭКОНОМИКА

	ОСНОВЫ СОЦИАЛЬНОГО ГОСУДАРСТВА

	КУРСЫ ПО ВЫБОРУ:



	ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА ПЕРЕВОДА

АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК

ФРАНЦУЗСКИЙ ЯЗЫК

НЕМЕЦКИЙ ЯЗЫК

	ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА ПЕРЕВОДА

АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК

ФРАНЦУЗСКИЙ ЯЗЫК

НЕМЕЦКИЙ ЯЗЫК

	КУЛЬТУРОЛОГИЯ

ЛОГИКА

	Б.2 МАТЕМАТИЧЕСКИЙ  И ЕСТЕСТВЕННОНАУЧНЫЙ ЦИКЛ

	БАЗОВАЯ ЧАСТЬ

	МАТЕМАТИКА

	ЛИНЕЙНАЯ АЛГЕБРА

	АНАЛИТИЧЕСКАЯ ГЕОМЕТРИЯ

	МАТЕМАТИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ

 

	ТЕОРИЯ ВЕРОЯТНОСТЕЙ И МАТЕМАТИЧЕСКАЯ СТАТИСТИКА

	СТАТИСТИКА

	ТЕОРИЯ СТАТИСТИКИ

	СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СТАТИСТИКА

	МЕТОДЫ ПРИНЯТИЯ УПРАВЛЕНЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ

	ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В МЕНЕДЖМЕНТЕ

	УПРАВЛЕНИЕ КОРПОРАТИВНОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ

	ИНФОРМАЦИОННЫЙ  МЕНЕДЖМЕНТ 

	ВАРИАТИВНАЯ ЧАСТЬ

	МАТЕМАТИЧЕСКИЕ МОДЕЛИ  В УПРАВЛЕНИИ

	МАТЕМАТИЧЕСКИЕ МОДЕЛИ  В УПРАВЛЕНИИ Часть 1

	МАТЕМАТИЧЕСКИЕ МОДЕЛИ В УПРАВЛЕНИИ Часть 2

	ИНФОРМАТИКА

	КУРСЫ ПО ВЫБОРУ

	СИСТЕМА ИНТЕРНЕТ 

ПРИКЛАДНЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОГРАММЫ

	МЕТОДЫ И ИНСТРУМЕНТАЛЬНЫЕ СРЕДСТВА МОДЕЛИРОВАНИЯ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ В МЕНЕДЖМЕНТЕ

КОМПЬЮТЕРНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В ДОУ

	Б.3 ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ ЦИКЛ

	БАЗОВАЯ ЧАСТЬ

	ТЕОРИЯ МЕНЕДЖМЕНТА

	 ИСТОРИЯ УПРАВЛЕНЧЕСКОЙ МЫСЛИ 

	ТЕОРИЯ ОРГАНИЗАЦИИ

	 ОРГАНИЗАЦИОННОЕ ПОВЕДЕНИЕ

	МАРКЕТИНГ

	МАРКЕТИНГ Часть 1

	МАРКЕТИНГ Часть 2

	УЧЕТ И АНАЛИЗ

	ФИНАНСОВЫЙ УЧЕТ

	УПРАВЛЕНЧЕСКИЙ УЧЕТ

	ФИНАНСОВЫЙ АНАЛИЗ

	ФИНАНСОВЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ

	УПРАВЛЕНИЕ ЧЕЛОВЕЧЕСКИМИ РЕСУРСАМИ 

	СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МЕНЕДЖМЕНТ

	СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МЕНЕДЖМЕНТ Часть 1

	СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МЕНЕДЖМЕНТ Часть 2

	КОРПОРАТИВНАЯ СОЦИАЛЬНАЯ ОТВЕТСТВЕННОСТЬ

	БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ

	ДЕЛОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ

	КОРПОРАТИВНЫЕ ФИНАНСЫ



	УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ

	ВАРИАТИВНАЯ ЧАСТЬ

	ФУНКЦИОНАЛЬНЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ 

	ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ 

	ОСНОВЫ ТЕОРИИ УПРАВЛЕНИЯ

	ПЕРСОНАЛЬНЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ

	ЭТИКА И КУЛЬТУРА УПРАВЛЕНИЯ

	ТЕХНОЛОГИИ РАЗРАБОТКИ  УПРАВЛЕНЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ

	ТРУДОВОЕ ПРАВО

	ГРАЖДАНСКОЕ ПРАВО

	ЛОГИСТИКА

	ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ

	ТОВАРНАЯ ПОЛИТИКА В МАРКЕТИНГЕ

	ИНФОРМАЦИЯ И ИССЛЕДОВАНИЯ В МАРКЕТИНГЕ

	КОНТРОЛЬ И АУДИТ В МАРКЕТИНГЕ



	КОММЕРЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В МАРКЕТИНГЕ

	ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ В МАРКЕТИНГЕ

	СИСТЕМА МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ

	СТРАТЕГИЧЕСКИЙ  МАРКЕТИНГ

	КУРСЫ ПО ВЫБОРУ

	ДОКУМЕНТАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УПРАВЛЕНИЯ

МЕНЕДЖМЕНТ В МАЛОМ БИЗНЕСЕ

	РЕКЛАМА

МЕЖДУНАРОДНЫЕ СТАНДАРТЫ УПРАВЛЕНИЯ 

	СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

ЭВЕНТ-МАРКЕТИНГ

	ИНТЕРНЕТ – ТЕХНОЛОГИИ В МАРКЕТИНГЕ И РЕКЛАМЕ

КОНФЛИКТОЛОГИЯ

	КОНКУРЕНТНЫЙ МАРКЕТИНГ

УПРАВЛЕНИЕ ПРОДАЖАМИ

	ОСНОВЫ БРЕНДИНГА

МАРКЕТИНГ В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ

	МЕЖДУНАРОДНАЯ ТОРГОВЛЯ

УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОМ

	ОСНОВЫ МЕДИАПЛАНИРОВАНИЯ

МЕРЧАНДАЙЗИНГ

	БИЗНЕС-ПЛАНИРОВАНИЕ

МАРКЕТИНГ УСЛУГ

	МЕЖДУНАРОДНЫЙ МАРКЕТИНГ

МЕЖДУНАРОДНЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ

	 МАРКЕТИНГ  ИННОВАЦИЙ
МЕЖДУНАРОДНАЯ ЛОГИСТИКА

	МАРКЕТИНГ РЫНКА ТРУДА

ЭЛЕКТРОННЫЙ БИЗНЕС

	МАРКЕТИНГОВЫЙ КОНСАЛТИНГ 

УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОВЫМИ КОММУНИКАЦИЯМИ

	КУРСОВАЯ РАБОТА

	Б.4 ФИЗИЧЕСКАЯ  КУЛЬТУРА

	ФИЗВОСПИТАНИЕ

	ПРАКТИКА

	ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

	ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА

	ИТОГОВАЯ ГОСУДАРСТВЕННАЯ АТТЕСТАЦИЯ


