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Основная образовательная программа бакалавриата по направлению 034700 Реклама и связи с общественностью разработана в соответствии с рекомендациями Миобрнауки России и с требованиями ФГОС ВПО на направлению подготовки  034700 Реклама и связи с общественностью.
Модернизационные процессы в России определяет возросшую потребность в квалифицированных кадрах, которые обладают широким спектром гуманитарных знаний о психологии и социологии массовых коммуникаций, природе общественных и международных отношений, мировой  политики, основ толерантности и межкультурного взаимодействия, отличаются знанием широкой культурной традиции, развитыми  навыками творческого  письма на русском и иностранных языках, а так же умеют применять эти навыки в решении прикладных коммуникационных задач.
Факультет истории, политологии и права  одним из первых в России открыл обучение по направлению «Связи с общественностью» и уже более 14 лет осуществляет  подготовку высококлассных специалистов. Выпускников факультета  отличает высокая интеллектуальная культура и способность использовать широкие общегуманитарные и специальные знания для решения нестандартных задач и достижения высоких коммуникативных целей, чему свидетельствует высокая потребность отрасли в выпускниках факультета.
Образовательная программа 034700 Реклама и связи с общественностью  на факультете истории, политологии и права соответствует мировым тенденциям вобласти образования и проходящему в России переходу на двухуровневую систему образования.  Образовательная программа  предполагает владение выпускниками профессиональными компетенциями в следующих областях:
организационно-управленческая: участие в управлении и организации рекламных служб и служб по связям с общественностью; осуществление планирования и контроля за рекламной и PR-деятельностью; организация и проведение различных мероприятий по повышению имиджа организации или отрасли; 
проектная: участие в проектировании программ и мероприятий в области связей с общественностью и рекламы; формирование потребительских сообществ;  ресурсное обеспечение по реализации проекта.
коммуникационная: участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры;  обеспечение процесса коммуникации с различными целевыми аудиториями; планирование и проведение коммуникационных кампаний.

рекламно-информационная:  проектирование и концептуальная разработка, подготовка к выпуску и распространение информационной и рекламной продукции.

рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая: организация и проведение маркетинговых и социологических исследования рынка и потребительских предпочтений.

Образовательная программа обладает следующими характеристиками:

1. ООП содержит инновационные и авторские учебные модули и курсы.

2. Образовательная программы включает в себя не только изучение  грамматики иностранных языков, но и овладение навыками профессионального языка специалиста по рекламе и связям с общественностью, чтения и перевода специальных текстов, подготовки профессиональных докладов и презентаций на иностранных языках.
3. Большая часть образовательной программы отведенная практическим занятиям: профессиональным тренингам, мастер-классам, case-study.

4. В учебный план заложено более 10 курсов по выбору, что позволяет студентам самостоятельно управлять контентом высшего образования и планировать индивидуальную  траекторию обучения.

           5.      ФИПП обладает уникальным кадровым потенциалом, который включает в себя как высококлассных теоретических специалистов в области коммуникаций, так и профессионалов-практиков, владельцев бизнеса в области PR и рекламы, богатым выбором учебно-методических и информационных ресурсов, а также необходимыми материально-техническими условиями для обеспечения образовательного процесса ООП ВПО. Кроме того, факультет имеет широкие возможности для формирования общекультурных (социально-личностных) компетенций выпускников, создает как традиционную, так и инновационную интерактивную социально-культурную среду, выступающую в качестве необходимого условия для развития личности и укрепления нравственных, гражданственных, общекультурных качеств обучающихся.

   С учетом актуальных тенденций рынка, факультет истории, политологии и права в 2011 году предлагает абитуриентам следующие профили подготовки, которые охватывает различные отрасли применения профессиональных навыков рекламы и связей с общественностью:
Реклама и связи с общественностью в некоммерческом секторе
Некоммерческий сектор сегодня по своей значимость встает в один ряд с бизнесом. Это связано с несколькими аспектами:
Во-первых, некоммерческий сектор  является важным фактором развития социальной и политической стабильности, что особенно актуально в современной России. 

Во-вторых, некоммерческий сектор – это  источник социальных инноваций. Многие образовательные, управленческие и информационные технологии, современные методы работы были впервые внедрены именно некоммерческими организациями, а затем стали активно использоваться в других областях.

В-третьих,  именно некоммерческие проекты, стая во главу угла особое отношение к человеку,  позволяют сделать окружающую среду  ярче и интереснее, что в современном, насыщенном различными событиями мире, становится приоритетной задачей.

Некоммерческие проекты на сегодняшний день охватывают сферу культуры, искусства, социальную политику, активно реализуются, в том числе и в бизнесе (корпоративная социальная ответственность, благотворительность). Практически все некоммерческие проекты масштабны, охватывают различные целевые группы – и, конечно, требуют участия профессионалов по рекламе и связей с общественностью, от которых во многом зависит успешность некоммерческого проекта. 

Профиль включает в себя:
- Профессиональные уникальные дисциплины, среди которых «Продвижение проектов КСО средствами PR», «Брендинг в сфере культуры», «Спичрайтинг», «Коммуникационные кампании и мероприятия» и др.

- Большое число семинаров, мастер-классов, тренингов, и, конечно же, особая система постоянных практик в реальных условиях.

- Ориентация всех профессиональных курсов на специфику работы некоммерческих организаций.
 Реклама и связи с общественностью в отрасли информационных технологий

Информационные технологии плотно  вошли в  повседневный обиход, стали частью современного мира. Сегодня как никогда можно наблюдать главенство информационных и инновационных технологий во всем мире. Сфера ИТ стала одной из самых высокобюджетных секторов мировой экономики. Реклама и связи с общественностью в этой области становятся все более востребованными, и применения этих технологий определяет ход конкурентной борьбы, ведь конкуренция в ИТ-отрасли очень высока. 

В рамках образовательной программы раскрываются два аспекта современного рынка ИТ:

Во-первых, PR и реклама ИТ-компаний (производителей техники, софта, инновационных продуктов, интернет-проектов): формирование стратегии продвижения, организация мероприятия в ИТ-отрасли, использование последних тенденций PR и рекламы. 

Во-вторых, использование современных ИТ-технологий для продвижения компаний (социальные сети, блоги,  SEO, Нi-Tech выставки и др.) 
Реклама и связи с общественностью в политике
Политика - одна из самых интересных сфер для применения навыков рекламной и PR-деятельности. Несмотря на то, что сами технологии видоизменились (в 90 гг. самым популярным направление PR были политтехнологи в избирательных кампаниях), их актуальность никуда не исчезла. PR и рекламные проекты в политикие стали более профессиональными, в них применяются новейшие интернет-технологии и иные современные профессиональные методы работы.

Сохраняя традиции междисциплинарности ФИППа данный профиль позволяет изучать не только профессиональные PR и рекламные дисциплины, но и узнать специфику устройства политической сферы в России и в мире, модели функционирования политических систем, ориентироваться в специфических условиях работы политических институтов, понимать логику их функционирования, владеть методиками повышения эффективности государственного управления на федеральном, региональном и муниципальном уровнях, навыками политического менеджмента и принятия политических решений.

В результате освоения ООП ВПО выпускник должен обладать общекультурными и профессиональными компетенциями, зафиксированными в ФГОС по направлению подготовки 034700 Реклама и связи с общественностью с учетом специфики каждого профиля.
Бакалавр, освоивший образовательную программу «Рекламу и связи с общественностью», подготовлен к продолжению образования в магистерской программе по профилю «Реклама и связи с общественностью в социальных инновациях».
