АННОТАЦИИ УЧЕБНЫХ КУРСОВ
К ОСНОВНОЙ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЕ

ВЫСШЕГО ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ

Направление подготовки

080100.62 ЭКОНОМИКА

Профиль подготовки


КОММЕРЦИЯ
Квалификация выпускника

БАКАЛАВР 

Нормативный срок освоения 

программы на очной форме 

обучения




4 ГОДА

Аннотации основных учебных курсов
профиля «Коммерция»
Дисциплина «КОММЕРЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с организацией коммерческой деятельности в современных экономических условиях.

Цель освоения дисциплины – подготовить выпускника, владеющего основами знаний о принципах и закономерностях коммерческой деятельности предприятия, формировании товарных рынков, в том числе и внешних, выборе товаров и формировании ассортимента, заключения договоров купли-продажи, формировании и планировании товарных запасов, логистики, организации сервисного обслуживания.

Задачи дисциплины:

· освоение основ коммерческой деятельности применительно к сфере товарного обращения;

· изучение методов организации, проектирования и развития коммерческой деятельности;

· разработка методологии исследования коммерческой деятельности на рынке товаров;

· овладение методами организации и управления коммерческими процессами торговых предприятий;

· ознакомление с государственным регулированием и контролем коммерческой деятельности в торговле.

Основные разделы дисциплины
1. Сущность, роль, содержание и задачи  коммерческой деятельности
2. Коммерческая информация и ее защита

3. Организация хозяйственных связей в торговле

4. Организация расчетов в коммерческой деятельности

5. Коммерческая деятельность по оптовым закупкам товаров
6. Организация коммерческой деятельности по розничной продажи товаров
7. Формирование ассортимента и управление товарными запасами 

8. Организация рекламно-информационной деятельности по сбыту товаров

9. Особенности коммерческой работы при совершении экспортно-импортных операций

10. Паблик рилейшнз в управлении коммерческой деятельности в России
Дисциплина
«ОСНОВЫ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА»
Особенность дисциплины состоит в том, что она охватывает круг вопросов, связанных с организацией предпринимательской деятельности в современных экономических условиях.

Цель дисциплины: подготовить специалиста, обладающего знаниями о механизме создания собственного дела, бизнес-планировании, финансовом и кадровом обеспечении предпринимательской деятельности, о роли конкуренции в системе предпринимательской деятельности и профессиональными компетенциями, необходимыми для организации предпринимательской деятельности.

Задачи дисциплины:

· сформулировать понятийный аппарат, необходимый для изучения дисциплины «основы предпринимательства»;

· обосновать роль и место малых предприятий в современных экономических условиях функционирования;

· показать цели и задачи внутрифирменного предпринимательства;

· изложить основные принципы и раскрыть содержание бизнес-плана предпринимательской организации;

· рассмотреть принципы и методы оценки эффективности предпринимательской деятельности.

Основные разделы дисциплины:

1. Сущность, история и отличительные особенности российского предпринимательства

2. Экономические и социальные цели предпринимательской деятельности.

3. Ресурсное обеспечение предпринимательской деятельности. Виды предпринимательских ресурсов. Состав имущества предприятия.

4. Затраты как важнейший объект экономического и социального управления в предпринимательстве

5. Инвестиционное обеспечение предпринимательской деятельности

6. Планирование предпринимательской деятельности

7. Культура современного предпринимательства
Дисциплина

«ЭКОНОМИКА ОРГАНИЗАЦИЙ»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с экономическими отношениями и закономерностями функционирования организаций (предприятий) в современной рыночной экономике, а также теоретические и методологические основы повышения эффективности их деятельности.
Целями освоения дисциплины являются подготовка специалиста, обладающего умениями и знаниями о принципах и закономерностях функционирования фирмы как хозяйственной системы, о методах планирования и управления деятельностью фирмы в целях повышения ее эффективности, а также приобретение навыков самостоятельного инициативного и творческого использования теоретических знаний в практической деятельности. 

Задачи дисциплины:

· определить место и роль организаций (предприятий) в сфере производства и обращения товаров и услуг, теоретические основы их функционирования и принципы классификации;

· изучить методы рационального использования ресурсов предприятия (материальных, трудовых, финансовых);

· рассмотреть механизм управления и моделирования производственных и социально-экономических процессов;

· изучить основы организации финансово-экономической деятельности фирмы;

· сформировать практические навыки по оценке эффективности функционирования и анализу деятельности предприятия;

· овладеть методами организации процесса управления предприятием для достижения поставленных целей и задач.

Основные разделы дисциплины

1. Теоретические основы деятельности организаций. 

2. Основные экономические концепции функционирования организации

3. Ресурсы организации 

4. Организация производства

5. Продукция организаций 

6. Инновационная и инвестиционная деятельность организаций

7. Экономический механизм управления деятельностью организаций 
8. Экономическая эффективность деятельности организаций

Дисциплина

«РЕКЛАМА И ПРОДВИЖЕНИЕ ТОВАРА»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с организацией и управлением рекламой, а также технологией продвижения товаров или их комплексов.

Целью освоения дисциплины является предоставление студентам теоретических и практических знаний, умений и навыков по применению функций, средств в формировании рекламно-информационного пространства по  современным подходам, формам и методам работы в управлении продвижением товара. 
Задачи дисциплины:
· формирование у студентов ценности роли и значения рекламы и продвижения товаров;

· обучение современным подходам, формам и методам работы в управлении продвижением товаров;

· обучение студентов методам профессиональной оценки внедрения инновационных процессов в формировании рекламно-информационного пространства и выбора оптимального из них в зависимости от методов и форм розничной продажи товаров;

· формирование у студентов единого рекламного подхода в сочетании со стратегией продвижения товаров;

· обучение студентов управлению продвижением товаров с учетом практики рекламной деятельности.


Основные разделы дисциплины
1. Общая характеристика рекламы, ее виды, функции, средства и носители. 
2. Планирование и бюджет рекламы. 

3. Методы организации эффективной рекламы. 
4. 4.Приемы и методы стимулирования посредников, продавцов и покупателей.

5. Планирование продвижения товара. 
6. Бюджет продвижения и его структура.

Дисциплина
«ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ СЕРВИСОМ»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с организацией и управлением сервисом, а также разработкой сервисной политики организации
Целью освоения дисциплины является формирование у студентов знаний о сервисной политике предприятий (фирм) как конкурентном преимуществе, планировании и управлении покупательским сервисом, специфике маркетинга сервиса. 
Задачи дисциплины:

· ознакомить студентов с концепциями и этапами развития покупательского сервиса;

· изучить технологии обслуживания и сервисные стандарты;

· рассмотреть специфику разработки современных стратегий сервиса;

· определить основные направления инноваций в сервисе;

· показать студентам методику оценки экономической эффективности сервиса


Основные разделы дисциплины
1. Совершенствование сервиса – ключевой фактор в конкурентной борьбе.

2. Разработка стратегии сервиса. Маркетинг сервиса.

3. Услуги и обслуживание – составляющие сервиса.

4. Виды услуг. Процесс перехода добавленных (дополнительных) услуг в необходимые.

5. Структурное обеспечение и специфические характеристики сервиса.

6. Управленческие решения, повышающие эффективность сервиса.

7. Сервис как инструмент повышения удовлетворенности клиента.

8. Управление качеством сервиса и методы получения обратной связи от клиентов.

9. Проектирование и совершенствование сервиса. Инновации в сервисе.

10. Оценка экономической эффективности сервиса.

Дисциплина
«ТОВАРОВЕДЕНИЕ»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов об основополагающих характеристиках товара, определяющих их потребительную ценность и меновую стоимость, а также о факторах, обеспечивающих эти характеристики.
Целью освоения дисциплины является формирование у студентов теоретических знаний и приобрете​ние ими практических навыков и умений в области товароведения, необходимых для принятия эффективных решений, уменьшения риска в хозяйственной деятельности и развития профессионального взгляда на качество различных групп товаров.
Задачи дисциплины:

· изучение основополагающие товароведные характеристики товаров;

· получение знаний, необходимых для управления ассортиментом товаров в оптовых и розничных торговых предприятиях; 

· ознакомление с основными нормативно-правовыми документами в области качества и безопасности товаров, подтверждения соответствия и защиты прав потребителей;

· рассмотрение факторов, обеспечивающих формирование и сохранение основополагающих характеристик товаров;

· изучение средств товарной информации и предъявляемых к ним требований.


Основные разделы дисциплины
1. Субъекты и объекты товароведной деятельности. 

2.  Методы товароведения. 

3.  Ассортимент товаров.
4.  Потребительские свойства товаров. 

5.  Качество товаров и факторы его определяющие.

6.  Факторы, сохраняющие товароведные характеристики товаров.

7.  Средства товарной информации.

Дисциплина

«ЭЛЕКТРОННАЯ КОММЕРЦИЯ»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов об особенностях построения и ведения коммерческой деятельности, основанной на использовании информационных технологий.
Целью освоения дисциплины является формирование у студентов теоретических знаний в области  электронной коммерции, концепциях и моделях предпринимательской деятельности в интернет-среде, и  выработка практических навыков системного управления электронным бизнесом. 
Задачи дисциплины:

· ознакомить студентов с основными понятиями в области систем и информационных технологий, используемых в электронной коммерции;
· изучить достоинства и ограничения электронной коммерции;
· дать знания об основных бизнес-моделях электронного бизнеса, о формировании и реализации стратегий электронного бизнеса.


Основные разделы дисциплины
1. Теоретические основы организации электронной коммерции.

2. Электронные бизнес-модели в предпринимательстве.

3. Платежные системы в электронной коммерции.

4. Розничная торговля в электронной коммерции.

5. Деятельность покупателей в режиме реального времени и исследования рынка.

6. Модель В2В в электронной коммерции.

7. Информационные системы для решения коммерческих задач.

8. Глобализация экономики и перспективы развития электронной коммерции.
Дисциплина

«ОРГАНИЗАЦИЯ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ»
Особенность дисциплины. Содержание дисциплины охватывает круг вопросов по организации и технологии коммерческо-технологических процессов в торговых предприятиях сферы обращения.
Целью освоения дисциплины является формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков по организации технологии торговых процессов в тесной увязке с функционированием и организацией коммерческой деятельности торговых предприятий.
Задачи дисциплины:

· дать теоретические знания в области современных методов организации торговых процессов в розничных предприятиях; 

· сформировать знания и практические навыки в области организации обслуживания покупателей на предприятиях торговли; 

· научить методам проектирования и моделирования основных, вспомогательных и обслуживающих процессов на предприятиях торговли; 

· исследовать информационно-методическое обеспечение  коммерческой деятельности разных видов торговых предприятий с целью ее оптимизации;
· привить навыки моделирования коммерческой деятельности на предприятиях розничной торговли;
· привить навыки проектирования и использования инноваций в розничной торговле.

Основные разделы дисциплины
1. Основы построения процессов товародвижения.

2. Инновационный характер развития сферы ритейла.

3. Устройство и основы технологических планировок магазинов.

4. Интерьер и рекламно-информационное пространство магазина.

5. Организация торгово-технологических процессов в магазине и обслуживание покупателей.

6. Управление торгово-технологическим процессом и организация труда персонала магазина.

7. Коммерческая работа по организации розничной продажи товаров.

8. Организационные структуры аппарата управления розничных торговых предприятий и оценка эффективности их коммерческой деятельности.

9. Государственный контроль торговли:  основы государственного регулирования, защита прав потребителей и правила розничной торговли.
